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  چكیده

 موارد این  که شده عنوان بصری هویت ایجاد و ارتباط امر در تسهیل ط،محی یباسازیز ،یرسان اطلاع و راهنمایی محیطی؛ گرافیک اصلی نقش      

و  سو کیدهند. اگر بحران هویت و مشکلات فرهنگی عصر حاضر را از  قرار ریتأث تحت را مخاطب فرهنگ و هویت ناخودآگاه، فرآیندی در توانند یم

مشکلات در مناسبات جوامع شهری در نظر بگیریم، آنگاه به ارتباط  نیرت مهمآشفتگی، نابسامانی و ابهام فضاهای شهری را از سوی دیگر، از 

 .میبر یمدو نیاز روحی و مادی انسان پی  کننده نیتأم عنوان بهغیرکلامی، دوسویه و تنگاتنگ محیط و فرهنگ 

 عنوان به مترو شهری، ونقل حمل لیوسا ازجمله. اند شده انسانی ارتباطات برای مأوایی محیطی، یها دهیپد و عناصر مدرن، جوامع در      

 .افکند یم سایه آن ضروری و فرهنگی کارکردهای سایر بر که دارد همراه به نیز را مدرنیته اقتضائات دیترد یب ،یلوسا این نیتر مدرن و پرکاربردترین

ی قرار دهد. بررس موردصی و آسیب شناسانه حاضر در نظر دارد نقش فرهنگی و هویتی گرافیک محیطی مترو تهران را از نگاهی تخص پژوهش      

است، مؤثر جامعه،  هویتی و فرهنگی یها ارزش یریکارگ به در شهری، بزرگ مجموعه این محیطی عناصر طراحی در که را همچنین عواملی

اساس ابزار مشاهده  ی، برای و میدان صورت کتابخانه و اطلاعات بهتحلیلی است -کند. روش تحقیق این پژوهش توصیفی نیازسنجی و شناسایی

مترو تهران، نشان دهنده آن است که در طراحی عناصر  های ایستگاهررسی های صورت گرفته از اغلب گردآوری شده است. نتایج حاصل از ب

ی مذهبی و ملی هر ایستگاه، الگوها فرد منحصربهی ها یژگیوی، ا منطقهیی چون خصوصیات مسافران، بافت ها شاخصه، ها ستگاهیاگرافیک محیطی 

ی هویتی و فرهنگی مخاطبان و محیط هر ایستگاه، نظام واحد و یکدستی ها یژگیواست. به طوریکه فارغ از  قرارگرفته موردتوجهسرزمینمان کمتر 

 مترو تهران حاکم است.  های ایستگاهدر طراحی عناصر محیطی اغلب 
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Abstract  

 
The main tasks of ‘Environmental Graphics’ have been designated as: Provision of instructions and 

essential information, environmental embellishment, ease of interconnection and visual identity 

establishment all of which can affect the culture and identity of the audience through an 

unconscious process. If we consider, on the one hand, the crisis of identity and cultural problems of 

the present era and on the other hand the tumult, chaos and the confusion associated with urban 

spaces as the most critical issues of urban communities’ conventions, we shall then recognize the 

nonverbal, bilateral and tight interrelation between environment and culture as two element which 

fulfills human’s material and spiritual needs. 

In modern communities, environmental elements and phenomena have become a safe haven for 

human communications. As one of the urban transportation systems, Metro, being the most useful 

and modern of all such systems, also brings about undoubtedly the contingencies of modernity, 

putting its other essential and cultural functions in the shade. 

The present study is an attempt to investigate the cultural and identity-oriented effects of Tehran 

Metro’s environmental graphics from a rigorous and specialized perspective and further identify the 

factors contributing to the environmental elements design of this urban scenery, exploitation of 

cultural and identity-oriented values and conduct needs-basement on the above mentioned factors. 

The methodology of this study is descriptive and analytical and data has been collected through 

library and survey research by means of the stationary frame of reference. The results gained from 

most of the Metro stations in Tehran indicate that in designing the elements of environmental 

graphics of the stations, variables such as passengers’ characteristics, local texture, exclusive 

properties of each station and religious and national conventions of our country have been neglected 

to the extent that in the design of most Metro stations’ environmental elements, a single uniform 

system of ideas has been employed. 
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 مقدمه
ملی، قومی، فرهنگی  یها یژگیو زیهر چو قبل از  ردیگ یمعمومی شکل  یها مکاندر  غالباًاز هنر گرافیک است که  یا شاخهگرافیک محیطی       

، یشناس جامعهو قراردادهای اجتماعی هر جامعه را در نظر دارد. همچنین گرافیک محیطی یک پدیده اجتماعی است که از علوم مختلف مانند 

کاربردهای مهم  . اززند یمپیوند  یشناس ییبایزمعماری، تجسمی و مبانی  یهنرها باخود را  یاهآوردو دست  ردیگ یمارتباطات، روانشناسی بهره 

 تبلیغات اشاره کرد. و ، آموزش، فرهنگیرسان اطلاعبه مقولاتی چون  توان یمگرافیک محیطی 

 طور بهدر جهت پاسخ به این نیاز،  تواند یمجوامع مدرن، نیاز فرهنگی است، کاربردهای گرافیک محیطی  نیاز نیتر مهمبا توجه به اینکه       

 یها بحراناینکه محیطی برای دامن زدن بر  یجا بهعمومی،  یها مکانکه فضای  شود یمهماهنگ عمل کنند. آگاهی از این کارکردها سبب 

مذهبی -فرهنگ ملی یها تیقابلبا تبدیل این تهدید به فرصت، فضایی برای نمایش  تواند یماشد، جوامع استعماری ب یها یخواه ادهیزمدرنیته و 

یک پایگاه  عنوان بهکه   باشد یمعمومی که محل تعامل و رفتارهای اجتماعی است، ایستگاه مترو  یها مکان ازجملهسرزمینمان را فراهم آورد. 

که  است یحالدر خوانایی محیط به شمار آید. این در  مؤثردر آن، از عوامل  کاررفته بهحیطی مطرح باشد و گرافیک م تواند یمفرهنگی مطمئن 

، یریپذ مشارکتکه  مترو یک گذر فرهنگی است و باید تأثیرات آموزشی، فرهنگی، هنری،  اند دهیرسمتولیان شهرسازی تهران نیز به این نتیجه 

 .قرار گیرد موردتوجه. در آن تربیتی، آموزش همگانی، دین، اخلاق شهروندی و..

در اذهان معماران، هنرمندان و یا کسانی که مسئله فرهنگ و  ییها سؤال تواند یممترو  های ایستگاهحضور در مترو تهران و نگاهی به فضای       

ای مترو، مخاطبان)مسافران( را به یاد چون: آیا نمادها و تابلوه ییها سؤال است، ایجاد کند؛ شان یفکرکاری و یا  یها دغدغه نیتر مهمهویت از 

 یها اندوخته؟ آیا پیوندی میان عناصر گرافیک محیطی و اندازد یم( و یا سرزمین خودشان شده واقعپیشینه تاریخی آن منطقه )که ایستگاه در آن 

؟  آیا نمادها و الگوها، کند یمکمرنگ  و یا کند یمو باورهای مخاطبان را تقویت  ها ارزش؟ آیا گرافیک محیطی، شود یمذهنی مخاطب برقرار 

یا تنها قشر  کند یماحساسی تأکید دارد؟ آیا گرافیک محیطی با عامه مردم ارتباط برقرار  یها گزارهیا بر  کند یمعقلانی مخاطب را تقویت  یها گزاره

 سؤال؟ و است  زیگر سنتت؟ سنتی یا خاصی را هدف قرار داده است؟ نسبت میان الگوهای سنتی و مدرن در طراحی گرافیک محیطی چیس

 اسلامی همخوانی دارند؟-متروی تهران، با هویت و فرهنگ ایرانی های ایستگاهمحیطی  کیعناصر گراف ، که آیاتر مهم

و این مهم قرار بگیرد  موردمطالعه، ریز فاکتورهای بسیاری باید شده مطرح یها پرسشدر مسیر رسیدن به اهداف فوق و پاسخ به  دیترد یب      

، ارتباطات، هنر و معماری تعامل برقرار یشناس مردممختلف علوم اجتماعی،  یها حوزهکه میان  ییها پژوهشمیسر نخواهد شد، مگر با  مطالعات و 

، و نیازسنجی سه عامل اساسی که در طراحی گرافیک محیطی مترو تهران نقش مهمی دارند یشناس بیآسکند. این پژوهش در نظر دارد به 

. باشد یمدر آن  کاررفته بهمحیطی  کیعناصر گرافمخاطبان)مسافران( هر ایستگاه، محیط و بافت محلی ایستگاه، این سه عامل شامل . بپردازد

مترو  های ایستگاهدر طراحی گرافیک محیطی  ها آنموجود در این سه عامل و میزان رعایت  یها شاخصههمچنین در ادامه، این پژوهش به بررسی 

 راهکارهای مناسب ارائه خواهد داد. تیدرنهاموجود، موانع رسیدن به اهداف فوق را بیان کرده و  یها بیآسبه  ران خواهد پرداخت و با توجهته

تبعیت  یالملل نیبکه از استانداردهای  یابی جهتو  یرسان اطلاعاز طراحی تابلوهای  نظر صرفنگاه تخصصی و آسیب شناسانه ) نیباوجودا      

هویتی و  یها یژگیومترو مواجه نخواهیم بود، بلکه هر ایستگاه با توجه به  های ایستگاه( دیگر با یک فضای گرافیکی واحد و یکدست در کنند یم

و  حاکم شود ها ستگاهیاتمایزها باید روح واحدی بر تمام  نیباوجودا. لازم به ذکر است شود یمطراحی  ها ستگاهیافرهنگی خود متمایز از سایر 

 اسلامی تأکید کنند. -همگی بر هویت فرهنگی ایرانی

 

 با محیط ها آنفرهنگ، هویت و نسبت  -

 فرهنگ و نسبت آن با محیط:

است؛ در چنین تعریفی باورها،  شده ارائهم  1871است که در سال  یسیانگل شناس انسان 1«تایلور» تعریف کلاسیک و نامدار فرهنگ، تعریف       

 شوند. فرهنگ عنوان می دهنده لیتشکها عناصر  و خواسته ها ارزش، اه دانشرفتارها، 

به آدمیان همچون عنصری از جامعه  فرهنگ کلیت درهم تافته ایست شامل دانش، دین، هنر، قانون، اخلاقیات و هرگونه توانایی و عادتی که       

 [3]آورند.  می دست

)اعم از اینکه این محیط، محیط خارجی طبیعت باشد، یا محیط زنده انسانی(، تا ریشه او را هم فرهنگ، رابطی است بین انسان و محیط بیرون       

شوند و با مشترکات ذهنی که زائیده همین  به هم وابسته و نزدیک می ها انساندر طبیعت و هم در جامعه مستحکم سازد. به کمک فرهنگ، 

دارند و اشتراك در چیزهایی  ها و اشتراك در چیزهایی که دوست می شتراکی است در خاطرهآید که پیوندگاه او را ا فرهنگ است، ملت به وجود می

  [3]دارند و اشتراك زبان و چیزهای دیگر.  که دشمن می

رها )آگاهانه(، اعتقادات بنیادین و باو هیدولابه تغییرات آگاهانه و ناآگاهانه تقسیم کرد که در قالب  توان یمتغییرات فرهنگی در هر جامعه را       

ظاهری و بیرونی  یها دهیپدپیچیده است که از ارتباط  شدت به. از منظری دیگر، فرهنگ یک مفهوم شوند یمو هنجارها )ناآگاهانه( تعریف  ها ارزش
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ه هسته اصلی این تغییر، ک دهند یماز فرهنگ، رفتارهای ظاهری انسان را تشکیل  هیدولا. این ردیگ یم)محیط، رفتارها و...( و باورهای درونی شکل 

 [5]بخش ناخودآگاه آن است. 

، طراحی گرافیک محیطی مترو، از این کند یمو ناخودآگاه در باورهای مخاطب نفوذ  میرمستقیغ طور بهمحیطی  یها دهیپدبا توجه به اینکه       

 .ردیگ یمقرار  موردتوجهمنظر 

  هویت و نسبت آن با محیط: -
که ضمیر مفرد غایب « هو» معتقد است که هویت در اصل واژه عربی است و از مصدر جعلی 2ریشه واژه هویت، نیکلسونو  خصوص  معنیدر       

« خود»آورده شده است و هو « هو»(. در لغتنامه دهخدا نیز در بیان ریشه و اصل کلمه هویت، لفظ 7:1374است )نیکلسون، شده گرفته، باشد یم

عربی نیست، اما بعضی مترجمان  اصلاًبرخی دیگر معتقدند که کلمه هویت  که یدرحال [9]است شده فیتعرنیاید،  پنهانی مشاهده آن غیر را درست

 [13.]اند کردهموضوع است، مشتق  به محمولیعنی حرفی که  در زبان عربی دال بر ارتباط « رباط»و آن را از حرف  اند بودهاز استعمال آن ناگزیر 

  [10..]است« یهمان نیا»که معنای متداول امروزی آن، نتیجه فرآیند  اند دهیبرگز« Identity»واژه هویت را در برابر واژه  لاتین، یها زباندر       

و روانشناس قرن بیستم(، سازمان دادن یک خود درونی شامل ساخت خود، سیستم باورها، آرزوها، عقاید،  پرداز هینظر)3«مارشیا»هویت از دید       

هویت آن ای از بحران و به دنبال آن تعهد در حوزه شغلی و ایدئولوژی در نظر گرفت.  نتیجه عنوان بهتاریخچه فردی است. وی هویت را  و ها مهارت

است: هویت فردی، هویت جمعی، هویت قومی و ملی، هویت  چندگونهو بر  شود یمچیزی است که موجب شناسایی شخص یا گروه یا چیزی 

 [4]و هویت فرهنگی. اقتصادی، هویت سیاسی 

 یها ارزشگذشته، آرزوهای آینده و  یها یهمانندسازو روانشناس قرن بیستم(، هویت را یکی شدن با  پرداز هینظر)4 «اریسکون»همچنین       

های  ، ارزشتیرنهاددهد. فرد  ملی خود دارد قسمتی از ساخت روانی او را تشکیل می یها ارزش. احساسی که فرد نسبت به داند یمفرهنگی معاصر 

محیط بر هویت انسان و یا به عبارتی رابطه هویت انسان با  ریتأثرسد.  در مورد  سازد و به هویت فرهنگی می فرهنگی جامعه خود را درونی می

این فضا بر او  جیتدر هبنماید و یا اگر این احساس را نداشته باشد،  می یهمان نیااست: یا انسان با فضای زیست احساس  ذکر قابلمحیط دو مرحله 

 [15]رغم میل خویش آن را بپذیرد و بپندارد که جز آن راهی نیست.  نهاده و فرهنگ و رفتار او را به نحوی متحول خواهد نمود که حتی علی ریتأث

محیط بر انسان است که هویت  ریتأثو یا فرآیندهای  ها روشانسان با فضا و محیط خویش، یکی از « یهمان نیا» بنابراین احساس هویت یا احساس 

 [2] پندارد یم، هویت محیط را هویت خویش گرید عبارت بههویت تاریخی و فرهنگی خود( را در هویت محیط جستجو نموده و  ژهیو بهخویش )

، یهمان نیایا  بوده است. موضوع هویت موردتوجههویت محیط مصنوع و رابطه آن با تفکر و فرهنگ جامعه موضوعی است که از دیرباز       

انسان نیز قسمتی از هویت خویش را در محیط شهر، در  هستهای جامعه  گونه که محیط جلوه فرهنگ و ارزش موضوعی متقابل است، یعنی همان

 کند و یا از انتساب به آن گریزان است.  خانه و محل کار خویش جستجو کرده، به آن مباهات می

در  که آنهای مستتر در  آن، آگاهانه یا ناآگاهانه ارزش جهیدرنتخشی از هویت فرد یا جامعه ایفای نقش نموده و ب عنوان بهمحیط نیز  واقع در      

ها  هر کس در تقابل با آن که ینحو بهپذیرد،  عادی شده و جامعه آن را می مرور بهجامعه بودند،  بافرهنگو ناهماهنگ  نامأنوسبدو امر موضوعاتی 

  [15.]شود ، مخالف توسعه و پیشرفت و تمدن شمرده میگذشته گراعی، سنتی، حرفی بزند فردی ارتجا

 

 شهری و عمومی )گرافیک محیطی( یها طیمحنقش هویت و فرهنگ در طراحی 

سهمی  گونه مختلف جامعه، بدون هیچ یها گروهسازند و  ریزان، طراحان شهری و معماران طراحی کرده و می های امروز شهری را برنامه محیط      

آن مطلوب است و  کنندگان  در تصمیمات طراحانه، ناچار به استفاده از این فضاها هستند. اینکه فضاهای امروز شهرهای ما تا چه حدی برای استفاده

 تری اقدام نمایند. تواند طراحان محیط را یاری دهد که به خلق فضاهای مناسب ادراك مردم از چنین فضاهایی چگونه است، می
کلیه افراد جامعه قرار  مورداستفاده ،و از طرفی این محیط دارند عهدهطراحی محیط را بر  عمدهنقش اصلی و  شهر سازانمعماران و  که ییازآنجا      

وامل و این گروه از جامعه نسبت به ع یگذار ارزشبر عموم مردم دارد، لذا شناخت نحوة ادارك و ارزیابی و  یتوجه قابلروانی  راتیتأثگیرد و  می

ها و ترجیحات  عناصر محیطی اهمیت زیادی خواهد داشت. همچنین آشنایی هر چه بیشتر گروه طراحان و سازندگان محیط با نظرات، خواسته

های بهتر و کاراتر یاری دهد. مردم در یک فضا، در خصوص  تواند آنان را در خلق محیط کنندگان اصلی فضاهای شهری می استفاده عنوان بهمردم 

موقعیت اجتماعی افراد در شیوة برخورد  اگرچهشهر(،  پرداز هینظر) 5دهند. به گفته راپاپورت العمل نشان می از آن عکس شده ادراكوع فضا و معنای ن

 نماید.  های محیطی، معانی لازم جهت تنظیم رفتارها را منتقل می نشانه کنیولاست  مؤثرو رفتار آنان بسیار 

است  معنا شدنهای محیطی باشند. محیطی قابل  سازد و افراد باید قادر به خواندن نشانه باط غیرکلامی با ناظران برقرار میارت ینوع بهمحیط       

کند، دارای اهمیت  را در محیط ایجاد می علائمکسی که رموز و  عنوان بههای ذهنی افراد هماهنگی داشته باشد. نقش طراح محیط،  که با اندوخته

 قابل رمزگشایی و ادارك باشد. یراحت بهکنندگان  قرار دهد که برای مردم و استفاده مورداستفادهرا  یعلائم است زیرا باید
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تواند در ادراك معانی  نمایند؟ و چه عواملی می شود که آیا تمام افراد معانی یکسانی را از محیط ادراك می مطرح می ییها سؤالدر اینجا       

شود: گذشته، فرهنگ،  شناخته می مؤثرمواردی که در درك معانی محیطی  ازجملهتوان گفت  می ها سؤالبه این  باشد؟ در پاسخ مؤثرمحیطی 

بحث زیبایی  ازآنجاکهدارد.  ریتأثدر ادراك محیط  ها آنفرهنگی  یها تفاوتهویت و تجربیات شخصی افراد است. همچنین نقش اجتماعی افراد و 

هایی را بیافرینند  بصری مردم آشنا باشند تا بتوانند محیط یها ارزشد، معماران و طراحان باید با شیوة ادراك و نیز در ارزیابی محیطی  اهمیت دار

بنابراین یکی از مباحث مهم و کلیدی طراحی محیط در زمان حاضر که ارتباط تنگاتنگی با درك معانی محیط دارد،  مردم باشد. موردپسندکه 

  [7]ها و محلات شهری و عناصر محیطی است. تتوجه به هویت و فرهنگ در باف

دیگر  یها شاخهاست و در کنار  یا رشته انیماست، گرافیک محیطی است که مبحثی  مؤثرکه در طراحی محیط  ییها شاخهیکی از عوامل و       

 یها طیمحدر  و... یشناس جامعهنشناسی، شهری، معماری و منظرسازی، طراحی صنعتی، مهندسی فنی و ترافیک، اقتصاد، روا یزیر برنامه: ازجمله

: طراحی نماهای ساختمان، طراحی مبلمان شهری، ازجملهو فضاهای عمومی کاربرد دارد. گرافیک محیطی شامل موارد بسیاری  یرشهریغشهری، 

حی محیطی مراکز عمومی، فرهنگی و سازی علائم و تابلوها، طرا یابی تبلیغات محیطی، هماهنگ راهنمایی و رانندگی، طراحی و مکان علائمطراحی 

 باهدفاین عناصر  [8].، طراحی انواع تابلوهای تبلیغاتی در مراکز مختلف شهری و ... استها فروشگاهها و  تفریحی، طراحی تابلوهای سردر مغازه

گانه  ی منظره شهری دارند؛ اهداف سهده اهداف سامان نیتأمایجاد ارتباط تصویری مناسب میان مخاطبان محیط، توانایی و ظرفیت فراوانی برای 

  [12]بخشی و خواناسازی محیط. زیباسازی، هویت

 یها مکانها فضاهای شهری و یا  هایی از شهر که به آن عوامل گرافیکی متناسب با محیط در بخش یریکارگ بهبنابراین طراحی مناسب و       

زیادی در کیفیت زندگی شهری برجای  تأثیر مترو و ... های ایستگاهها، مراکز تجاری،   ان، خیابها دانیمها،  گوییم، فضاهایی همچون پارك عمومی می

  [14].بازشناختهای طراحی این عوامل  های فرهنگی و هویتی یک جامعه را در قالب ویژگی توان بخشی از ارزش می چراکهگذارند؛  می

 

 و هویت  بافرهنگپیوند مترو 
. این میکن یم، اشاره رسانند یمه لزوم توجه به فرهنگ و هویت فرهنگی در طراحی عناصر محیطی مترو را به اثبات در این بخش به عواملی ک      

، مبلمان و تجهیزات داخلی، تبلیغات و آثار رسانی اطلاع علائمدر طراحی عناصر گرافیک محیطی مترو تهران که شامل تابلوها و  توانند یمعوامل 

 اسلامی تبدیل کنند.-فرهنگی و هویتی ایرانی های مؤلفهو  ها ارزشته شوند و مترو تهران را  به مکانی برای تفکر و القای هنری هستند، در نظر گرف

عمومی، مترو در بردارنده غالب اقشار جامعه اعم از پیر و جوان، زن و مرد و همچنین سطوح مختلف اقتصادی  ونقل حملسایر وسایل  رغم یعل    -

که  شود یممحسوب  شهر کلانیک  مثابه به ییتنها بهعلاوه بر اینکه تهران، خود  رو نیازا، دانشجویان، فرهنگیان و... است. ها یبازار و فرهنگی شامل

است. این امتیاز به  ها فرهنگ، نمایشی مینیاتوری از این تلاقی تر کوچکاست، مترو تهران نیز در مقیاسی  داده یجارا در خود  ها فرهنگتلاقی 

که  است یحال. این در کند یمترافیکی، آلودگی هوای تهران و... است که مسافران را متمایل به استفاده از مترو  یها طرح ازجملهلایل مختلفی د

 سایر وسایل نقلیه عمومی از این امتیاز برخوردار نیستند.

در فضایی محدود، جمعیت بسیاری را در خود  متروکهری و ساختار و نیز معما کنند یمکه مسافران در مترو سپری  6نسبتاً طولانی زمان مدت  -   

این عامل،  گرید عبارت بهبا شدت و سرعت بیشتری صورت گیرد،  ،که تبادلات فرهنگی مسافران با محیط و با یکدیگر شود یماست، سبب  داده یجا

 . آورد یمفرهنگی فراهم  یها تیفعالبالایی برای  ظرفیت

( و منافع بسیاری که برای ونقل حملاز کارکرد اصلی آن) نظر صرفد؛ شو یممدرن محسوب  یا دهیپدایر وسایل نقلیه عمومی مترو نسبت به س -  

که از غرب وارد کشور شده است، ملزومات فرهنگی غرب را نیز به همراه دارد. برای مثال یکی از  ییها دهیپدشهروندان به دنبال دارد، همانند سایر 

اهمیت ویژه به تبلیغات تجاری در طراحی فضای مترو است. در اینجا لازم به ذکر است که مترو، صرفاً یک ابزار است، لذا این قابلیت این ملزومات، 

بنابراین هویت فرهنگی هر جامعه است که  متفاوتی بر آن القا شود؛ یها امیپباشد تا اهداف و  یا لهیوسرا دارد که همانند سایر ابزارهای مدرن، 

 به این ابزار، ماهیت محتوایی و فرهنگی ببخشد. تواند یم

اگر تفکر را هسته اصلی فرهنگ و انتقال آن بدانیم، به دلیل ارتباط کلامی محدود مسافران مترو و نیز عدم مشغولیت مسافران به فعالیتی  -  

 .رود یمو هنجارها به شمار  ها ارزشبگوییم که مترو اغلب مکانی برای تفکر و به عبارتی تثبیت  میتوان یمخاص، 

تلاش  کنار. این حرکت در شود یمذات اصلی مترو، هم در فضای مترو و هم در تکاپو و جنبش مسافران دیده  عنوان بهعامل حرکت و جنبش  -  

همچنین  ؛دهد یممند جلوه ، زمان را عنصری ارزشدرمجموعکه  کند یمالقا  آنهابرای زودتر به مقصد رسیدن مسافران، مفاهیمی را درناخودآگاه 

 اقتصادی را در خود به همراه دارد. و علمی، فرهنگی یها شرفتیپ یسو بهتلاش و حرکت 

که گویای این است که دیگر مترو یک  دهد یم، کارکردهای دیگری نیز به مترو ها ستگاهیاتجاری و فرهنگی در  یها فروشگاه، ها وجود رستوران -  

در ایجاد تأثیرات فرهنگی نقش مهمی ایفا کند. برای مثال  تواند یماجتماعی است که  یها مجموعه نیتر بزرگیکی از سازه عمرانی نیست، بلکه 

 .بخشد یمبه مترو کارکردی فرهنگی   یفروش کتاب یها غرفهوجود 
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 و نیازسنجی عوامل مؤثر در گرافیک محیطی مترو تهران یشناس بیآس
تهران شهر : »کند یمشهری ) نگرشی بر فرآیند اجتماعی و مکانی( هویت امروز شهر تهران را چنین بیان علی مدنی پور در کتاب طراحی       

، زیرا ایران کشوری سازد یماست که تصویر کل کشور را در خود منعکس  یا نهیآ. جامعه شهری تهران، تجمعی از مهاجران است، مانند هاست گانهیب

. دهند یمقومی بزرگی را تشکیل  یها تیاقلو سایر اقوام،  ها بلوچ، لرها، ها عرب، ها ترکمن، ها یآذرآن کردها، چند قومیتی و چند زبانی است که در 

غالب است.  ها آن، اما زبان و فرهنگ رسمی فارسی بر شده لیتشکمتنوع  یها تیهوو  ها گذشتهدر تهران، موزاییکی از  ها گروهبا گردهمایی این 

از طرفی جنبش مدرنیسم ایران پیش از  [6.]اند آمدهشده است که در شهر گرد هم  ییها فرهنگفاقد هویت است و قربانی  که شهر میشنو یم غالباً

ان شبکه آنکه از طریق انتقال فرهنگ مدرنیسم به جامعه ایرانی منتقل شود، با ابزار کالبدی وارد کشور شد و نمونه بارز این ابزار کالبدی، سازم

هویتی شهر تهران این  یها یژگیواست. در این راستا یکی از  شده لیتحمتهران در عصر رضاشاه  مخصوصاًشهرهای کشور  کل بهاست که  ییها راه

یک نوع هویت  ییگرا غرببرای شهروندان ایرانی، تهران سمبل مدرنیته است.  درواقع. کند یمکالبدی مدرنیسم را با خود حمل  یها سمبلاست که 

مدرنیته در معنای وسیع  که نیات که جامعه ایرانی در قرن نوزدهم به آن روی آورد و پایگاه فیزیکی آن از تهران شروع شد. اکتسابی و کاذب اس

. درست است که مدرنیته با کند یمرا تشدید  ها تیواقعما، جزء لاینفک وجود ما شده است، این  یها یوابستگکلمه، مستقل از همه تعلقات و 

و از آثار  میکن یمعلیه آن طغیان  که یهنگامو مطلق شده است. حتی  ریناپذ اجتناب، اما حضورش دیآ یمکنار  یسخت به، اغلب تر یمیقد یها هیلا

ما ناخودآگاه و  درواقع. میده یمکه خود آن در اختیارمان گذاشته انجام  یشناخت معرفت، باز این کار را به کمک ابزار مییگو یمزیانبارش سخن 

  [11.]میا رفتهیپذخواسته خود مدرنیته را  رغم بهشاید 

نیز قرار دارد. برای کنترل این پدیده و ساماندهی محیط  ییگرا غربکالبدی مدرنیسم است که در معرض  یها سمبلمترو تهران یکی از       

رتباطات انسانی و عملکردهای سترش اکالبدی و عناصر آن، باید به دنبال راهکارهایی جهت هویت بخشی و خوانایی محیط توسط شهروندان و گ

در طراحی آن در پژوهش  مؤثر، عوامل دهد یمعناصر گرافیک محیطی ایستگاه مترو، بخشی از کالبد محیطی آن را تشکیل  ازآنجاکهبود.  محیط

 است که در ادامه به معرفی و بررسی آن خواهیم پرداخت.  قرارگرفته مدنظرحاضر 

محیط و  یشناس بیآس، ها ستگاهیامخاطبان)مسافران(  یشناس بیآسعناصر گرافیک محیطی مترو تهران از سه منظر عوامل مؤثر در طراحی       

زیر در طراحی  یها شاخصه. لازم به ذکر است، در نظر گرفتن رندیگ یمقرار  یموردبررسگرافیک محیطی  یشناس بیآس، ها ستگاهیابافت محلی 

اسلامی و عناصر -فرهنگی و هویتی ایرانی یها ارزشمناسب و کارشناسانه در جهت پیوند میان عناصر و گرافیک محیطی مترو تهران، راهکاری 

 ( 3و  2و  1) جدول شماره .رود یمگرافیک محیطی مترو تهران به شمار 

 یریگ جهینت
آن جامعه باشد و در دستیابی  ینیب جهانئولوژی و ، فرهنگ، هویت، ایدها سنتبیانگر  تواند یمجامعه  کیهنرپژوهش حاضر با اعتقاد به اینکه،       

هویت موجب تمایز، که این کند، در فضاهای مختلف مترو تهران مسیر خود را مشخص کرده است. ینیآفر نقشافراد جامعه به هویتی واحد و موفق 

 .باشدمی اثر هنریماندگاری و جاودانگی 

در هدایت صحیح مخاطبان در فضاهای شهری است. هویت بخشی به این فضاها در جهت  کاربرد عناصر گرافیک محیطی، از عوامل موثر      

معرفی فرهنگ، هنر و هویت یک سرزمین، از مطلوب ترین کارکردهای هنرگرافیک است. این عناصر در محیط های عمومی از جمله بیمارستان ها، 

 ایجاد حس تعلق مخاطبان نسبت به محیط موثر به نظر می رسند.مترو به نمایش در آمده و در  های ایستگاهفرودگاهها، هتل ها و 

لزوم توجه به فرهنگ و هویت فرهنگی در طراحی عناصر محیطی مترو، از عوامل مهمی به شمار آمده است و با طرح این در پژوهش حاضر       

مسیر پژوهش را  اسلامی همخوانی دارند،-ایرانیهنگ متروی تهران، با هویت و فر های ایستگاهآیا عناصرگرافیک محیطی  پرسش اصلی که

 درراستای پاسخ به این پرسش، مشخص کرده است. در ادامه، عناصر گرافیک محیطی مترو تهران با در نظر گرفتن دیدگاه هویتی و فرهنگی بررسی

این سه  ی و نیازسنجی قرار گرفتند.یب شناسسه عامل اساسی که در طراحی گرافیک محیطی مترو تهران نقش مهمی دارند، مورد آسشدند و 

 عامل شامل مخاطبان)مسافران( هر ایستگاه، محیط و بافت محلی هر ایستگاه و عناصرگرافیک محیطی می باشد. 

در مطالعات صورت گرفته، مشخص شد که در نظر گرفتن فاکتورهایی چون سن، جنسیت، شغل، سطح معیشتی، الگوهای مذهبی و ملی و       

در طراحی عناصر محیطی  تواند یمو عناصر گرافیکی موجود،  ها ستگاهیا، جمعیت و معماری یا منطقهمسافران و بافت  یها یناهنجارو  ها بیآس

این پژوهش با توجه به  گاناسلامی، مؤثر باشد. نگارند-فرهنگی و هویتی ایرانی یها ارزشمترو تهران و پیوند این عناصر با الگوها و  های ایستگاه

چون  ییها شاخصه، ها ستگاهیاکه در طراحی عناصر گرافیک محیطی  اند دهیرسمترو تهران، به این نتیجه  ها ستگاهیاهدات دیداری از اغلب مشا

، کمتر شده مطرحهر ایستگاه، الگوهای مذهبی و ملی سرزمینمان و دیگر عوامل  فرد منحصربه یها یژگیو، یا منطقهخصوصیات مسافران، بافت 

است. همچنین به دلیل کاربرد سطحی گروهی از آثار هنری و تبلیغات، عناصر گرافیک  قرارگرفتهمسئولین و طراحان مترو تهران  موردتوجه

 . دارد یوامرا کمتر به تفکر  ها آنو  کند یماحساسی مخاطبان تأکید  یها گزارهمحیطی مترو، بیشتر بر 
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مترو تهران، این نتایج حاصل شد که طراحی تابلوها و  های ایستگاهعناصر گرافیک محیطی جی و نیازسن یشناس بیآسو  ها یبررسبا توجه به       

رنگ، خط، نقش و..( که برگرفته از هویت،  ازجمله، ساختاری مشابه دارند و از عنصر یا نمادی )ها ستگاهیا اغلبو مبلمان در  رسانی اطلاع علائم

 قرارگرفته مدنظرمانند اصول طراحی و استانداردسازی،  ها آنکاربردی  ی جنبهاست و تنها  نشده ستفادها ها آنفرهنگ و هنر ایرانی باشد، در طراحی 

هویت ۀ نیدرزم ییها تلاشمترو تهران،  های ایستگاهدر مورد کاربرد آثار هنری )مترو آرت( باید گفت، در نگاهی کلی به تمام  که یدرحالاست. 

، ها نییآکه برگرفته از  ییها انگارهایرانی اشاره کرد.  یها انگارهتابلوهای نقاشی دیواری با مضامینی مرتبط با به  توان یمکه  شود یمبخشی مشاهده 

با در  ها تلاش، این گاننگارند زعم بهدارند. اما  مان یاسلام -است و ریشه در فرهنگ، مذهب، تاریخ و هویت ایرانی  ها تیشخص، ها حماسه، ها سنت

 . رسند ینمبه نظر  توجه قابلکافی و موجود در هنر و فرهنگ ایرانی و محیطی چون مترو،  یها تیظرفنظر گرفتن 

و  بافرهنگمترو تهران   های ایستگاهگفت که عناصر گرافیکی محیطی  توان یمبا توجه به این مطالب، در پاسخ به پرسش اصلی این پژوهش       

هویتی و فرهنگی مخاطبان و محیط هر  یها یژگیوفارغ از ، ها ستگاهیاطراحی عناصر محیطی اغلب ندارند و در  یتوجه قابلهویت ایرانی همخوانی 

 .شود یمایستگاه، نظام واحد و یکدستی مشاهده 

 

 نوشت یپ
1- Edward Toylor 
2- Nickolson 
3- James Marcia 
4- Eric Ericson 
5-  Amos  Rapoport 

دقیقه 35میانگین بیش از  طور بهو  کنند می وآمد رفتمیلیون نفر در مترو تهران  روزانه بیش از دو»به گفته شهردار تهران آقای قالیباف،  -6

 « آن را با حضور در کلاس درس و یا مساجد مقایسه کرد توان میکه  گذرانند میوقت در آن 
7- Metro Art 
8- Nean Art 
9- Kinetic Art 

 منابع وماخذ
 هفتگی همشهری. ، ضمیمه«مترو آرت» (.1382) ، ایرج.یپور قوچاناسماعیلی [ 1]

 74محیط شهری، جلد اول، طحان، تهران، (. درك و بیان 1392آسیابی، محمد. ) [2]

 58-47. چاپ اول، نشر آگه، تهران، تعریف ها و مفهوم فرهنگ (.1386داریوش. )آشوری،  [3]

 22تهران، فرهنگی و انتشاراتی ایتا،  . چاپ اول، مرکزهویت(. 1380)انصاری، زهرا، اسکویی، نسرین.  [4]

 12، چاپ سوم، سوره مهر، تهران، ایده پردازی برای فرهنگ سازی (.1388)بنیانیان، حسن.  [5]

 317رتهران(، نشرشهر، چاپ اول، تهران، (. هویت شهر)نگاهی به هویت شه1386بهزادفر، مصطفی. ) [6]

حسن رسولی، دانشگاه تهران، ی، میرمعزالدین مجابی، محسین رضای فضاهای شهری )طراحی، اجرا، مدیریت(،(.  1373پیرموره، ژان. ) [7]

 54تا  50تهران،

، خبرنامه انجمن صنفی طراحان گرافیک، سال «نگاهی به هویت بصری شهر و جایگاه گرافیک شهری(. »1388خوانساری، مریم.) اردیبهشت [ 8]

 35، 35شماره دوازدهم،

 20847ران، تهران، لغت نامه، دانشگاه ته (.1372دهخدا، علی اکبر. )[ 9]

 11تیرماه، 13، روزنامه جهان اقتصاد، «مفهوم هویت(. » 1383رحیم زاده، احمدرضا. )[ 10]

 119فاطمه ولیانی، فرزان روز، تهران،  (. افسون زدگی جدید: هویت چهل تکه و تفکر سیال،1387شایگان، داریوش. )[ 11]

 رسانی معماری و شهرسازی. اطلاع، پایگاه «ازگاری می کندمبلمان شهر ناس(. »5/6/1389صادق پور، لیلا. ) [12]

 677چهر صانعی دره بیدی، حکمت، تهران، (. فرهنگ فلسفی، منو1366صلیبا، جمیل. )[ 13]

 ، همشهری آنلاین.«مبلمان شهری، شهر گمشده ی من(. »18/9/1389هاشمی، لیلا. ) [14]

 72-69، 11، نشریه هنرهای زیبا، شماره «ر انسانفرآیند محیط مصنوع ب» (.1381) گشایش، فرهاد.[ 15]

 (. جهانی شدن فرهنگ هویت، نشر نی، تهران.1381گل محمدی، احمد. )[ 16]

 ، چاپ اول، سوره مهر، تهران.هنر مدرن(. 1381)گودرزی، مرتضی.  [17]

 ، ایران جمعه.«فرهنگ پنجره ها» (.1384) معتمدی، غلامرضا. [18]
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 ها ستگاهیامخاطبان ) مسافران (  یازسنجینو  یشناس بیآس الف (:   1 جدول شماره

 
ها شاخصهانواع  نمونه شاخص نمونه موردی نقد مثبت نقد منفی ها شنهادیپ  یها شاخصه 

 مخاطب

 ییها ستگاهیادر طراحی و فضاسازی 

که اغلب مسافران آن را، قشر دانشجو 

، بهتر است  دهند یمو جوان تشکیل 

این قشر از  همه عناصر با روحیات

مخاطبان همسویی داشته باشند و در 

جوانی در محیط،  شورونشاطالقای 

 مؤثر عمل کنند.
 

برای گروه سنی کودك و 

تعابیری  گونه چیهنوجوان، 

 که یدرحالسنجیده نشده است، 

جای آن داشت که از آثار هنری 

یا فضاهایی که مخاطبان این 

گروه سنی را به خود جذب 

 (2)شکل.شد یمکنند، استفاده 

سطوح   اختصاص

 یها وارهیدوسیعی از 

ایستگاه دانشگاه علم و 

صنعت به رنگ )ترکیب 

سه رنگ اصلی با 

خاکستری( در راستای 

اهداف مذکور صورت 

 (1)شکل گرفته است.

جوان: ) ایستگاه 

علم و صنعت، 

 شریف، انقلاب (

جوان . 

 سال انیم

 کودك . نوجوان .

 سال انیمجوان .  

نس یها گروه  

برای بانوان )در  یا ژهیو یها بخش

( بستر ها واگنو  ها ستگاهیاسکوی 

مناسبی به وجود آمده تا در طراحی 

در  ژهیو بهعناصر گرافیک محیطی 

تبلیغات تجاری و فرهنگی، 

خصوصیات و نیازهای این جنس از 

 شود. قرارگرفته مدنظرمخاطبان، 
 

مترو بدون توجه  های ایستگاهدر 

یش محیطی به جنسیت، آرا

 یها بخشیکسانی در تمامی 

مترو تهران مشاهده  های ایستگاه

 .شود یم
 

) ایستگاه امام  -

خمینی، صادقیه، 

 تجریش (

 جنسیت زن . مرد یکسان

  خطوط مترو، از جنوبی ازآنجاکه

 نقطه شهر  نیتر یشمالتا  ترین

 گیرد، لازم است  یدربرمتهران را 

 معیشتی و اقتصادی در هر تا سطح

 قرار گیرد. برای موردتوجه  ایستگاه 

 که در مناطق  ییها ستگاهیا مثال  در 

 ، کاربرد اند شده واقعشهر  جنوبی

 تجاری کالاهای لوکس و  تبلیغات

 تناسب چندانی با  اقشار ،متیق گران

 مناطق ندارد. آن درآمد کم
 

 

- 

 

- 

 پایین: ) کهریزك(

 (عصر یولمتوسط:)

سط . پایین . متو پایین . متوسط

 بالا

 سطح معیشت

 ییها یناهنجارکه در آن  یا منطقه

چون اعتیاد، سرقت و مفاسد اخلاقی 

بیشتر وجود دارد، گرافیک محیطی 

در مبارزه با چنین  تواند یم

معضلاتی، فضای متناسبی با استفاده 

از تبلیغات فرهنگی در ایستگاه مترو 

 آن منطقه، ایجاد کند.
 

 یها لمیفپوسترها و  -

ه آموزشی در جهت کوتا

و  یفروش دستمبارزه با 

سرقت در اغلب 

مشاهده  ها ستگاهیا

 .شود یم

بیشتر در مناطق 

 جنوبی تهران

در هر منطقه 

 متفاوت

اعتیاد . سرقت . 

.  یفروش ستد

 مفاسد اخلاقی

و  ها بیآس

 ها یناهنجار

مترو  های ایستگاهغالب  ازآنجاکه

مذهبی و ملی پیوند  یها بانامتهران 

، لذا بستر مناسبی فراهم اند هخورد

مذهبی و ملی  یها شاخصهاست تا 

در طراحی عناصر گرافیک محیطی 

 به کار گرفته شوند.

 
 

موارد به دلیل ضعف  یدر بعض

در اجرا و نوع مصالح، در جذب 

نگاه مخاطب ناموفق عمل 

 .اند کرده

 های ایستگاه یها برجستهنقش 

امام حسین)ع( و امام 

نوع کمتری خمینی)ره( و از ت

هنری  یها سبک در تکنیک و

 (4و  3)شکل  .برخوردارند

تابلوهای نقش برجسته 

با مضامین ملی و 

 یها ستگاهیامذهبی در 

 .شود یممرتبط دیده 

 
 

) ایستگاه امام 

حسین، امام 

 خمینی، شریعتی(

.  ها اسطوره یکسان

مشاهیر و بزرگان 

 مذهبی -ملی

الگوهای 

 مذهبی و ملی
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 ها ستگاهیامحیط و بافت محلی  یازسنجینو  یشناس بیآسب ( :  2ماره جدول ش
 

نمونه  نقد مثبت نقد منفی ها شنهادیپ

 موردی

نمونه 

 شاخص

انواع 

ها شاخصه  

 یها شاخصه

محیط و بافت 

 محلی

عمیق و بزرگ، امکانات و فضاهای  های ایستگاهدر 

گرافیکی وجود دارد،  یها طرحبیشتری برای اجرای 

مسافران زمان بیشتری را در ایستگاه سپری همچنین 

 .کنند یم

مترو تهران  های ایستگاهدر برخی از 

مانند میدان انقلاب و تجریش و 

قیطریه که از وسعت زیادی 

برخوردارند، این شاخصه در طراحی 

 موردتوجهعناصر محیطی کمتر 

و کمبود آثار هنری متنوع  قرارگرفته

نو در طراحی فضاهای  یها دهیاو 

راهروها و سالن بلیت  ازجملهمختلف 

) است. مشاهده قابل، ها ستگاهیااین 

 ( 6و5شکل

 یها ستگاهیادر برخی از 

، عصر یول ازجملهبزرگ 

تجریش، امام خمینی و... 

 یها تیفعالشاهد 

 فرهنگی و هنری هستیم.

، عصر یول

تجریش، امام 

خمینی، 

 قیطریه

ها ستگاهیا

 بزرگ ی

 یها ستگاهیا

بزرگ و 

 کوچک

معماری و 

 وسعت

با توجه به وسعت دید کمتر  تیپرجمع های ایستگاهدر 

مخاطبان نسبت به عناصر محیطی، باید تدابیری در 

نظر گرفته شود که ادراك محیط توسط مخاطبان 

از تابلوها  توان یممثال  طور بهصورت بگیرد.  یراحت به

آن،  یها امیپیا آثاری استفاده کرد که برای دریافت 

ه استدلال و به کار انداختن تفکر مخاطب نیاز کمتر ب

 یها گزارهاز تصاویری که  توان یمباشد، به عبارتی 

عقلانی او  یها گزارهاحساسی مخاطب را بیشتر از 

 ، استفاده کرد.ردیگ یمنشانه 

 ییها ستگاهیاکاربرد عناصر محیط یا 

چون امام خمینی)ره( و صادقیه در 

و فضاهای مختلف در مترو تهران 

مسئولین نسبت به طراحی  یتوجه یب

کمکی به  تنها نه، ها آنو جایگیری 

تعدیل بار روانی حاصل از ازدحام این 

نکرده، بلکه با ایجاد  ها ستگاهیا

صری، به این و آشفتگی ب ینظم یب

 ( 8و7.) شکلازدحام دامن زده است

 یها ستگاهیا -

امام 

خمینی)ره( و 

 صادقیه

ها ستگاهیا

 ی

 تیپرجمع

 وغو شل

 یها ستگاهیا

و  تیپرجمع

 تیجمع کم

 جمعیت

 که در مناطقی با بافت سنتی و ییها ستگاهیادر 

 ، بهتر است طراحی  عناصراند شده واقعقدیمی، 

 با پیشینه ها آنمحیطی در راستای پیوند مخاطبان 

 تصویری و تاریخی آن منطقه باشد. در نظر گرفتن

 ریخچهدر احیای فرهنگ و تا تواند یماین شاخصه 

 اصالت شهر تهران را با ینوع بهچنین مناطقی که 

 خود همراه دارند، مؤثر باشد.

گفت  توان یمنوع کاربری هر منطقه،  ازنظر

 ها آنواقع در مناطقی که مراکز خرید در  های ایستگاه

خرداد در بازار تهران(، 15وجود دارد )مانند ایستگاه 

 یها شاخهبستر مناسبی را برای حضور بیشتر یکی از 

 .اند کردهگرافیک محیطی یعنی تبلیغات تجاری، ایجاد 

و حفظ آن  یا منطقهتوجه  به بافت 

در طراحی محیطی اغلب 

که دارای بافت سنتی  ییها ستگاهیا

 . شود یمهستند، کمتر مشاهده 

 
 

که در  یا برجستهنقش 

ایستگاه امام خمینی )ره( 

واقع در میدان توپخانه 

ویری است، تص کاررفته به

که  گذارد یمرا به نمایش 

بافت قدیم  کننده یتداع

 منطقه است.

 ( 10و9) شکل 

ایستگاه امام 

خمینی )ره( 

پانزده خرداد  

بهارستان. 

 مولوی

بافت 

 دیمق

بافت قدیم و 

 جدید

بافت تجاری، 

علمی و 

 فرهنگی

 یا منطقهبافت 

که در  ییها ستگاهیاگرم برای  یها رنگاستفاده از 

و یا کاربرد بیشتر این  اند شده واقعهران مناطق شمال ت

در القای  تواند یمدر فصول سرد سال،  ها رنگدسته از 

گرما و ایجاد تعادل در محیط، مؤثر به نظر رسد و 

 بالعکس آن.

 های ایستگاهتوجه به عامل اقلیم  در 

 شمالی و جنوبی مشاهده نشده است.

 شمال: -

 شتجری

جنوب: 

 یشهرر

مناطق 

سردسیر و 

 مسیرگر

 یوهوا آب

 سرد و گرم

 یها یژگیو

 اقلیمی

مترو تهران بر اساس  های ایستگاهبرخی از  یگذار نام

، صورت شده واقعنام مناطقی که هر ایستگاه در آن 

 یها تیشخص یها بانامگرفته است و برخی دیگر که 

، مانند ایستگاه اند خوردهبزرگ مذهبی و ملی پیوند 

 که آنه(و... ، علاوه بر امام حسین)ع(، امام خمینی)ر

 کننده یتداعیادآور آن منطقه باشند، بیشتر  توانند یم

شخصیتی آن بزرگان هستند و این  یها یژگیو

انگیزه مضاعفی در طراحان چنین  تواند یم

، در خلق محیطی که گویای ابعاد مختلف ییها ستگاهیا

ی ها ارزشو  ها آرمانو  ها آنشخصیتی و زندگانی 

 اسلامی است، را به وجود آورد.-یجامعه ایران

هنری در طراحی  یها تیظرفاز تمام 

جهت القای هویت و  ها ستگاهیا

 نشده استفادهاسلامی  -فرهنگ ایرانی

و به چند تابلوی نقش برجسته یا 

           بسنده شده است. وارنگارهید

 ( 12و11شکل )

مترو  های ایستگاه در

 ییها تلاشتهران شاهد 

توجه که حاکی از 

مسئولین مترو تهران به 

این شاخصه در آرایش 

، هستیم. باشد یم فضاها

اما این نگاه اغلب به 

شکل تابلوهای نقاشی یا 

بزرگ  یها برجستهنقش 

، ها ستگاهیابر روی دیوار 

 است. داکردهیپنمود 

ایستگاه امام 

حسین)ع(، 

 امام خمینی

)ره( و امام 

 ،حر علی)ع(

 یگذار نام

بر اساس 

نام 

هیر مشا

ملی و 

 مذهبی

.  ها اسطوره

مشاهیر و 

-بزرگان ملی

مذهبی و نام 

منطقه 

 موردنظر

 یگذار نام

 ایستگاه
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 ها ستگاهیاگرافیک محیطی  یازسنجینو  یشناس بیآس: ج (  3جدول شماره 
 

انواع  نمونه موردی نقد مثبت نقد منفی ها شنهادیپ

ها شاخصه  

عناصر 

گرافیک 

 محیطی

در  یابی جهتو  رسانی اطلاعای در ارزیابی تابلوه

 رسند یمعمومی، تابلوهایی موفق به نظر  یها طیمح

که بتواند در رساندن پیام خود به مخاطبی که برای 

عمل کنند.  مؤثر، شود یماولین بار وارد آن محیط 

 یریقرارگعلاوه بر شکل و رنگ و نوع خط، محل 

 عوامل مهمی است که در این راستا ازجملهتابلوها، 

 نقش بسزایی دارد.

از کلیه تابلوهای مترو  یبند جمعدر یک 

 رسانی اطلاعدر  ها آنتهران و میزان کارآمدی 

به این مسئله  توان یممطلوب به مسافران 

اشاره کرد که بیشترین نارضایتی از عملکرد 

تابلوها به جایابی و محل نصب بعضاً نامناسب 

الن در س مثال عنوان به. شود یممربوط  ها آن

اصلی ایستگاه امام حسین )ع(  جدول 

در مسیر خروج  حرکت قطار، یبند زمان

این اطلاعات  که یدرحال، شده نصبمسافران 

               . دارد یتر مطلوبدر مسیر ورودی کاربرد 

 ( 14و13) شکل

تمایز کردن علائم شناسایی 

و هدایتگری از طریق رنگ 

متناسب با هر خط مترو 

سایی مخاطبان تهران،به شنا

 ها آنصحیح  یابیریمسو 

 کمک شایانی کرده است.

ایستگاه امام 

 حسین )ع(

 یابی جهتعلائم 

 و هدایتگری

 علائم شناسایی

علائم اطلاعاتی 

 دهنده یآگاهو 

تابلوها و 

علائم 

 رسانی اطلاع

 های جنبه، علاوه بر ها ایستگاهدر طراحی مبلمان 

ر جهت همگون د شناسی زیباییکاربردی، باید مسائل 

با محیط و عناصر بومی و فرهنگی جامعه  ها آنسازی 

در نظر گرفته شود تا ایستگاه مترو برای مخاطبانش 

 خواناتر به نظر رسد.
 

 

و هماهنگی با  یشناس ییبایزمسائل  ازلحاظ

در  کاررفته به یها نمونهمحیط در مقایسه با 

 یها مکتینمتروهای جهان، در طراحی 

تلاشی در جهت  گونه چیهمتروی تهران 

با محیط و عناصر بومی و  ها آنهمگون سازی 

 که یطور بهفرهنگی ایرانی صورت نگرفته، 

در دیگر اماکن  توان یمآن را  یها نمونه

، مراکز فرهنگی و... ها مارستانیبعمومی مانند 

 ( 15) شکل نیز مشاهده کرد.

با نگاهی به مبلمان مترو 

تهران باید گفت در تمام 

هویت و شکل  ها تگاهسیا

یکسانی دارند و تنها در 

بعضی موارد مانند رنگ و 

متغیر  یریقرارگمحل 

در سکوی  ها مکتین هستند.

هر ایستگاه با توجه به رنگ 

 یزیآم رنگخط مربوطه، 

 جز به، البته اند شده

ویژه بانوان که  یها قسمت

متفاوت در فضا  یبارنگ

 .اند شده مشخص

 نیمکت، ها ستگاهیاهمه 

، باجه دان زباله

بلیت، 

گیت)دستگاه 

کنترل بلیت(، 

باجه تلفن، 

ساعت، آبخوری 

 و...

مبلمان و 

تجهیزات 

 داخلی

 مترو با مفاهیمی چون حرکت و آزاد ازآنجاکه

 سیل درونی به انرژی جنبشی عجین است،نسازی پتا

 هایی مانند نئوندر طراحی محیطی آن از روش

 ،ها آنکه در  9آرت)هنر نور نئونی( و کینتیک  8آرت

 . بهشود یمخورد، استفاده نوعی حرکت به چشم می

 نئونی که هنگام یها مجسمهبه  توان یمعنوان مثال 

 ورود و خروج قطارهای برقی از خود واکنش نشان

 هایدهند اشاره کرد. همچنین استفاده از روشمی

 برای نمایش یک یا ژهیوو نورپردازی  یساز متحرك

 مترو یها پنجرهیا تبلیغ تجاری از درون فیلم کوتاه و 

 ای از تصاویر پویانمایی شدهکه توسط نصب مجموعه

 های زیرزمینی، نمونه ایی از کاربرددر طول تونل

 ( 17) شکل .کینتیک آرت در مترو است
 

در کاربرد  های ناهمگونیو  ها ناهماهنگیبرخی 

آثار هنری مترو منجر به ایجاد فضای بصری 

شده است؛  ها ایستگاه نظم یبمغشوش و 

همچنین تراکم بعضی عناصر در کنار هم و 

خالی بودن فضاهای دیگر از عناصر تصویری، 

از دیگر عواملی است که در ایجاد این 

 است. مؤثر نظمی بی

برخی آثار هنری که به شکل نقش برجسته 

 ازلحاظ اند شده نصب ها ایستگاهبر روی دیوار 

با محیط  اند تهنتوانسمصالح، رنگ، شکل 

اطرافشان ارتباط بصری مناسبی برقرار کنند، 

در طراحی محیطی، عناصر باید  که درحالی

در محیط سازمان یابند که در کنار  ای گونه به

 هم، فضایی واحد را تشکیل دهند.

همچنین در راستای هویت بخشی و 

برخی نقش  جز به ها ایستگاه سازی بومی

 بانامتبط که مضامینی مر هایی برجسته

دیگری  ملاحظه قابلدارند، تلاش  ها ایستگاه

 صورت نگرفته است.

 شده انجام یها تلاشبرخی 

 یساز تیهودر این زمینه 

 های ایستگاهدر بعضی از 

مترو تهران )مانند ایستگاه 

 .شود یممصلی( دیده 

به  توان یمهمچنین 

سنگی ایستگاه  یها ستون

امام خمینی)ره( اشاره کرد 

  ها آنروی که نقوش 

های تخت برگرفته از ستون

جمشید است که به شکل 

ساده و هندسی، با 

سفید و قرمز  یها سنگ

 .اند کارشده

 ( 16) شکل 

نقش برجسته .  ها ستگاهیاهمه 

دیوارنگاره . 

 مجسمه
 

   آثار هنری

 7(رتآمترو) 

است،  مؤثر ها ستگاهیامواردی که در تبلیغات  ازجمله

به زمینه عرضه آن ) مترو(،  با توجه ها آنطراحی 

با فضا، محل نصب و دیگر عناصر  ها طرحهماهنگی 

 .باشد یممحیطی 

تابلوهای  نشده حسابو  ازحد شیبحضور 

باعث شده که  ها ستگاهیاتبلیغاتی بر دیوار 

نو، در ایجاد  یها دهیاو  ها طرحجای خالی 

فضای هنری و خلاقانه و متناسب با هویت 

ساس شود. همچنین خالی ایستگاه، بیشتر اح

تبلیغاتی به مدت  یها قابماندن بعضی از 

مسئولین  یتوجه یبطولانی حاکی از 

 (19و 18.) شکل به این امر است. ها ستگاهیا

نو تبلیغاتی  یها دهیاوجود 

در مسیر  خصوص به

در برخی از   ها یبرق پله

 .شود یممشاهده  ها ستگاهیا

 

تابلوها و  ها ستگاهیاهمه 

ا و بنرها استنده

و دیگر انواع 

تبلیغات 

 محیطی

 تبلیغات
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 ها ستگاهیاگرافیک محیطی  تصویری یها نمونه:  4جدول شماره 

 ها ستگاهیامخاطبان ) مسافران (  یازسنجینو  یشناس بیآسالف ( 

 یها شاخصه تصویر توضیحات منبع

 مخاطب
 

 نگارندگان

 

کاربرد رنگ در فضا و ( 1)شکل 

 لم و صنعتایستگاه دانشگاه ع

 ایستگاه سبلان( 2) شکل

 

                                                                    
    2شكل                                                        1شكل         

 

 سن یها گروه

 

 نگارندگان

 

 ،سفال، نقش برجسته( 3)شکل

 ()ره ایستگاه امام خمینی

 سین)ع(حایستگاه امام  ( 4شکل )

 

 

 

 

 

 

 

4شكل                                                         3شكل  

 

الگوهای مذهبی 

 و ملی

 ها ستگاهیامحیط و بافت محلی  یازسنجینو  یشناس بیآسب ( 

 

 نگارندگان

 

 امام خمینی )ره(ایستگاه ( 5)شکل 

 قیطریهایستگاه  (6)شکل 

 

 
 6شكل                                                             5شكل 

 

معماری و 

 وسعت

 

 نگارندگان

 

ایستگاه ، سالن اصلی( 8و  7)شکل 

 امام خمینی)ره(
 

 

 
 8شكل                                                         7شكل

 

 جمعیت

 

 نگارندگان

 

 ،فالس، نقش برجسته( 10و9)شکل 

مینی)ره( واقع در خ ایستگاه امام

 تهران میدان توپخانه
 

 

 

 

 

 

 

 

         10شكل                                                                9شكل

 

 یا منطقهبافت 

 

 نگارندگان

 

ایستگاه ، یوارید نقاشی( 11)شکل 

 امام حسین)ع(،

، سفال ، نقش برجسته ( 12)شکل 

 ن ایستگاه امام خمینی)ره(سال

 

 

 

 

 

  12شكل                                                    11شكل      

 

 یگذار نام

 ایستگاه
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 ها ستگاهیاگرافیک محیطی  یازسنجینو  یشناس بیآسج ( 
 

 

 نگارندگان

 

راهروی ورودی ایستگاه ( 13)شکل 

 )ع( مترو امام حسین

یستگاه سالن اصلی ا ( 14)شکل 

 )ع( مترو امام حسین

 

 

 

 

 

 

 

14شكل                                                          13شكل    

 

تابلوها و علائم 

 یرسان اطلاع

 

 نگارندگان

 

 مبلمان ایستگاه امام حسین( 15)شکل 

 )ع(

 

 

 

 

 

 

 
 

  15شكل            

 

مبلمان و 

 تجهیزات داخلی

 

نگارندگان
www.met

robits.org 

 

 ستون ایستگاه امام خمینی( 16)شکل 

  ، نورپردازی،مترو آرت(17)شکل

 )شانگهای( متروی چین
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 17شكل                                                            16شكل    

 

 آثار هنری

 ) مترو آرت (

 

 

 گاننگارند

 

 ایستگاه امام خمینی)ره( (18)شکل 

ایستگاه دانشگاه امام ( 19)شکل 

 ، قاب خالیتبلیغات ، علی)ع(

 

 

 
 

 
        

 19شكل                                                                18شكل  

 

 تبلیغات
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