
1 
 

 شهری با رویکرد مخاطب محوری مبلمانبررسی کارکردهای هنری 
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 : چکیده

ارتقاء سطح علاوه بر  آن، درست و اصولی بکارگیریو  استسازی شهرها ر زیبامهمترین عناص ، یکی ازمبلمان شهری

اما این مهم  .نماید ه آرامش روانی مخاطبین نیز کمک میب، و رشد اقتصادی و اجتماعی شهرهاو هنری مخاطبان ، اجتماعی فرهنگی

رسی نقش و کارکرد مبلمان بر این پژوهش در راستای. استآن در سطح جامعه های  در گرو شناخت دقیق و علمی نیازها و هدف

های کارکردی و چگونگی  واکاوی جنبه و همچنین چگونگی ارتباط آن با مخاطبو  تجسمی ،معماری نگاه شهرسازی،شهری از 

با توجه به نقش فرهنگ و هنر در شهرخلاق با تکیه بر . است به این عرصه، انجام پذیرفته ر جذب مخاطبثیر نگرش هنرمند دتأ

به تعاملات « انداز و مأموریت چشم»ازمان منطقه آزاد قشم مطالعۀ این مهم در منطقه آزاد قشم و در راستای پیگیری اهداف س

 .ها به عنوان مبحث محوری، پرداخته شده است دوسویه بین این گروه از آثار مبلمان شهری و طیف مختلف مخاطبان آن

نی و میدا روشبا استفاده از ها  گردآوری دادهو  بوده و مطالعه موردی تحلیلی، توصیفی روش و نگارش، پژوهشروش 

محوری، منطبق با اصول   دهد که طراحی مبلمان شهری با رویکرد مخاطب نتایج پژوهش نشان می .است  انجام پذیرفتهای  کتابخانه

تأثیرات روانی مثبت بر مخاطبان شهری ، اجتماعی، فرهنگی، و ایجاد علمی و هماهنگی با محیط، منجر به پیشرفت اقتصادی

  :ارتند ازعب پژوهشالات این سؤ .گردد می

 ؟دارددر جزیره قشم  در جذب مخاطب دهاییرکارک ه ویژگی وچ مبلمان شهری -1

  ؟چگونه استپیشرفت جزیره قشم در راستای شهر خلاق  رشد ودر  ثیرات آنیند جذب مخاطب و تأفرآ -2

 .قشم جزیره ،2مخاطب ،1شهری مبلمانکارکردهای هنری، : ها کلید واژه

 :مقدمه -1

هویت  بلکه معرف و بیانگر ،، مبلمان شهری نه تنها وظیفه انتقال پیام بصری به شهروندان را داردشهری طراحان از نظر       

ها  گرفته و حضور آنها را در بردها و کاربر ، روشوسیعی از مضامین امروزه حوزۀ ،این مقوله .استصری و فرهنگی هر شهر نیز ب

وز با عناصر اجتماع امر ه با توجه به آشفتگی بصری در عرصۀ، کاست ناپذیر تنابضرورتی اج ،های بصری شهرها در تکامل جلوه

با هدف مبلمان شهری کاربردی در جهت ساز  ، هماهنگ و فرهنگ، زیباهای نامناسب، نیاز به خلق فضاهای بصری مناسب و آرایه
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فارس و جزو  خلیج ۀترین جزیر قشم بزرگجزیره  .رسد پیش لازم و ضروری به نظر می بیش ازایجاد آسایش و رفاه مخاطبان 

های تاریخی و جغرافیایی  مملو از نشانه ،انگیز و پیچیده برخوردار است شود که از طبیعتی شگفت استان هرمزگان محسوب می

رسوم و فارس قرار گرفته و با خود نمایشی شورانگیز از تاریخ، فرهنگ، آداب و  ای که با قدمتی بسیار در قلب خلیج جزیره. است

های ملی کشور، قشم را به  ترین پروژه فارس، یکی از بزرگ احداث پل خلیج .گذارد های بومی و مردمی را به اجرا می سنت

و « موزه بزرگ خلیج فارس»اختصاص قطعه زمینی به وسعت بیش از سه هکتار جهت ساخت . کند سرزمین اصلی متصل می

شناسی زیر آب،  کاوش باستان. های فرهنگی سازمان در سال اخیر در این زمینه است موزه روستایی از دیگر برنامه چندین طراحی

، مرمت «کولغان» شناسی شهر باستانی ترین استقرارگاه بشر در خلیج فارس در منطقه بام قشم، حفاری باستان انجام کاوش قدیمی

 .اخیر است های های مهم سال از برنامه «ها قلعه پرتغالی» و کاوش «لافت»بادگیرهای 

 :مبلمان شهری -2

رسند  می شوند و به استفاده عموم جهت رفع نیازهای زیست محیطی جزایی که در فضاهای شهری چیده میمجموعه ا»

ها و  اصلی مبلمان شهری در سطح خیابان نقش. گویندمی دهد، مبلمان شهری  هویت شهری را، تحت شعاع قرار می و منظر و

 .و منظر شهری مطلوب باشد یهایی است که زبان ناطق هویت انسان ایجاد مکان ،فضاهای شهری

زیباسازی عبارت است از اقدامات آگاهانه در زمینه اثاثیه شهری، احجام هنری، آب ». مبلمان شهری به نوعی ایده زیبا سازی است

 (1931،جهانشاهی.)«دشهری گردفضاهای شهری مرتبط که باعث تلطیف و ارتقاء کیفی محیط و  نما، نورپردازی، گرافیک محیطی

 ،شهرسازی و مسئول بخش معماری منظر دانشگاه تهران ۀنظر در حوز صاحبو  استاد دانشگاه تهران سید امیر منصوری  

د در این حوزه با طراحی و است و بای ثیرگذارأثل هر عنصر دیگری در سیمای شهر تمبلمان شهری م» :گوید باره می این در

 ( 1931،قدرجانی ؛زاهدی یگانه) .«حرکت کرد و رسوم مردم دقیق، متناسب با فرهنگ و آدابهای  ریزی برنامه

زی فضاهای شهری، گیرنده اهداف متنوعی است، از جمله زیباساتواند پهنه یک شهر باشد که در برقلمرو این هنر می »

ای روانی اجتماع، بازخوانی فرهنگی ه ها و ناهنجاری های عمومی، کاستن از کشمکش یکپارچگی محیطکمک به انسجام و 

 ( 91:1913پوراصغریان،) .«دانش عمومی افراد ءرویدادها و ارتقا

 ای هویت شهر و سیمای آن گام مبلمان شهری خود انواع مختلفی دارد که هر کدام، از حیطه طراحی شهری، در راست  

های  ها، ایستگاه ها و نیمکت صندلیگرافیک محیطی، توان به  یکه از انواع این مبلمان م ای از فرهنگ شهر است دارد و آینه یمبر

خصوصیات منحصر به فرد هر . اشاره کرد... وها و نمادهای شهری  یلبوردها و تابلوهای آگهی، المانهای زباله، ب اتوبوس، سطل

 .کدام از این مبلمان ها نیز از اهمیت خاصی برخوردار است

صورت داشتن هر دو ویژگی، ، که در «زیبایی»و  «کارکردی بودن»: ساسی دارنداجزای مبلمان شهری، دو ویژگی ا» 

های متعددی در  گرفتن مقولهالبته این امر، مستلزم در نظر. دتوانند نیاز عملکردی و بصری شهروندان را همزمان برآورده سازن می

نظر است، ها مورد بودن آن و اقتصادی دوام، ایمنیطراحی اجزای مبلمان شهری است که نه تنها رنگ، هماهنگی با محیط پیرامون، 

 ؛زاهدی یگانه) .«باشند تا بتوانند پاسخگوی نیاز شهروندان باشند  سطح شهر داشته کردی، جانمایی مناسبی دربلکه باید از نظر عمل

 (1931،قدرجانی

عناصر ، 9ذران اوقات فراغتعناصر و تسهیلات گ: شامل های متنوع است که شاخصاً بندی مبلمان شهری دارای تقسیم

های  بندی در کنار تقسیم .است 3سایرو  محیطی و بهداشتی عناصر زیست، عناصر تسهیلات ترافیکی،  سیسات و تجهیزات شهریأت

مبلمان شهری تنوع زیادی دارند که هر دسته از مبلمان شهری  .استمتنوع آن، این حوزه از هنر و جامعه، دارای کارکردهایی نیز 
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ها، اطلاعات،  ها، نام خیابان تابلوهای راهنما، پلاک)تعیین جهت و ارائه اطلاعات به شهروندان : ف خاصی را برعهده دارندوظای

آوری کالا و  وزیع یا جمع، ت ...( تابلوهای توقف، ممنوعیت توقف، مقررات الزامی و)، ارائه مقررات  ...( ساعت، تابلو تبلیغات و

،  (حصار و نرده)، مراقبت از تجهیزات مخصوص به خدمات راهداری، حفاظت  ...( روزنامه و صندوق پست، دکه) محصولات

، ...( تندیس، بنای یادبود و)، روشنایی، نمادهای فرهنگی (وسایل بازی پارک)، بازی کودکان (نیمکت و سرپناه)استراحت یا پناهگاه 

های خودکار تحویل مواد خوراکی  کیوسک غذا، ماشین)د خوراکی، مصرف موا(پارکومتر، موانع متحرک برای پارک و توقف)ثبت 

  .این دسته هستنداز ...(  بهداری، واکسیناسیون و)، ارائه خدمات بهداشتی ...( و

 :با تعمیم آن در جزیره قشم مبلمان شهریهای  یا ویژگی کارکرد -2-1

خلق یک اثر زیبا و متناسب، شناخت  رمند درمهارت هن: باشند که عبارتند از ر این عرصه عوامل متعددی دخیل مید

فضاهای شهری مورد بحث و درک صحیح هنرمند از آن، سطح ادراک هنری شهروندان بومی و مخاطبان متغیر، ایجاد حس مکان 

ان شهری را از انواع دیگر جدا هر آنچه مبلم. روحیه خاص در فضا یا تقویت روحیه یک فضا یوهویت تعریف شده و القا

 . تعامل مستقیم با مخاطب است ؛دکن می

بایست علاوه بر  دن اثر نیست؛ چرا که این آثار میدلیلی بر فاقد یا کم ارزش بو «هنر عمومی»باید توجه داشت عنوان 

در افزایش هایی که در تعامل با توده مردم است، سعی   هنری، به دلیل قرارگیری در مکان شناسانه و های زیبایی دارا بودن ویژگی

هیئت علمی دانشگاه فردوسی  عضوعلی توپچی،  بنا به نقل قول. باشند یز داشتهشناسانه مخاطبان خود ن سواد بصری و حس زیبایی

ریت منطقه آزاد قشم یکی از با در نظر گرفتن ابعاد مختلف طبیعی، حاکمیتی و حکومتی و حقوقی و نیز اختیارات مدی، مشهد

 .گاه مظاهر شهر خلاق باشد ور است تا به عنوان پایلوت، جلوهای کشهها در میان شهر ترین گزینه مطلوب

مدیریت میراث فرهنگی، صنایع دستی و  ۀهای اخیر به وسیل شناسی که در سال های باستان می پژوهشنتیجه تما

گی ارتباط حکایت از دیرینگی و پیوست ؛شناسی کشور انجام شد آزاد و با مجوز پژوهشکده باستان گردشگری سازمان منطقه

 :ذیل دانستهای  دارای ویژگیرا مبلمان شهری  می توانبا توجه به موارد مشروح، . دارد فارس خلیج بهایرانیان 

   : هویت بخشی به فضاهای شهری -2-1-1

 ایه محیط در ابهتش و یکنواختی از پرهیز و محیط هر فردی شخصیت به توجه: کند می تعریف چنین را هویت 1کالن»

 .ودش می تعریف عمومی های عرصه و فضاها در یزندگ و ها فعالیت با ارتباط در طمحی هویت، 3ف جیکوبزتعری رد .هریش

 هویت از 11اندرالکس تعریف. دکن نمی رتغیی مختلف رایطش در که کند می فتعری محیط از خصوصیاتی را تهوی ،11راپاپورت

 وجود به خاطر تعلق اساحس و ارتباط این و تاس محیط با ردف منطقی و یطبیع ارتباط حاصل محیط هویت»که  است این محیط

 عقیدۀ به( 1 : 1919دانشپور، ) .«دباش دیگر های محیط از آن زتمای درک و محیط عمیق شناخت به قادر فرد آنکه مگر نخواهدآمد،

  زندگی آن در که بدیکال دنیای از فرد ذهنی های شناخت از که است شخص هویت از زیرساختی ،محیط هویت 12کیپروشانس

 .شود می تشکیل کند، می

 : رابطه متقابل فرهنگی -2-1-2

 ،هر فضا و موقعیتی. کند های اجتماعی آنان ارتباط برقرار مبلمان شهری باید بتواند با روحیات جمعی مردم و واقعیت

و فرهنگ مردمی که از مقابلش  تگیرند، باید با موقعی عناصر شهری که در آن فضا قرار میفرهنگ خاص خودش را دارد و 

 .دهی به فضاهای عمومی است سازی و هویت حساسی در زیبا عین حال باشد و مکمل بسیار مهم و در  گذرند سنخیت داشته می
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توان  می. شود پیوند بیننده با آثار میده موجب نمایش تعلقات مذهبی و وقایع تاریخی، سیاسی از طریق نمادهای آشنا و تعریف ش

 .رسانی را تسریع کرد مند استفاده نموده و جریان اطلاعدار و ارزشهای معنا حوۀ بیان مفاهیم اعتقادی از نشانهدر ن

 : به عنوان نماد یا نشانه ای شهری -2-1-9

کند، بلکه به عنوان نمادها و نشانه هایی  ر و فضای زیست اجتماعی ما کمک مینه تنها به غنای بصری شه مبلمان شهری

نشانه از . ها داشت تر به آن تر و جدی است که باید رویکردی تازه جهتن گ و هویت جمعی ما قابل استناد هستند و از ایاز فرهن

. های مختلف شهر هستند ها، عواملی در تشخیص قسمت نشانه 19از نظر کوین لینچ. اصراصلی سازندۀ سیمای شهر استعن

 . ز میان عوامل بسیار بازشناختخصوصیات نشانه باید چنان باشد که بتوان آن را ا

ها به آسانی  ها فرمی واضح داشته باشند، با زمینه خود متضاد و به اطراف خود غالب و مسلط باشند شناخت آن اگر نشانه

شکل شهرها در ذهن افراد تثبیت شده و به  ،در بسیاری موارد. ها معنایی متصور باشد میسر است و احتمال بیشتری هست که بر آن

جسته در درون شهر مبلمان شهری به عنوان یک نقطه برکند؛ علاوه بر آنچه گفته شد،  رت یک نشانه یا دید شهری عمل میصو

ه یکپارچگی و از این طریق ب استعملکرد پیوسته داشته و در صورت توضیح صحیح، کانال ارتباطی بصری بین نقاط مختلف 

 .کند بافت شهری نیز کمک می

های منطقه آزاد تجاری،  فارس، سیاست ن ژئو پارک طبیعی، احداث پل خلیججزیره قشم به عنواموقعیت جغرافیای  

المللی به  ی موارد فوق در عرصه داخلی و بینثیرات اجتماعفارس به مرکزیت قشم و ارزیابی تأ مطالعه بر روی تشکیل استان خلیج

 .است «ایران کوچک»را به عنوان نمادی از قابلیت تبدیل جزیره قشم  لیل کثرت تنوع مخاطبین نشان دهندۀد

 :بالا بردن سطح سواد بصری مخاطب - -2-1

و مخاطبان متغیر در خصوص  های عمومی شهروندان ن مورد، ارتقاء سطح دانش و آگاهیکارکرد مبلمان شهری در ای

مبلمان شهری نقش ارتباطی و ردهای ترین کارک یکی از مهم. استهای بومی و ملی  فرهنگی و اجتماعی نسبت به سنت های رویداد

انتقال نیازهای ارزشی و معنوی جامعه . استسیار تأثیرگذار که در این زمینه ب استرسانی از طریق معرفی الگوهای فرهنگی  اطلاع

ح و ریان بصری با هدایت صحیج. داشت های افراد را به دنبال خواهد تکامل سطح آگاهی، ها ها و آرمان و نیز انعکاس خواست

 .گردد ندگی و ارتقاء ذهن و فکر منتج میسازی به آموز فرهنگ

 : روحیه بخشی مضاعف به فضای شهری -  -2-1

فضا . استبالا بردن سطح آرامش روحی و روانی مخاطبین  ،ترین کارکردهای یک اثر در عرصه مبلمان شهری مهم از

از جمله . اجرایی نخواهد شد ،ن صورت اهداف متصور شدهایرا به مخاطب هدیه نماید و درغیر باید حس سرزندگی و امنیت

 چنانچه آثار. استگذاران داخلی و خارجی در منطقه آزاد قشم  انی برای سرمایهدارای امنیت روو  ساخت فضایی آرام ،اهداف آن

اهش ناهنجاری و ثیر بسیاری در کتأ ،طراحی و به صورت صحیح نصب شود های مورد نیاز محیط شهری شهری متناسب با ویژگی

کاهد و مانع ایجاد حس  یفیت فضا میفضای خالی از هنر، جذابیت ندارد و فقدان جذابیت از ک. اغتشاشات شهری خواهد داشت

 . سرزندگی و نشاط در فضای شهری است

و تواند هر دو را در صورت وجود سایر شرایط به فضا، ارزانی دهد و ایجاد تعلق خاطر، آرامش  مبلمان شهری می

همچنین استفاده مناسب از حرکت و رنگ در جذب . شادابی از طریق انعکاس علایق و سلیقه های اجتماعی و ایجاد خاطره شوند

شود  ای مکث باعث می اطف و احساسات بیرونی، یعنی لحظهمخاطبین خردسال اهمیت زیادی دارد و همچنین تحریک عو

 . است  مورد توجه قرار گرفته ار را ببیند و پس از تفکر، احساس کندمخاطب، آث
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 :ن مکانمتناسب با شأ - -2-1

مکان، بخشی از . ترین کارکردهای مبلمان شهری، القا روحیه خاص در فضا یا تقویت روحیه یک فضاست یکی از مهم

طب مندی مخا یکی از ملزومات رضایت. زشمند استفضاست که به وسیله شخص یا چیزی محاط شده است و دارای معنایی ار

ری و بازرگانی در جزیره قشم و کثرت مراکز تجا. ا محیط و تقویت انسجام بصری استدر عرصه شهری، هماهنگی آثار ب

 .توجه به این مهم می باشد حائز اهمیت در از مواردهماهنگی موجود در رابطه میان معماری و مبلمان شهری نا

 : واسطه ارتباط بی -3 -2-1

این است  ؛کند ها متفاوت می ها و گالری ز آثار را با آثار موجود در موزه، آن چه این دسته ادر طراحی آثار مبلمان شهری

های  ه بریک اثر هنری کامل دارای جنبهکه این نوع آثار، در ارتباط مستقیم با مردم هستند و باید در منظر زیبایی شناختی، علاو

 .شندتکنولوژی با بان مطابق باکاربردی و کارکردی در راستای ایجاد رفاه و آسایش مخاط

 : شناسی ردن سطح آگاهی هنری مخاطب در سبکببالا -1 -2-1

، از این رو. باشند عموم می از هنر در بین مخاطبین و هایی گر جلوه ، تداعیارتقاء سطح سلیقه عمومی آثار هنری شهری

 . بصری آنها بیفزایند های هنری آشنا سازند و بر دانش هنری و سواد توانند مردم را با سبک می

 : سرعت در انتقال مفاهیم -3 -2-1

باید بتوانند به سرعت تاثیر زیبایی شناختی بر مخاطب خود بگذارند، چرا که مخاطب این آثار تنها برای دیدن آنها به »

 (  11:191مهاجر، ) .«شهر نمی آیند و در نهایت باید بتوانند پیام و مفهومشان را به سرعت به مخاطبان خود انتقال دهند

 :مخاطب شناسی -3

طب از مخا .کنند منظری خاص تعریف و بررسی می، مخاطب را از یک از حوزه های فرهنگ و ارتباطاتدر هر »         

های ارتباطی  توان در نوشته تهی به ارتباطات شفاهی که حتی میای است به جا مانده از اعصار من واژه ،منظر ارتباطات گفتاری

هنری و فرهنگی حضور  افلسی فرهنگ، مخاطب کسی است که در محدر جامعه شنا. سال پیش ارسطو نیز اثری از آن دید 2911

امروزه با توسعه فن آوری اطلاعات » ( 29:191موشتوری،).«رود به دیدار هنرهای نمایش میکند یا  ، از موزه بازدید میکند پیدا می

و است   تهگرفمورد توجه قرار وجه به فاعل، مفعول،است و بجای ت  دیدی مواجه شدهخاطب با تحولات جمفهوم م  1و ارتباطات

 (Ross&Nightingale,2008:4).«است یافتهدی جستجوگرانه رواج بعابا ا  1«شدن مخاطب»اصطلاح 

، هتواند شنونده، بینند واژه مخاطب می. تباطی حداقل سه جزء اصلی فرستنده، پیام و مخاطب وجود دارددر هر ار

ه دهند به نوعی مخاطب ب ای را مورد استفاده قرار می ، هر فرد یا گروهی که رسانهدر مجموع .ها باشد ی از اینخواننده و یا ترکیب

؛ چرا که اصطلاح مخاطب ماهیتی انتزاعی های جمعی کار دشواری است سایی و تعریف دقیق مخاطبان رسانهشنا .آیند شمار می

در نتیجه مخاطبان را . ده و غیر مستقیم قابل مشاهده نیستدگرگونی است و اغلب جز به شکل پراکن دارد و بطور مستمر در حال

ها و عقاید تعریف  رایشو بر اساس گ های زیستی اجتماعی افراد و متنوعی برای مثال بر اساس زمان، موقعیتهای متفاوت  به شیوه

 .اند کرده

انیسمی زنده است که ، بلکه ارگباشد  بار برای همیشه تشکیل شده ، مخاطب گروهی نیست که یکاز دیدگاه موشتوری

کند که مخاطب  او تأکید می .افتد گیرد و از شکل می های زمانی، شکل می اعی مختلف بر حسب دورههای اجتم مرکب از گروه

 .بخشد میت ، به نهاد مربوط مشروعی، درحالی که مخاطب عامبخشد فیت اثر هنری را مشروعیت میکی ،فرهیخته
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عنوان یک  ، تفاوت مخاطب به عنوان توده مردم و یا مخاطب بهاول: توجه به دو موضوع مهم است تعریف مخاطب در»

ها نیز معتقدند که مخاطب در شرایط  بسیاری از پژوهشگران رسانه. تفاوت مخاطب فعال و منفعل ،ای خاص و دوم گروه و جامعه

، ه اهمیت دارد این است که مخاطبان، اما در تعریف مخاطب آنچه بیش ازهمگیرد میدر برر موضوع را اترکیبی از هر چه ،مختلف

 (1911: ، کوایل).«ای هستند الگوی خاص شرایط رسانههای اجتماعی و هم واکنشی به  هم محصول زمینه

در نظریه مخاطب فعال، . دنباش طبان مهم میهایی قرار دارد که برای مخا انگیزه استفاده مخاطبان بر پایه نیازها و هدف»

نیازها و خواسته هایشان های متفاوت در جستجوی  نتظارهای مختلف وهدفابا  ان، مخاطباول اینکه: اساسی وجود دارد دو فرض

:  191مهدی زاده،).«ستداشتن ا ه، نیت و انگیزرسانه واستفاده از آن با هدفمندی، رفتار ارتباطی شامل انتخاب دوم اینکه. باشند می

131-113) 

، نظریه نقد متون ادبی، رویکرد ی تاثیرات، از جمله بررسوهی دیدگاه های متعددی وجود دارددر عرصه مخاطب پژ

، اما کید دارندمخاطبان تأ ات محتوا برثیرأت، محتوای ارتباط و که همگی بر پیام... یل دریافت و، رویکرد تحلمطالعات فرهنگی

، این رویکرد به عنوان الگوی مفهومی اینبنابر. کند د دارد که بر مخاطب تأکید میوجو «ایتمندیاستفاده و رض»رویکرد دیگری بنام 

 . ظری تحقیق حاضر انتخاب شده استو چارچوب ن

این  .هستند «توده مخاطب»یا  «مخاطب جمعی» ، به شدت مخالف اصطلاحندگان نظریه استفاده و رضایتمندیآوردپدید»

ها و  هدند و یا مجلوها توجه نم ، به فیلمکردند های تلویزیونی را تماشا می شود که نمایش لاق میهایی اط  اصطلاح به جمعیت

گیرند و خود را با این  های مشابه قرار می های مختلفی در موقعیت ها معتقدند که مخاطبان با انگیزه آن. خواندند ها را می روزنامه

های متفاوت آنها فرق  وضعیتهای اجتماعی و  ، براساس نقشای مردم نهساهمچنین نیازهای ر. دهند تطبیق میها  موقعیت

  (Blumler,1979:21).«کند می

مخاطب : بر این ویژگی کلی استوار است که گرایی در علوم اجتماعی است ورویکرد برخاسته از چارچوب کارکرداین »

 ؛سورین).«کننده است گر به مقاصد دریافت صد ارتباط، این رویکرد متضمن تغییر کانون توجه از مقابه این ترتیب. تفعال اس

ی آگاهانه و ، دست به انتخابی و محتواهایی که به او عرضه شود، مخاطب از میان هنجارهای ارتباطدر نتیجه» (21:1911 ،تاکارد

  (292:1912، کوایل.)«زند دار می زهانگی

ی جمعی یا منابع دیگر به ها و انتظارهای خاصی از رسانهکنند  ، نیازهایی تولید میریشه های اجتماعی و روانشناختی»

و سرانجام به برآورده شدن نیازها و  «های دیگر یادگیری در فعالیت»ها آورد که به الگوهای متفاوتی از مواجهه با رسانه  وجود می

 (perry,2002:70) .«شود ، منجر میاغلب بدون قصد استدیگر پیامدهایی که 

، آثار هنری موجودیت ، موجد هنر است و چنانچه نباشدیگیری اثر هنر ولین ضلع مثلث شکلمند به عنوان اهنر

جهت به بیان  ،دوم مجموعه فنون تدابیر لازم مثابه ضلعه هنرمند است و اما هنر ب یابند، پس وجود هر اثر هنری بسته به وجود نمی

در خصوص سومین عنصر و . رسد هر اندیشه ناممکن بنظر میدن ، رسانیک اندیشه است و چنانچه آن نباشددر آوردن و القاء 

چنانچه  ، به تعبیر دیگرهر اثر هنری است ، گفتنی است مخاطب فلسفه آفرینشاز این مثلث فرضی که مخاطب باشد ضلع آخر

که سه عامل مزبور هر شود  بنابر این مشاهده می .رود ر نیز به خودی خود از بین میانگیزه آفرینش هن ،مخاطبی وجود نداشته باشد

 .که نتیجه آن اثر هنری است استکدام ضلعی از مثلث اثر هنری و اجزائی از فرآیندی 
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برای آنکه آفرینش . خواهد دیگران کار او را بپسندند ، بلکه میزند طر خود دست به ابداع هنر نمیبرای خا هنرمند صرفاً»

توانیم به  بطور کلی مخاطبین آثار هنری را می (32:1939، شکنکشمیر.)«ندباید مردم شریک تجربه او شو ،هنر موفقیت آمیز باشد

 :سه دسته تقسیم نماییم

مند بوده و یا کارشناس این ائل هنری هستند ؛ یا خود هنرمسکسانی که متخصص در این امر و بطور کلی  :دسته اول»

، با ا کسانی هستند که با عشق و آگاهیه ، آنمخاطبین جدی: مدسته دو .نامیم مخاطبین خاص آثار هنری می ها را اند که ما آن مسائل

یدادها و مسائل اینان کسانی هستند که خود در مقابل رو. روند گاهی به دیدار آثار هنری میکنند و با آ مسائل هنری برخورد می

منتقدان آثار . روند آثار هنری میفل عرضه ها و محا ، به نگارخانهها را دنبال کرده و با جدیت جریانکنند  هنری مسئول حس می

ادل بین کننده تعین عام را با هنر دارند و برقرارسوم یعنی مخاطب دستهها نقش آشناسازی  آن .توانند جزء این گروه باشند ری میهن

ستند و فقط مخاطبین عام ه: دسته سوم .دهند ه مردم از هنر را افزایش می، و از سوی دیگر سطح شناختاجتماع و هنرمندان هستند

 (1939: 3،شکنکشمیر.)«پذیرند که متداول و مد روز شده اند، می ی راآن چیزهای

از  .است  واده، مدرسه و جامعه دریافت کردههویت و فرهنگ خویش را از خان، ، هم مانند هنرمندمخاطب اثر هنری»

به . است  ست که با آن اثر برقرار کردهتقریبی ا کند بر اساس زاویه در اثر هنری جستجو و درک میمفهومی را که  رو، طبعاً این

، علت در واقع. ای آینه تلقی کرد گونه ، بصورتاطباهری آن برای مخظتوان اثر هنری را پس از سطح اولیه و  ، میعبارت دیگر

شان دارند یا بد می ا دوستکنند و آن ر در مقابل اثر هنری واحد پیدا می های متفاوتی را اینکه افراد و مخاطبان مختلف احساس

اساس بر  ، زیراشود کارهای ذهنی افراد می ؛ درک و تفسیر اثر هنری تابع ساز وآید، باید درهمین خاصیت جستجو کرد می

 (2:  191، احمدی.)«شود د در ذهن مخاطبان ایجاد مینهایت از هم دورن تفسیرهایی که گاه بی ،ها و انتظارات مختلف خواسته

  :درجزیره قشم طب و پرورش آندرک نیاز مخا -3-1

، مفاهیمی کلیدی به شمار سنجی آنان، مفاهیمی مانند نیاز، انگیزه، انتظار، علاقه و هدفشناسی و نیاز حث مخاطبدر ب

 .کنند پژوهی ایفا می های مخاطب العهقشی اساسی در مطرفته و ن

اس معروف است که ، روانشن 1بندی از آن مازلو سیمترین تق ، اما معروفاست بندیهای متعددی انجام شده تهاز نیازها دس»

ای  زها درمرتبهنیازها حالت سلسله مراتبی دارند و فرا نیا، از نظر مازلو. کند تقسیم می «فرانیاز»و « ساسیا»دسته  نیازها را به دو

یل نیازها، نیروی خود را از مفرا. اشندب  ضا شدهکه نیازهای اساسی ار آیند ی قرار دارند و زمانی به وجود میبالاتر از نیازهای اساس

این نوع . ه در حداکثر توان و استعداد داردکنند و عبارتند از نیازهای فرد برای رسیدن به آنچه ک آدمی به رشد و بالندگی کسب می

رک زیبایی و نظم وهماهنگی ، دکردن اندوزی، تجربه شناخت، یادگیری، کسب حقیقت، دانشنیازها مشتمل بر کنجکاوی، اشتیاق به 

 (1 9-2 9: 1911یف، س).«هستند

روند ، اهمیت بسزایی در محیط زندگی کیفیت  .های مورد نظر است در قبال موضوع ، بروز رفتار معیننتیجه این فرآیند»

  (93:1913موسیوند، .)«گذار استفتاری آنان نیز تأثیر، ضمن آنکه بر خصوصیات روحی و رروزمره افراد هر جامعه دارد

تجسمی برگرفته از محیط  درک نیازهای بصری و ،نماید برای ایجاد اثرگذاری مهم مین شهری آنچه در طراحی مبلما»

ه در آن، فضا در هر جایی که به جای تفکر انتزاعی درباره فضا ک. و تحلیل هنرمندان آن در ارائه اثری ماندگار است قشمپیرامون 

درک اینکه مردم فضا را . کنیم شتر توجه مییهای متفاوت، ب رایط محلی زندگی انسان؛ به شهی استمشاب های ، دارای ویژگیباشد

یت و توجه شود و این به نوبه کند طراحی شهری تا حدودی دارای حساس ، کمک میکنند یابند و از آن استفاده می یچگونه در م

 (1933: 92، پورمدنی .)«کند های محلی کمک می ویت این هویت، به حفظ و تقخود
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 :تحلیل ارتباط مخاطب با مبلمان شهری درجزیره ی قشم -3-2

اند،  نر سر و کار داشتهها مورد بحث بسیاری از افرادی که با ه ارتباط بین اثر هنری با مخاطب، موضوعی است که مدت»

ع گوناگون نین مخاطبان آنان یعنی جوامای است که همواره فکر هنرمندان و مسئولان هر زمان وهمچ این موضوع مسئله. است  بوده

 (9:1939شکن،کشمیر.)«است وناگون و گاه متفاوتی همراه بودهاست و با نظرات و آراء گ  را به خود مشغول داشته

اگر در طراحی دهد، پس  بخشد و به آن هویت می ، زندگی میبه نوعی وجود شهروندان و مخاطبان است که به یک اثر» 

شناسانه بالا باشد،  های زیبایی هری، به این مهم توجه نشود، هر قدر هم که بصورت منفرد، اثری با ارزشو اجرای مبلمان ش

 (2:1913 1موسیوند، .)«تواند یک اثر شهری موفق بشمار آید نمی

ر کیفیات بدیع بصری درسد برای خلق  به نظر می ،در آفرینش یک اثر شهریدر رابطه با ضرورت توجه به سلیقه مردم »

ین توجه به ا. کند نوان یک نقطه آغاز به آن توجه می، پارامتری اساسی و مهم است که هنرمند در آفرینش اثرش به عیک اثر شهری

گذار باشد و علاوه بر تواند در رشد سلیقه مردم تأثیر متناسب با شهر، محیط و مخاطب می های موثر پارامتر و یافتن و ابداع جلوه

 ( 1913: کفشچیان مقدم،.)«ن هم از دیدن آن لذت ببرندزیبایی محیط، مخاطبی

عدم پیوند هنر و شهر یعنی عدم پیوند انسان . دهد ماعی و فرهنگی مردم را افزایش میپیوند هنر و شهر، سرمایه اجت

نگ و هنر در میان تفاوتی نسبت به فره اهش سطح فرهنگ شهروندی و به وجودآمدن حس بیشهری با هنر و این یعنی ک

 .دارندثیر رسانه و البته هنر، همگی در آن تأای است متکثر که والدین، مدرسه،  ، پروسهشدن انسان اجتماعی پروسۀ. شهروندان

ز فرهنگ خویش دورتر شوند، سبب جدایی هنر و انسان علاوه بر آن که باعث خواهد شد تا افراد جامعه روز به روز ا

جتماعی شدن قرار دارد از یکی از منابع مهم اجتماعی شدن و فرهنگ پذیری یعنی هنر شود تا کودک و نوجوانی که در جریان ا می

وزه ها، در شهر با آنها مواجه است، وقتی فرد به جای دیدن آثار هنری در م ارزشمندیمحروم باشد اساساً پیوند شهر و هنر پیوند 

 .شود اطبان روز به روز بیشتر میوزه مخشود، به تدریج پیوند میان هنرمند و مخاطب بیشتر شده و ح می

ها به دو  یلات، توقعات اجتماعی و تعامل آنکه رابطه فرد یا افراد با فرهنگ یا حوزه هنری به تما :گوید موشتوری می

کند و از سوی  زی که بازار حوزه فرهنگی عرضه میای که در اختیار دارند، یعنی چی از یک سو قدرت عملی: بستگی دارد چیز

ای معین جدیدترین نظریه ارائه شده که براساس نحوه ارزیابی انسان از محیط مطرح گردیده،  های رایج زمانه، در دوره زشدیگر ار

بر اساس این نظریه ذهن شهروندان بطور مداوم در حال » .است  آن را طرح کرده 13نظریه منظر شهری ارزیابانه است که جک نسر

 (191:1912بهرامی،) .«اند یزی شهر در حال مراودهانگ لحظه ذهن انسان و نقش خیالدر هر ارزیابی منظر شهری است، یعنی 

 :باید صورت گیرد شامل موارد ذیل است در جزیره قشم آن چه به عنوان یک پژوهش در مورد مخاطب

 11.ها مخاطبین و ویژگی فردی و اجتماعی آن -9-2-1

  13.های فردی و اجتماعی مخاطبین و باورها و نگرش -9-2-2

  21.ها یامثیر پشناسی تأ مخاطبین و آسیب -9-2-9

 .میزان کاربرد آثار در ایجاد سطح رفاه و آسایش مخاطبین - -9-2

 .بخشی آثار در بخش اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی مخاطبین محلی میزان رونق - -9-2

توان از طریق درک  رد؛ و این تأثیر را میجامعه داآن  اثر بر ثیرکننده در تأ نگ حاکم بر جامعه نیز نقشی تعییننوع فره

فرهنگی یعنی ابداعات های  بنابر این نوآوری. های تازه است واره از نظر روانی نیازمند پدیدهانسان هم. نمود تحولی جامعه دریافت

 .کننده حیات روانی و اجتماعی بشر بوده و هست بخش و تغذیه هنری، الهام
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 :ت آن در رشد و پیشرفت جزیره قشم در راستای شهر خلاقفرایند جذب مخاطب و تاثیرا -3-3

شناخت مخاطب موجب می شود تا . ها می توانند، صدای مخاطبان را بازتاب دهند یا از طرف آنها سخن بگویند پژوهش

قاعد کردن، اقناع های مت ری آشنا شده و به این ترتیب شیوهما با نوع خواسته ها و نیازهای این گروه به عنوان جامعه هدف آثار هن

ای است که  یهمخاطب شناسی در بحث تولیدات آثار هنری یک مبحث مهم و پا. و ترغیب آنها را کشف و مورد توجه قرار دهیم

 .گردد اعث ارتقاء سطح فرهنگی اجتماع میشود و در نهایت ب جامعه می موجب تعاملات دو جانبه بین هنرمند و افراد

ذاری منطقه گ افراد خبره در شورای سیاستموریت ها و اهداف منطقه آزاد قشم که توسط با توجه به چشم اندازها، مأ

ک طرح جامع علمی و تخصصی یند جذب مخاطب در جزیره قشم به صورت یآفر ،(1-1جدول . ک.ر) آزاد قشم مدون گردیده

 : گذاری در قالب موارد ذیل استی از نقش مبلمان شهری در میزان تأثیرگیر با بهره

 :گرایشهای مختلف و تفاوتهای فردی و گروهی شهروندانتوجه به  -9-9-1

 موجب پویایی ارتباط  این مهم با توجه به حضور اقوام و مهاجران ایرانی با گرایشهای متنوع قومی و مذهبی، توجه به

 .بین هنر، هنرمند و مخاطب می شود

 :اهیم از هنرمند به مخاطبانتقال سریع مف توجه به -9-9-2

اد فضایی به روزتر، طراح مبلمان جبا توجه به نوع و شیوه زندگی مردم قشم از منظر فرهنگی و سنتی و سعی در ای

ای  به گونه ،ای طراحی نمایند که فراتر از درک عمومی جامع نباشد رای انتقال صریح مفاهیم، به گونهبدارد که  شهری را بر آن می

های هنری جذاب مخاطب محور برای بالا بردن سطح آگاهی و  باید از استفاده از سبکهر چند ن .تلقی نگردد« ژست مدرنیستی»

 .سواد بصری مخاطبان غافل ماند

 :سواد بصری شهروندانسطح از حصول شناخت  -9-9-9

دهندگان طراحی مبلمان شهری و مسئولان در جهت  ذ، هماهنگی بین هنرمندان و ارائهدر جهت ارائه آثاری مانا و ناف

 . رسد فی ادراک شهروندان مهم به نظر میقاء کمی و کیارت

 .مثبت و پویا در دیدگاه های مردم های پرورش و ترویج نگرشنگاه به  چگونگی - -9-9

هدفمند کردن مقاصد اثر با )های روانشاسانه  با توسل به شیوهنیازهای روانی شهروندان از محیط پیرامون گرفتن در نظر - -9-9

 (.مخاطب توجه به نیازها

 :توجه به نوع سلیقه مخاطب در قشم و تربیت بصری مخاطب با رویکرد به آثار مبلمان شهری - -9-9

 ،را ارجاع دهنده به حیطه خصوصی ارزیابی کرده و معتقد است که این تربیت سلیقه «تربیت سلیقه»موشتوری عبارت 

دهد که از  وی در فضای عمومی به او اجازه میی است که دخالت دارد و این در حال ی موجود انسانی را از میان بر میبعد عموم

 .به سوی فعالیت فرهنگی و هنری روی بیاورد و به استدلال دست پیدا کند ،خلال ارزش مبادله

 :ایجاد فضاهایی آرامتوجه به طراحی مبلمان شهری در  -9-9-3

از زندگی جمعی و گروهی، از موارد اجتماعی های  نگرانیزدایی در سطح جامعه و توجه به رفع  دغدغه و اضطراب

ای باشد که از عوامل  م باید به گونهبسیار مهم در طراحی مبلمان شهری است که نوع و شیوه طراحی مبلمان شهری در جزیره قش

 . ثیر بگیردگفته، تأ پیش
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 :ذب مخاطبایجاد رابطه بین اهداف سازمان منطقه آزاد با طراحی صحیح مبلمان شهری در ج -9-9-1

چه مبرهن است، اهداف طراحی و تدوین شده در منطقه آزاد قشم با توجه نیازها و توجهات همه جانبه بوده و طراح آن

 . استها  مبلمان شهری در این عرصه، ملزم به رعایت آن

فعل در طراحی مبلمان پارک قشم به عناصر بال های بالقوه موجود در ژئو تبدیل پتانسیل استفاده از عناصر محیطی و -9-9-3

 :شهری

ری در محیطی به ها، بهترین بستر برای ارائه مبلمان شهشم و تنوعی از مناظر و چشم اندازبا توجه به بوم زیست منطقه ق  

ژئو پارک »: گوید ای فعال انگلستان در تعریف آن میه مدیر یکی از ژئو پارک 21کریس وودلی استوارت. استپارک نام ژئو

شناسی، جغرافیایی، فرهنگی، بومی،  از زمین است که در آن میراث زمیناز سنگ است؛ به معنای محدوده وسیعی  مفهومی فراتر

شناسی جامعه بشری را حفظ و علاوه بر  اند تا میراث زمین ها به وجود آمده ژئوپارک. شود د و حفاظت میتاریخی، باستانی، بازدی

 . باقی بگذارند ه بکر و قابل بهره برداری مجددها را برای نسل آیند استفاده نسل حاضر، آن

زمانی مفهوم کاربرد  ،یگریهر یک از میراث بشری اعم از فرهنگی، تاریخی، طبیعی، زمین شناسی و یا به هر شکل د

، این سازد و ما محیط آن را ژئو پارک ما را می .خصوص مردم جامعه پیرامون خود شوده کند که مایه پیشرفت بشریت و ب پیدا می

حیدری .)«آورد های انسان ساخت به وجود می محیط ساختن و ساخته شدن رابطه متقابل بین انسان و طبیعت، انسان و جامعه و

 (2:1931پور،

اینصورت بدون  در غیر ،توسعه درون ژئو پارک قشم باید متناسب و هماهنگ با محیط طبیعی و فرهنگی منطقه باشد 

با توجه به . ماندعه محلی این توسعه ناپایدار خواهد گرفتن جام های طبیعی و همچنین نادیده هپدیدها و  توجه به این ویژگی

 :شود ره قشم به سه گروه اصلی تقسیم میهای گردشگری جزی ها و جاذبه دیدنی ،توضیحات فوق

ی، پژوهشگران های طبیعی برای دوستداران طبیعت، محیط زیست، تفریحات ورزشی ساحلی و دریای جاذبه :گروه اول*

زیستگاه امن پرندگان مناطق گرمسیری جنگل ، های قشم ها و تندیس کوه ،غار نمک...) شناسی ونورعلوم زمین، محققان علوم جا

  (.حیات وحش دریایی، یا لور انجیر معابد یا درخت سبز یا درخت لول ،دریایی حرا

 ،ها پرتغالی قلعه.)فرهنگ، آداب و رسوم بومی سنتی برای دوستداران هنر،و تاریخی های فرهنگی  جاذبه: گروه دوم*

کارى  نمادهاى هنرى قشم شامل نقوش کندهبادگیرهاى تاریخى لافت و معمارى خاص آن، بافت سنتى و فرهنگ محلى این بندر، 

نیایشگاه  ،سدهای ساسانی و هخامنشی ،های تل آب یا طلا چاه ،(سخرب)غار خربز ،هاى قبور هاى قدیمى، سنگ بر روى درب

 .ناهید

 . های تجاری مناسب برای خرید از بازارهای سنتی و مدرن جاذبه: گروه سوم*

 .تقسیم نمود «29اجتماع محلی»و  «22تیتوریس»به گروه های توان  میمبلمان شهری در جزیره قشم را مخاطبین  ،این اساس بر

 آوردن میزان جرم و اری بر روی مخاطبان در جهت پایینگذیرثمل و عناصر صحیح در طراحی برای تأاده از عوااستف -9-9-11

 :جنایت در منطقه

کالا و موارد دیگر، توجه به گذار در این منطقه با توجه به ورود قاچاق حائز اهمیت در طراحی صحیح و اثر نکته

 . میزان جرم و جنایت باشد ل کسرکنندۀاحی مبلمان شهری است که عامهایی از طر گونه

در راستای  (صنایع دستی و هنرمندان، فعالان خلاق در صنعت و معماری)های ساکنین بومی  استفاده از قابلیت -9-9-11

 :زایی و رونق اقتصادی منطقه اشتغال

http://qeshm.farhang.gov.ir/fa/kb/51
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ز توان ا ، میاست ب گردشگر ایرانی و خارجیین که، جزیرۀ قشم یکی از مناطق بسیار مهم در جذبا توجه به ا

استفاده نمود و در طراحی نافذتر و  ،ستهای موجود در منطقه که شامل آثار صنایع دستی و نوع معماری خاص آن ا ظرفیت

 . رن بهره برددتر از التقاط مفاهیم سنتی و م خلاق

در جهت تبدیل جزیره قشم شهری در طراحی مبلمان  ایرانمناطق و همچنین دیگر  های منطقه استفاده از تمامی قابلیت -9-9-12

 :«ایران کوچک»به نمادی از 

های موجود در آن  و محور اصلی، در بردارندگی ظرفیتای از ایران به یک قطب  تبدیل منطقه نکته حائز اهمیت در

رزشمند ملی، عنوان یک پروژه ابه . است  شناخته شده« ایران کوچک»ه عنوان منطقه آزاد قشم با توجه به این استطاعت ب. است

نشینی با های نمادین دیگر مناطق در هم تواند از قابلیت ، می(ایران کوچک)ه به این عنوان یند توجآطراح مبلمان شهری در فر

 .عناصر نمادین منطقه بهره ببرد

 :در نظر گرفتن شرایط جوی و جغرافیایی منطقه در طراحی و استفاده از مواد و متریال مبلمان شهری -9-9-19

منطقه و در کنار آن توجه به شراط جوی و  کلیبافت یند طراحی و اجرا باید در نظر گرفت، آته مهمی که در فرنک

 .کننده باشد تار کلی طراحی مبلمان شهری تعیینتواند در نوع و ساخ نطقه است که توجه به این نکته میجغرافیایی م

 :لی برای جذب توریسم داخلی، خارجی و ساکنین محلیهای سنتی، بومی و م استفاده از نمادها و نشانه - 9-9-1

تواند به عنوان یک مؤلفه مهم در روند  ن نقوش و نمادهای سنتی و بومی مینوع خاص معماری منطقه و همچنی

آن که این منطقه دارای غنای فرهنگی، بومی و  توجه باشد، مخصوصاًدر این منطقه مورد گیری یک طراحی مبلمان شهری  شکل

 . ها است نمادها و نشانه و تنوعی از سنتی

 :بر قراری تناسب و هماهنگی بین معماری و مبلمان شهری منطقه - 9-9-1

گیری از  ، بهرههمگون است و در این بینو نظم بخشی به عناصر همگون و نا طراحی مبلمان شهری در هماهنگیروند 

  . نیاز به هارمونی و هماهنگی دارد ،گیرنده طقه در ترکیب با دیگر عناصر بهرهعناصر معماری و بومی من

 :نتیجه گیری -4

دارد و  های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی ونق شهرها در عرصهپیشرفت و ر بخشی، در شکلمکملی نقش  ،شهری مبلمان        

بخشی به فضا از  ویت، هشهری، ارتقاء سطح بینش فرهنگی مخاطب انثیرات روانی مثبت بر مخاطب، سبب تأسازی محیطضمن زیبا

با توجه  .دگرد شهری می مبلمانها با  ساختن خاطرات تاریخی از طریق یادآوری آنهنگی و جغرافیایی و همچنین جاوید زاویه فر

مختصات ی با چنین اهدافی در گرو طراحی شهر رسیدن به ،است آمده( 1-1)آزاد قشم که در جدول  به سیاستگذاری منطقه

 ،بازرگانان و تجار داخلی و خارجی گذاری راه با تکنولوژی روز برای سرمایهمحیط آرام و امن همیجاد شده به جهت ا تعریف

، استشرفت اقتصادی برای اجتماع محلی یزایی و پ گردشگری و اشتغالهای بصری و امکانات رفاهی برای جذب  ایجاد جذابیت

 .آن است راه دست یابی به ،با محیطی و هماهنگی علم با رویکرد مخاطب محوری طبق اصول که طراحی مبلمان شهری
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 1-1جدول

 اهداف منطقه آزاد ها موریتمأ چشم اندازها

ایجاد محیطی لذت بخش  -1

امن برای  ،برای زندگی

ذاری و امید بخش گ سرمایه

 های جدید برای تولید ایده

 

ی نمونه از ایجاد بستر -2

های  سرزمین اصلی در زمینه

 ی و اقتصادیاجتماع فرهنگی،

 

یل سازمان منطقه آزاد تبد -9

آهنگ پویایی و قشم به پیش

 توسعه جزیره

بهداشت، )     اعتلای کیفیت زندگی مردم جزیره -1

 (..اقتصاد ،آموزش و

طبیعی و  ،حفاظت و مدیریت منابع فرهنگی -2

 انسانی جزیره

های نسبی و رقابتی جزیره در  استفاده از مزیت -9

 جهت توسعه

 اعتبار بین المللی برای جزیره کسب - 

های ذینفع و جلب و  رسانی به گروه خدمات - 

منابع جزیره و ها در مدیریت  تسهیل مشارکت آن

 گذاری فعالیت های سرمایه

های لازم برای همه  کردن فرصت فراهم - 

مند شدن و  ، به منظور استفاده و بهرهشهروندان

 ههای موجود جزیر ها و ثروت ادراک قابلیت

هاى اقتصادى از قید و بندهاى قانونى  آزاد سازى فعالیت -1

 و مقررات پیچیده

 گسترش بازارهاى صادراتى -2

 هاى پیشرفته و به روز جهان استفاده از فناورى -9

 افزایش درآمد ارزى کشور - 

 یارى رساندن به توسعه صنعتى - 

 هاى جدید تکنولوژیک ایجاد زنجیره - 

اى و  ى کشور و بهبود موقعیت منطقهارتقاء توان سیاس -3

 المللى بین

 هاى اشتغال جزیره و گسترش ظرفیت زدایى محرومیت -1

 توسعه اجتماعى فرهنگى جزیره -3
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 :ها نوشت پی

 
                                                            

 
1 - Urban furniture 
2 - Addressed 

، (پارکومتر)سنج  ها و حصارها، ایست گاردریل، دیواره ها، سردکن، سقاخانه، وسایل بازی کودکان، فواره نیمکت و سکو، آبخوری، چادر، آب -9

 .موتور، جدول، ریل قطار، راهبند قطار، نرده و تیرکتوقفگاه دوچرخه و 

های  ها و سیم ، تیر چراغ برق، آبریزگاه عمومی، دکل فشار قوی و متوسط، تیر برق فشار ضعیف، کابل(بلند و کوتاه)باجه تلفن، چراغ  -  

های دیواری تلفن، صندوق پست  ب، ترمینالهای زیرزمینی مخابرات و آ برق، پست برق زمینی، تابلو بارانی انشعاب تلفن، درپوش حوضچه

 .، شیرآتش نشانی، رگلاتور علمک گاز(دیواری و زمینی)

عابر )ها  کشی ایستگاه اتوبوس، سکوی ایستگاه اتوبوس، باجه فروش بلیط، پل روی جوی، پل پیاده، علائم راهنمایی، چراغ راهنمایی، خط -  

ها، ساعت، تابلوهای  های تبلیغات و بیلبوردها، تابلوهای راهنمایی معابر و اماکن، پلاک ها، تابلو زهمغا یرسانی، تابلو ، عناصر اطلاع...(پیاده و

 .ها معلق، ستون اعلانات، جعبه اعلانات، ویترین مغازه

 .دور درخت حصار شبکه دان، گلدان و گلجای، سطل زباله و زباله -  

 .پله کیوسک مطبوعات، باجه فروش گل، پرچم و میله آن، - 3

8 - Gordon Cullen 
9 - Jacobs 
10 - Rapoport 
11 - Alexander 
12 - Prvshansky 
13 - Kevin Lynch 
14 - Information & communication Technology 

http://www.iransculpture.ir/
http://www.javanemrooz.com/
http://www.urbanity.ir/
http://www.urbanity.ir/
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15 - Being an audience 
16 - Abraham (Harold) Maslow 
17 - Jack Nassar 

برداری از رسانه، سطوح تحصیلی و میزان سواد،  های بهره مد، جنس، سن، شیوهواد، میزان درآامکانات بالقوه و بالفعل مخاطب، سطح س - 11

 ...های بهره برداری از پیام و ها، شرایط و موقعیت ائۀ نظرات مخاطب در خصوص پیامهای تولیدی و ار یابی اولیۀ مخاطب نسبت به پیامارز
قاد مخاطب نسبت به امور، جایگاه مفاهیم و دیدگاه ها و نظریات ها، بررسی میزان شدت و ضعف باور و اعت در این بخش سنجش نگرش - 13

ها، میزان اعتقاد و وثوق مخاطب به رسانه و میزان اعتبار رسانه نزد مخاطب مورد  ، میزان پایبندی به مفاهیم تولیدشده در رسانهدر نزد مخاطب

 .نظر است

آثار کوتاه مدت و بلند مدت  های تولیدی رسانه، سانه، آثار پنهان و آشکار پیامر های تولیدی ش آثار مستقیم و غیر مستقیم پیامدر این بخ - 21

ن گفتگو و بحث و های تولیدی رسانه و میزا زان تغییرات رفتاری حاصل از پیامهای تولید شده، می لیدی رسانه، آثار آنی و آتی پیامهای تو پیام

ا مخاطبین مورد اجتماعی جامعه بر مخاطب ی-شده در شرایط فرهنگی یرات حاصلها و تغی های تولیدی رسانه جدل ایجادشده ناشی از پیام

 .گیرد ارزشیابی قرار می

21 - Kristin Stewart 
( ار و بازرگانان داخلی و خارجیتج)اقتصادی توریسم و گردشگران خارجی و داخلی و توریسم  ،توریسمگروه توریستی شامل ژئو- 22

 .باشند می
 .های دولتی است ن مراکز تجاری، بازرگانی وسازمانکارمندان و کارکناشامل ساکنین بومی،  اجتماع محلی گروه - 29
 

 

 

 

 

 

 
 

 


