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 یا لطیف

 

 : عنوان مقاله

 

 بررسی اسطوره های جنسیتی در تبلیغات تلوزیونی ایران

 (3131با تمرکز برتبلیغات دو ماهه آغازین سال )

 

                               

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 چکیده 

 
 یک هر حال این شوند؛ با مى پرداخته و ساخته محصولات، دادن جلوه( ضرورى حتى و) مطلوب و کالا معرفى جهت در اگرچه تلویزیونى تبلیغات

 پنهان جامعه بطن در چنان ومسلط ساکن های گفتمان. باشند مى خود جوامع اجتماعى -فرهنگى هاى زیرساخت ى دهنده انعکاس اى گونه به

 های رسالت از یکی. گذارند نمی وبررسی تعقل برای امکانی جهت این و از شوند، می پنداشته ومسلم طبیعی امری حقیقت چون که اند شده

 مى محض حقیقتى را خود تربیتى هاى چوب چهار که کار فراموش انسانى است؛ براى پنهانی در جامعه  کدهای این رمزگشایی شناسی نشانه

بتاباند و نقشی که این رسانه  نورى ایران تلویزیونى تبلیغات در حاضر جنسیتى هاى کلیشه تاریک ى پرده بر تا است آن پى در تحقیق این .انگارد
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 تلوزیونی های شبکه از شده پخش تبلیغات از های نمونه جهت این در. در القاء وطبیعی جلوه دادن کلیشه های جنسیتی دارد را مورد توجه قرار دهد

 ها کلیشه ایجاد در پنهان گفتمان و ها نشانه مورد بررسی قرار می گیرند که پرسش این به پاسخ راستای در۳۱۳۱ سال اول ماهه دو در ایران

و چگونه این مفاهیم درتبلیغات از طریق نظام .شوند مى تولید باز تبلیغاتى کد گذاری و هاى روایت در چگونه و بوده، چه جنسیتى( ها اسطوره)

 .خود،برجامعه و اجتماع تاثیر میگذاردمعنایی پنهان در 

و  جهان در اسطوره مفهوم پیرامون «بارت رولان» نظریات و «دوسوسور فردینان» شناسانـۀ نشانه هاى دیدگاه از برگرفته پژوهش این نظری مبانی 

موجود در   جنسیتی های وکلیشه ها نقش به که است ساز در تبلیغات تلوزیونی اسطوره نظام مبین این پژوهش های یافته. است جوامع امروزی

 .سازد می وطبیعی درونی عرف، و باور صورت به را مرور آنها زند و به می جامعه دامن

     

      

 نشانه شناسی، تبلیغات تلوزیونی، اسطوره، دلالت، دلالت ضمنی، دال تهی، رولان بارت  :واژگان کلیدی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  مقدمه

 واحدهای ها نشانه شناسی، نشانه در. است ومعناسازی معنی درک به انسان تمایل از ناشی که است سازی معنا شناسی نشانه در اصلی موضوع 

 معنا های نظام تولید شیوه بررسی بلکه معنا، یافتن نه شناسی نشانه هدف اند، آمده در اشیا ویا وحرکات اصوات تصاویر، شکل به که هستند معناداری

 هیچ خود خودی به حرکات و اشکال تصاویر این شناسی نشانه دیدگاه از. گردد می ظاهر.... تصویرو نوشته، از اعم گوناگون متون در که است بخش

(. 883۳۱22،رسیانسن)دهیم معنا هاآن به ما که شوند می تبدیل نشانه یک به زمانی هاوتن کنند نمی حمل خود در را طبیعی یا ذاتی معنای

 معانی مطالعه پی در ها آن گیری شکل وروند (وغیره شناختی زبان حرکتی، تصویری، صوتی،) ها نشانه کردن وتئوریزه مطالعه ازطریق شناسی نشانه
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 وابسته گرفته شکل آن در که فرهنگی وسیستم انسان به معنا، گیری شکل همواره که داشت نظر در را نکته این باید راستا این در. است

 (. ۳8 3مانه)است

 دید از. کرد تفسیر آن، در گرفته شکل رسانه از مستقل توان رانمی ها نشانه معتقدند و دانند می معنایی نظام نوعی را رسانه معاصر، شناسان نشانه

 سازد مند وجهت محدود کنترل، را معنا تواند می( وغیره لمسی شنیداری، دیداری،) دارد اختیار در که ارتباطی مجراهای طریق از رسانه آنان

 (. 8۱-88 ۳۱223،چندلر)

 خود در نیز را دیگری ضمنی معنایی که است لایه چند معنایی نظام یک( شنیداری دیداری،) ساحتی چند ای رسانه عنوان به تلوزیونی تبلیغات

 در آرمانگرایی و سازی اسطوره ذهنی، های کلیشه ساخت افکارعمومی، دستکاری در تواند می ضمنی های دلالت این کارکردهای. کند می حمل

 گیری، شکل در آن نقش و تلوزیونی تبلیغات بر حاکم ساختارهای بررسی دارد نظر در مقاله این که آنچه. کند بازی را مهمی نقش روزمره زندگی

 . است جنسییتی واجتماعی یها اسطوره و ها هنجار ها، ارزش سرکوب یا و بازتولید تولید،

 پژوهش روش

 «پیرس سندرس چارلز »آمریکایی فیلسوف و« دوسوسور فردینان» سوئیسی، شناس زبان درعقاید ریشه شناسی نشانه در مهم سنت دو خاستگاه

 ای رشته شناسی نشانه پیرس برای و پرداخت می اجتماعی زندگی از بخشی مثابه به ها نشانه مطالعه به که بود دانشی شناسی نشانه سوسور برای. دارد

 رولان نظریات که کرد آغاز فرهنگی مطالعات سوی به را حرکتی شناسی نشانه ۳۳۹۱ ٔ  دراواخردهه. داشت نزدیکی ارتباط منطق با که بود مطالعاتی

 دیدگاه از شناسی نشانه است؛ سوسوری سنت از متاثر بارت رولان شناسی نشانه که آنجا از(. 388چندلر) کرد ایفا مهمی نقش آن گیری درشکل بارت

 . است پژوهش این نظر سوسورمد

 دودر سیما سوم و دوم اول، های شبکه از شده پخش تبلیغاتبارت  رولان و مفهوم اسطوره ازنگاه شناسی نشانه تحلیل از استفاده با پژوهش این در

و  موادشوینده،موادغذاییموضوعی درسه گروه  و محتوایی های شباهت براساس ها آن بندی دسته .گیرند می قرار بررسی مورد ۳۱۳۱ سالماه آغازین 

اتفاقی ودر راستای تکمیل انتخاب نمونه ها ی موردی  گرفته انجام ؛اسطوره نقش های جنسیتیپژوهش نظر مد  اسطوره با درارتباطلوازم خانگی و

 .تحلیل محتوی مورد نظر پژوهش است

 سوسور شناسی نشانه سنت

 محسوب اجتماعی وفرآیندهای متون تحلیل در ساختارگرا یها روش گیری شکل برای آغازین ای نقطه که سوسور شیوه  

 را نشانه زبانی، های نشانه بر تمرکز با وی. دهد می پیشنهاد ها نشانه تشخیص برای را بخشی دو یا تایی دو الگوی یک ،(823۳۱28،چندلر)گردد می

 3 داند می مدلول و دال دوبخش شامل

 تصورذهنی یا دال، -

 دارد دلالت آن به دال که مفهمومی3 مدلول -

                                   

 میان پیوند از ناشی کلیتی را نشانه سوسور. ماده ونه بودند صورت هردو که بود؛ شناختی روان کاملا مفاهیمی مدلول هم و دال هم سوسور برای 

 که شود می داده نشان پیکان طریق از رابطه این کند می ارائه سوسور که الگویی در. نامد می دلالت را دو این بین رابطه و داند می مدلول و دال

 دو همواره و است مدلول و دال یعنی عناصر، این انطباق حاصل نشانه. باشد می هم از درونی عنصر دو این جدایی بیانگر نمودار این در افقی خطوط

 اصلا باشد نداشته دالی یا صورت هیچ که مدلولی و است، گنگ صدایی نکند دلالت مفهومی هیچ به که مدلولی با یا مدلول بدون دال3 دارد رو

 های مدلول به تواند می یکسان دال یک بنابراین است، خاص مدلول یک با دال یک از مشخصی ترکیب نشانه هر. باشد داشته وجود تواند نمی
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 مفهومی تنها بلکه یابد، نمی تشخص واقعیت به ارجاع با سوسوری مدلول. آورد می وجود به را مختلفی های نشانه نتیجه در و کند اشاره متفاوتی

 (. ۶۳-۶۹ ،همان) است مفهوم یک به نشانه ارجاع و شیء تصور بلکه نیست، شیء است؛ ذهنی

 ماهیتی دارای ها نشانه. است ونسبی ساختاری کاملا ومعنا یابند، می معنا وانتزاعی کلی قراردادی، نظام یک در فقط ها نشانه سوسور نظر در همچنین

 و دال رابطه بودن اختیاری به ویژه وبه نشانه بودن اختیاری به سوسور نظریات از بخش این. است روابط به وابسته چیز همه و نیستند واقعی و ذاتی

 . انجامد می مدلول

 شفاف، ضروری، ذاتی، ارتباط هیچ که دهد می توضیح زبانی های نشانه بر تمرکز با و کند می تاکید اصل اولین عنوان به نشانه اختیاری ماهیت بر او

 میان ٔ  رابطه بودن قراردادی بر تاکید و نشانه بودن اختیاری. ندارد وجود مفهوم و کلمه شکل یا صوت میان مدلول و دال میان طبیعی یا بدیهی

 (. 3۵۵ مانه. )یک جامعه است است وفرهنگی اجتماعی قرادادهای به وابسته معنایی نظام یک در همواره معنا که دارد این به اشاره ومدلول دال

 نشانه شناسی از دیدگاه بارت

نشانۀ . از این رو در پی دست یافتن به نظام های نشانه شناسیک است. باشداز نظر بارت  بستر علم نشانه شناسی می تواند گستره بی پایان زندگی 

بسیاری از این نظام ها  دارای جوهر توصیفی هستند اما دلیل وجودشان تنها  ،از یک دال ومدلول تشکیل شده است نشانه شناسیک  همچون زبان 

بخش عمدۀ کار بارت در . یی روبروییم که اجتماع با اهدافی دلالتشان را منحرف ویا دگرگون ساخته استدر این نظام ها ما با اشیا .دلالتشان نیست

های کاربردی متمرکز است یعنی اشیایی که از کارکرد ودلالت اصلی خود دورشده اند؛ به عنوان مثال پوشاک که از کارکرد نشانه شناسی بر نشانه 

همچنین بارت (.۳۳3۳۱8۵بارت ).بدن دور شده و دلالت های دیگری چون موقعیت اجتماعی را در خود حمل می کند اصلی خود یعنی پوشش 

اسالم تقسیم می کند بارت نشانه سالم را نشانه ای می داند که قراردادی بودن خود را پنهان نمی کند اما نشانه نشانه ها را به دو دسته سالم ون

و دارای  با خیالی در سر به سراغ مخاطب می آیدد می جوید ودارای انگیزش وقصداست؛ سالم را نشانه ای می داند که از طبیعتی کاذب سونا

 (.3۳۱ همان )ه اسطوره استحاله می یابددادی بودن خود راپنهان می کند واز این طریق برنا سالم قراانگیزش است از نظر بارت نشانه 

 بارت اسطوره ازدیدگاه مفهوم

ی، ذاتی یک نشانه نیستند و معاناین  همواره معنا سازند، ها نشانه. بود ها نشانه دروغین سویه نمود توجه آن به شناسانه نشانه نظام در بارت که آنچه

3 8۹ بشریه،) بگویند هم دروغ توانند می بگویند راست توانند می که اندازه همان   ووابسته به هنجارها وارزش های یک جامعه شکل می گیرند 

۳۱8۳ .) 

 را پیامی که است گفتار نوعی چیز هر زا بیش اسطوره بارت نظر از. است مرتبط درنشانه دلالت مفهوم به نیز دهد می اسطوره از بارت که تعریفی

 وخاموش بسته هستی حالت از تواند می جهان در چیزی هر» منظر این از سازد بدل اسطوره به را چیزی هر تواند می تعریفی چنین. کند می حمل

 گفته سخن آن از ۳مینودروئه که درختی اما. البته بله،. است درخت درخت]...[  کند اخذ را آن جامعه تا شود باز و کند گذار گویا حالتی به خود

 ماده به که اجتماعی ازمعنای نوعی با آمیخته]...[  است ازمصرف خاصی نوع برای شده آماده و بسته آذین است درختی بلکه نیست، درخت دیگر

 (. ۳۱28 ،32۹ بارت) «است شده افزوده خالص

بلکه (خود را نام نهاده استآن گونه که یکی از کتاب های )زندگی بشر امروزی را گستره ای می داند که گویی نه امپراتوری نشانه ها بارت "

از نظر بارت اسطوره شناسی زیر مجموعه ای ازنشانه شناسی است زیرا اسطوره دانشی صوری به  (.همان)"امپراتوری اسطوره های انگیزش دار است

 (.۱۵همان،)را در فرم بررسی می کند«ایده»اسطوره شناسی .آید و هم زیر مجموعه ای از ایدئولوژی است،چرا که دانشی تاریخی است حساب می 

 نویسیم می یا و گوییم می که هنگامی مثال عنوان به سوسور، نگرش در. گرفت بهره سوسور شناسانه نشانه ازنظام خود مقصود به رسیدن برای او

 پشمالو و پا و چهاردست موجودی از ذهنی تصویری به همزمان اما زنیم، می کاغد بر نقشی یا کنیم می خارج دهان از را آوایی یا واقع در ،«سگ»

 را ومدلول دال بین رابطه شد گفته که همانطور و نشانه را دو آن ومجموعه نامید مدلول را تصویر آن و دال را نقش یا صدا آن سوسور. داریم اشاره

                                                            
1
 -Minou Drouet    شعرهای او سنتی وبد بود وبه نمادی از شعر بد تبدیل .معرفی کردند« شاعر نابغه»دختر بچه ای که روزنامه ها او را چون

 ( .13فصلنامه ارغنون ،ترجمه یوسف اباذری،شماره  ،«اسطوره در زمانه حاضر»،(1331)بارت، رولان: ک.برای مطالعه بیشتر ر .)شد
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 بارت که آنچه. کنیم استفاده سگ واژه از موجود آن نامیدن برای که ندارد وجود طبیعی ضرورت یا حکم هیچ نظراو از. دانست اختیاری

 را فرآیند این بارت شود می موجب را مدلول مقام در دال، سگ مقام در سگ بارت دید از. است دلالت فرآیند همین کرد توجه بدان شناسی درنشانه

 آدم یعنی3 شود موجب را مدلول مقام در سگ نتیجه در و شود بدل ثانویه دلالت در دیگری دال به تواند می( سگ) نشانه این اما نامید، اولیه دلالت

 نظام اسطوره بنابراین گیرد می شکل ثانویه دلالت سطح در اسطوره است معتقد بارت. دارد ناسازگاری سر همه با که پرخاشگری و عصبانی

 (. ۳۱۳ ۳۱283اباذری،. )شود می محسوب دوم مرتبه شناسانه نشانه

 بلکه زبان در فقط نه قاعده این.  نامید« فرم»وهنگامی که که این مولفه در نظام ثانویه در جایگاه دال قرارگیرد« معنا»او مولفه نهایی در نظام اول را

. عرفی یا تصویری یا باشد نوشتاری اینکه از اعم کند می استفاده سیستمی هر زبان زا اسطوره» باشد صادق نیز معنایی های نظام دیگر در تواند می

 (. 3۳۶۱همان ) «کند می استفاده دیگر های زبان از که است فرازبانی اسطوره بنابراین

-معنا به تبدیل را سوسور نشانه/مدلول/دال فرمول او. است معنایی اول نظام از دوم معنایی نظام تمایز اسطوره، زمینه در بارت کار بخش ترین مهم

 . کرد تبدیل دلالت/مفهوم/شکل

 دارد دوم درفرمول را جایگاهی همان   مفهوم. است وشکل ازمعنا متشکل که دالی شود، می بدل دوم نظام دال به اول نظام نشانه که کرد توجه باید» 

 ازنظام یعنی رفت، پیش نهایت   بی تا توان می روش همین وبه. کند می تبعیت قاعده همین نیزاز نشانه با دلالت ونسبت اول درفرمول مدلول که

 (.همان) «رسید n شناسانه نشانه نظام به تا رفت پیش ومدام کرد شروع اول مرتبه شناسانه نشانه

 دلالت صریح ودلالت ضمنی    

برای توصیف مضمون ضمنی واژه ای است،  داشته باشد در مقابل آناگر معنای تحت الفظی به معنای سرراست یک اصطلاح، نشانه ویا متن اشاره 

ت دلالت ضمنی به موضوعات تاریخی،نمادین در حقیق .درمتن شخصیتیاصطلاح ویا بسط آن در مورد تصویریا  مرتبط با یک یمعانی فرهنگ

 (.۳۹3۳۱8۳آسابرگر،)پردازدوجود دارد،می به طور ضمنی در یک اصطلاح وعاطفی که 

منی در نظام ثانویه بروز می کند،چیستی خود را ازنشانه صریح به دست نمی آورد، بلکه ارزیابی جامعه از دال ومدلول است که موجب دلالت ض

فرهنگی وشخصی نشانه به کار می رود وبه طبقه، جنسیت ونژاد تفسیرگر  -دلالت ضمنی برای ارجاع به معناهای اجتماعی دلالت ضمنی می شود؛

درحالیکه نشانه ، می توانداز طریق دلالت ضمنی  نشانه . ز نظر بارت،الگوی سوسور از نشانه برروی دلالت های مستقیم متمرکز استا. بستگی دارد

 (.8۳۱3۳۱28چندلر،)سازددر جامعه های اجتماعی را تبدیل به واقعیت های اجتماعی 

 زبان وگفتار

زبان همان است که تک تک مردم  (.نظامی از تفاوت های میان زبان)وگفتار( ردی زباننقش های ف)پدیده عام زبان ازدوعامل شکل گرفته است زبان

زبان گنجه مشترکی است که همه نشانه های متفاوت ممکن است در آن جای جذب می کنند؛ می توان تصورکرد که به هنگام یادگیری یک زبان 

گفتار از سوی دیگر وجه عملی است که به اعتقاد سوسور . فتاراز آن استفاده کرددارند ومی توان نشانه را از داخل آن بیرون آورد وبرای شاختن گ

 -زبان را برای بیان افکار شخصی خود به کار می برد وهم شامل مکانیسم روانی(کد)هم شامل ترکیباتی است که گوینده از طریق آنها رمزگان

در عمل گفتار،سخنگوی زبان، عناصری را از نظام زبانی برمی گزیند وبه .ببخشد فیزیکی که به وی اجازه می دهد تا به این ترکیبات تحقق بیرونی

 (.۱۳-۱83۳۱8۳کالر،)می بخشد(ذهنی)هم پیوند می زند وبه این صورت ها به مثابه آواها و معانی تحقق آوایی ملموس وتجلی روانی

 دال تهی 

به تهی است معنایی را ، ازنظر او دال ؛ول ورابطه همبسته آنها که نشانه را میسازددال،مدل 3بارت در نظام نشانه شناسانه ،به سه مولفه اشاره میکند

بارت از دال تهی، منظور (.۱۹3۳۱8۵بارت،.)نشانه یک معنا است پر است، (رابطه همبسته دال ومدلول)حمل نمی کند در حالیکه نشانهخودی خود 

در مورد نشانه های غیر زبانی به کار می برد به این جهت که در مقابل تفسیرها بسیار بارت مفهوم دال تهی را .ندارد دالی است که مدلول مشخص 

، باری دیگر اشاره به آن دارد که مدلول ها در دال های خود تثبیت نشده بلکه در فراسوی خود به مفهوم دال تهی.پذیر عمل می کنند باز وانعطاف

 (.۳8۱3۳۱28،چندلر)مدلول های دیگری اشاره دارند

معنای از باشد اما مفهوم اسطوره ای دال را ه طور مستقل می تواند وجود داشته دال اسطوره به خودی خود تهی نیست بلکه بر نظام اسطوره ساز، د

بارت در این مورد توضیح می دهد؛ دال اسطوره به گونه ای  طبیعی که می تواند داشته باشد دور کرده ومعنای خود را به آن تحمیل می کند،
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زسویی پر است واز ا ،(مولفه اولیه اسطوره)است وهم فرم ( نهایی نظام اولیه  نشانه و مولفه)دال اسطوره در عین حال هم معنا 3وپهلو نمایان می شودد

ال در زبان برخلاف د) واقعیتی حسی دارد و با چشم قابل دیدن است خواندن را مسلم می انگارد؛ ،ی معنادال در اسطوره به مثابه .سویی دیگر تهی

    8.ی خود تهی نسازد قائم به خود استواگر اسطوره درآن چنگ نیاندازد وآن را از معنا .ودر آن غنایی نهفته است( نی داردشناسی که جنبه روا

ود،تاریخ بخار می ست می شی دمعنی تهی وته3از امکان بودن خود دور می شود[ دال نظام ثانویه]با تبدیل به فرم[مولفه نهایی نظام اولیه]معنی "

را نمی زداید [ مولفه نهایی نظام اولیه]معنا [دال نظام ثانویه]ولی نکته اساسی در این میان، آن است که فرم ... شود، چیزی جز لفظ باقی نمی ماند

 زش خود را از دست می دهد،معنا ار3ما گمان می کنیم که معنا رو به مرگ است ،ولی این مرگی مهلت دار است  بلکه آن را فقیر ودور می سازد؛

 (.  ۳۱8۵بارت،)"نگه می دارد ولی زندگی ای را که فرم اسطوره از آن تغذیه می کند،

 بازنمایی ورسانه

امروز در .یکی از مفاهیمی که در اغلب مباحث مربوط به نشانه شناسی مطرح است نسبت بین معنای نشانه با، بازنمایی واقعیت و طبیعت است

رویکرد شکل دهی، شامل مجموعه باورهای است . هنر ورسانه با دو دیدگاه تحت عنوان رویکرد شکل دهی و رویکرد بازتاب روبروییمجامعه شناسی 

 - ورسانههنرازطریق  -بازنماییدر این رویکرد . رسانه وهنر در القا اندیشه به ذهن افراد جامعه متمرکز است که برتاثیر رسانه برجامعه و نقش

شکل دهنده، تحکیم کننده، تضعیف کننده، ایجاد کننده ویا مضمحل کننده  می تواندواقعیات اجتماعی به طور محض نیست بلکه ه منعکس کنند

 ؛واقعیات اجتماعی است وآنچه را که در جامعه استبه  ،مشروط ومعینهنر ورسانه، که ؛ اما رویکرد بازتاب بر این اندیشه استوار است؛ واقعیات باشد

پذیریش هر کدام از این دو دیدگاه مستلزم پذیریش یک رابطه ساده وخطی بین بازنمایی و جامعه است در (.883۳۱۳8رامین،)کند منعکس می

بازنمایی ها است،به طوری که در بسیاری موارد وجامعه  (بازنماییاز طریق )وتولید معنا ی بین چنین مرز وخط واضحنشانه شناسی منکر حالی که 

به هر صورت بازنمایی وچگونگی بازنمایی همواره وابسته به . شوند زتابی ودر مرتبه ومرحله ای دیگر شکل دهنده محسوب میدر مرتبه ای با

 بسیاری از هنجارها ومفاهیم اجتماعی است وهر تولید معنای از طریق بازنمایی ریشه در بستر اجتماعی خاص دارد وتنها در یک بافت اجتماعی

نمی تواند خنثی باشد وهمواره بازنمایی  رسانه در از دید نشانه شناسان، اماازی است وبدیهی است که متاثر از جامعه باشد قابل رمزگشایی ومعناس

ودر همین گزینش ها است که بازنمایی می تواند نقش شکل دهندگی وبرانگیزندگی   از طریق دیدگاه وساختارخود دست به گزینش وانتخاب میزند

 -صوتی)ازطریق نشانه ها "معنا"وولید معنا از طریق بازنمایی  همیشه وابسته به چارچوب های مفهومی وگفتمانی است؛ ت .خود را پیدا کند

از دید نشانه . منعکس کننده محض واقعیت نیستبازنمایی ، (زبان)شکل بازنماییاما حتی در ساده ترین وآشناترین .تولید می شود( تصویری

در بازنمایی دارای  محتوای رسانه ای همواره اث و واقعیت ها را نشان می دهند اما رسانه ها حود ،است که از طریق آنایی راه وروشی بازنمشناسان 

از نگاه آنان .(۳۵3۳۱28مهدیزاده،)درا جهت مند می ساز  درذهن آدمیان  بازنماییالگوها و نشانه های آشنایی اجتماعی  و از طریق ساختار است

ما به این قردادها عادت می کنیم و آن ها در رسانه . ادهای اجتماعی که آموخته می شوند، به مدلول ها ارتباط پیدا می کنندنشانه ها،توسط قرارد

گاهی  این روابط را شفاف تلقی . به نظر می آیند وبدین ترتیب تشخیص ماهیت قراردادی چنین روابطی مشکل می شود« طبیعی»های مختلف 

شود تلوزیون پنجره ای روبه جهان است در حالیکه که تلوزیون جهان را نه گونه که هست بلکه آنگونه که خود می  میشود مثلا گفته  کنیم می

 (.۱۳۱3۳۱28چندلر،.)هد نمایش میدهدخوا

 تجزیه وتحلیل تبلیغات تلوزیونی

به جهت در اختیار داشتن طیف  -ات در این رسانهتلوزیون، رسانه بزرگی است که تقریباً در تمام ایران،در دسترس است ،از همین رو تبلیغامروز،

که تبلیغات اسلوب ها وشیوه های مختلفی جدا ازتنوع .محسوب می گردد ها در این زمینهیکی از موثرترین روش  -وسیع و متفاوتی از مخاطبان

که تبلیغات ازچه کدها والگوهای برای دلالت های معنایی بحث بر سر این است  -تکه بحث مفصل دیگری اس -تفاده می کنند اسبرای معرفی کالا

با این فرض .در این آگهی ها می انجامدخود استفاده می کند وچگونه استفاده ازالگوها ونشانه های از پیش ساخته اجتماعی به دلالت های ضمنی 

باشد این دال  د تصویر کالا ومعرفی قابلیت ها وارزش های آنپذیرفته شده که در ساده ترین شکل در یک آگهی ، ما با دالی روبروییم که می توان

که به کمک یک روایت دیداری وشنیداری ساخته می شود، می تواند ذهنیت ومفهومی رادر ذهن متبادر سازد وازطریق دلالت به نشانه ای مبدل 

                                                            
2
ازنظر بارت ،این سرباز که .بارت در این مورد به تصویر سیاهپوست جوانی با اونبفرم نظامی اشاره میکند که به پرچم فرانسه  سلام نظامی میدهد -

عیت خاص معنا وتاریخش  در خدمت اسطوره دمکراسی فرانسه عقب به پرچم خیره شده دارای تاریخ و دنیای خود است اما با قرار گرفتن دراین  موق
دراین حال ما با . می نشیندوآنچه دلالت میشود این است که فرانسه امپراتوری بزرگی است که همه فرزندانش با هر نژادی زیر پرچم آن خدمت می کند

، فصلنامه ارغنون ،ترجمه «اسطوره در زمانه حاضر»،(1331)رولانبارت، : ک.برای مطالعه بیشتر ر.)نظام نشانه شناسیک بزرگنر روبروییم یک
 ( .13یوسف اباذری،شماره 
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هی در نظر بگیریم می توانیم به مجموعه ای از دلالت های اما اگر دال هر آگهی را یک دال ت. ند بودن کالای معرفی شده گردد از مفید وارزشم

سوی دیگر در بازتولید مفاهیم جامعه  می انجامد، که از سوی متاثر ازجامعه واز نشانه شناسانه دیگری  امخود به نظ که  ضمنی اشاره کنیم

 .نقش مهمی بازی می کندشناختی در ایران 

 (3131فروردین واردیبهشت ) اسطوره نقشه های جنسیتی 

بهداشتی ولوازم شوینده وبخش زیادی از تبلیغات تلوزیونی به کالاهای خانگی اختصاص دارند این کالاها شامل دامنه ای از محصولات خوراکی، 

تبلیغات مربوط به مواد   به عنوان مثال  در دو ماهه اول سال.ش کلیدی را به عهده دارندزنان در این نوع آگهی ها همیشه نق.خانگی می شود

زنان  همگی در ارتباط با(آف  تیزر بسته اوتو واش تیک)به جز یک  مورد ۱( در اردیبهشتنوع  ۳۹ و گهی در فروردیننوع آ ۳۱شامل )شوینده 

در  .است گهی استفاده شدهآو هم از صدای زن در  در موقعیت مصرفزن در ارتباط با کالا  حضور کامل فیزیکیازهم  الب موراد، ودر غروایت گشته

زن در روایت بهره گرفته شده ویا پیغام  صداییا ازحضور فیزیکی زن حذف شده اما ( پاک کننده سیف وگازپاک کن رافونه  -تاژتبلیغ )مورد ۱

در پایان آگهی با م امااگرچه با حضور وکنش زنان روبرو نیستیآگهی ،محصول را به زنان مرتبط می کند به عنوان مثال در تبلیغ محصولات تاژ 

یا حذف شده اند ویا در حاشیه، از مربوط به مواد شوینده، آگهی ها  در مردان ."ازمادرتان تشکر کنید"استفاده ازمناسبت روز مادرگفته میشود 

ربوط به مواد غذای که به در مورد تیزرهای م.نداشته اند بهره می برند در ایجاد آن نقشی  خودشانصورت گرفته اما  پاکیزگی که به لطف کالا

 ،مردانچنان تصویر می شود که عنوان مواد خام آشپزی مورد استفاده قرار می گیرند نیززنان مصرف کنندگان اصلی این مواد معرفی می شوند و 

ا انواعی از غذا مبدل ساختند با این و آن را به یک نوع ویرا نشان دادند خودکدبانو بودن اد، تنها پس از آنکه زنان بااستفاده از کیفیت مطلوب این مو

 .گردند موادمرتبط می

زنان یا در حال پخت وپز ویا  (چین چین، دلپذیر)رب و (آوازه کمال ملکی، ،میزبان ،، هایلی، طبیعت8۳)در تبلیغات مربوط به برنج به عنوان نمونه

 نوروزی تبلیغ)روایان روایت هستندمردان  ماده غذایی معطوف باشدنگامی که روایت تبلیغ به چگونگی تولید ،هتنها و.در حال سرو غذا هستند

 ۶(.محصولات نامی نو

وایت رو  فارغ از نوع  ،چراو.که چرا زنان همواره در ارتباط با انواع خاصی از کالا  قرار می گیرند این است  استدر این مورد مطرح  ی کهپرسش

روایت های تبلیغی به عهده در ومردان نکته دیگر نقشی است که زنان.معرفی می شوند ی خانگی کالا هازنان مصرف کنندگان اصلی  ،آگهی

که خدمتی است وابسته به دنیای مدرن وبه جهت وابستگی به تکنولوژی و علم جدید با مفهوم  ،مربوط به ارتباطاتبه عنوان مثال در تبلیغات .دارند

هیچ موردی مستقل از آنان درحضور زنان در  اصلی در اغلب موارد مردان هستند و نقش وسوژه (برخلاف محصولات خانگی )قدرت ارتباط دارد

انش مادری که با فرزند به عنوان نمونه ،وابسته به مردان ویا خانواده است هموارهکنشی که زنان در این آگهی ها دارندومردان تصویر نمی شود 

 گهی هادر این آ در مقابل مردان ؛(تیزر ای سیم)کالسکه فرزندش است درحال هل دادنویا ( معرفی آهنگ پیشواز–تیزرایرانسل )تماس می گیرد

و یا در کنش های متفاوتی چون اردو زدن و برای ارتباطات کاری وشغلی ازخدمات بهره می گیرند در محیط کار  یاکنشی اجتماعی هستند، دارای 

 .تصویر کشیده می شوند به( شارژ درسه حرکت-ایرانسل)غواصی (تیزر رایتل)در طبیعت

 به کلیشه های یت ها بیش از پیشارودر این و مردان نوع حضور زنان  باز سازی  اغلب موارددر  می توان چنین نتیجه گرفت که  ،از این زاویه

تعبیر  تنزل انسان ها به مجموعه ای ازویژگی های شخصیتی مبالغه آمیز ومعمولا صنفیاگرکلیشه را .جنسیتی وابسته است

کردن شخصیت زنان در مجموعه کلیشه ای ، می توانیم بپذیرم ما نه تنها با کلیشه های جنسیتی در هر تبلیغ بلکه با (۳۳3۳۱28مهدیزاده،)کنیم

نکبت »و«بهنجار»از طریق کارکرد قدرت مرزهای « تفاوت»آشنا کردن وتثبیت  یعنی  تقلیل دادن، ذاتی کردن، ،وساختار تبلیغات روبروییم

  (.همان)«آن ها»و «ما»؛«بار

مجموعه ای ازصفات و رفتارها که به زن یا مرد نسبت داده می شود وساخته وپرداخته  به عنوانمفهوم جنسیت با  درحقیقت ما نه با جنس زن بلکه

 (.8۱3۳۱8۹،ی نجم عراق)روبروییم جنس که امری صرفاً زیستی و واقعی است وفقط معنای زیست شناختی داردجامعه است در مقابل 

مردان وقتی که خود را دارای جنسیت چرا که زنان و لق یافته است،که سلسله ای از روابط وگفتمان به جنس زن تعیرفت از این نظر می توان پذ

توانند که تعیین می کند که مردان وزنان چه می ی کنند، واین چهارچوب جنسیت است می پندارند براساس رشته ای از متغیرها خاص رفتار م

                                                            
3
 .WWW.Mediaarshiv.comک به .برای اطلاعات بیشتر ر - 
 
 .ننددر این تبلیغ مدیران شزکت نامی نو که همگی مرد هستند سال نو شمسی را تبریک می گویند وبرای مردم ایران سال خوبی را آرزو می ک - 
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تبلیغات تلویریونی با تکیه به مفهوم جنسیت درحال  بازتولید گفتمان مسلطی است  که زنان وکارکردشان را به فعالیت های  بکنند ویا باید بکنند،

حالیکه در در متفاوت معرفی می کند ودر مقابل مردان را موجودی اجتماعی با توانمندی های محدود می کندوکنش های وابسته و ایستا  خانگی 

 .دلالت اولیه تنها با ارزش و اهمیت یک کالا روبروییم

توان به این صورت اگر تبلیغات را یک نظام نشانه شناسانه تلقی کنیم، دلالت اولیه  به ارزش و اهمیت یک کالا می انجامد ؛پشت این دلالت می 

زد واز طرفی درصدد بازتولید مناسبات قدرت مردانه از طریق تکرار به یک ارزش مبدل ساکه ازسوی مصرف یک کالا رانظامی را جستجو می کرد  

 .نقش های جنسیتی استبروتمرکز

 مواد شوینده:نمونه موردی بررسی -

 پریلمایع ظرف شویی  تیزر -3

عمل می آورد در هر سه مورد  از دلیل علاقه به مصرف این کالا به ای گزارشکر نظر سنجی ،رفشویی پریلسه متن متفاوت برای تبلیغ مایع ظ در 

ا زنان هستند، در متن اول گزارشگر با زنان در شهرهای بزرگ ایران به ترتیب ، تهران،شیراز نگزارشگر و مصرف کنندگان همگی وبدون استث، متنی

رضایت خود  رندوهمگی هنرپیشگان این تیزرهمگی جوان و پوشش و منشی امروزی داواصفهان صحبت می کند تا کیفیت محصول را بررسی کند،

که همگی در خانه های مدرن سکونت  رشگر به منزل مصرف کنندگاندرمتن دوم گزا. رااز قدرت چربی زدایی و غلظت محصول اعلام می کنند

کیفیت آن  ظرفشویی ،در حال استفاده از این مایع  ،و زنان با همان پوشش و منش امروزی خود در آشپزخانه های آراسته و امروزی ورود می دارند

. تنها مکان مصاحبه در یک فروشگاه بزرگ زنجیره ای است با همین ویژگی ها ست و تن سوم نیز تکرار همین مصاحبه وم می کنند؛ را تایید

  .ف کثیف استودرهرسه متن زنان چنان تصویر شده اند که گویا مهمترین کار زندگیشان زوددن چربی از ظر همانطور که گفته شدو

 3به مثابه یک متن نشانه ای یک دلالت اولیه دارند که به سادگی قابل درک است  روایت های تبلیغی برای این محصول،هر کدام از این 

رضایت این محصول از همگی  -در شهرهای مختلف -د و به همین جهت مصرف کنندگان آنمایع دستشویی پریل قدرت پاک کنندگی بالایی دار

 .دارند

منتج به این دلالت می گردد که این کالا از کیفیت بالای برخوردار است مخاطب روایت دالی است که در ذهن 3نه ای آن کاملا ساده استنمودار نشا

این زنان   این کالا مبدل می شوند؟ چگونه به نمادی از ارزشمندی این کالامصرف کننده  اما زنان.اکیزگی و آرامش را به دنبال داردپ ،واستفاده از آن

در  و موش نکنیم آن ها امروزی، خوش پوش وخیلی خوش صبحت به تصویر درآمده اندفرا -خودشان را دارند دنیایبیرون از دایره این متن 

شان به  در این متن تبدیل به مصرف کنندگان صرف یک کالا می شوند و وجودشان ،دنیا و شخصیت اما -ساکن هستند تهران،شیرازویا اصفهان

این بنا بر دیدگاه بارت در اینجا . شان وابسته به مصرف تعریف می شود شادی و رضایتتقلیل می یابدو ،ن چربی  ومصرف کننده یک کالا بودنزود

 به اینگونه که در ابتدا تصویری از آنها و دنیایشان ارائه می شود سپس این تصویر ومعنا در د،نمبدل میشو «فرم»نه یک معنا بلکه به یک  زنان

فرم  .دشو ، منزوی وفقیرمیفرم کوتاه معنا در این زنان در مقامو.خدمت اسطوره مصرف گرایی و اسطوره نظام پدر سالار کمرنگ و فقیر می گردد

چون این زنان  از سوی پر 3لول دارای دو سطح پر وخالی هستندزنان در مقام مد این. تشکیل شده نه یک واقعیت بلکه تصویر یک واقعیت است

شادی،  ی یک مایع ظرفشویی شده اندویشگمصرف کنندگان هممبدل به  به سادگیتاریخ ودنیای در خود دارند واز سوی تهی هستند چون 

  .انتظار دارد انکه نظام پدرسالار از آنکنشی  به و( مصرف گرایی )به کالا شده است پاکیزگی وآراستگی ورضایت اشان وابسته

 3این کالا را اینگونه ترسیم کرد نمودار خطی می توان دلالت ضمنی در یک 

 [گی کالا به کنش زنانوابست= خانه داری وکدبانوگری =داشتن آشپزخانه پاکیزه= خانه داری وپاکیزگی= پریل مایع دستشویی ]

با اندکی  این نظامجستجو کرد و نیز می توان مواد غذایی چنین نظامی را تقریبا در تمام آگهی های مربوط به موادشوینده و تعداد زیادی از تبلیغات

شود  یعنی برای دست پیدا کردن به اسطوره ایدئولوژیکی که کنش های زن را کنترل میکند می توان از هر  میبرای بسیاری از کالاها تکرار تغییر

اسطوره  و دشناسایی کرسبب همین ویژگی است که می توان آن را  بهکالا ویا روایتی استفاده کرد، چرا که ویژگی اسطوره تداوم نوعی رفتار است و

طوره خود را از طریق رسانه و رمزگان به ابزاری خنثی وشفاف بدل اس(۳۹3۳۱2۹بارت،)کندپیدا پنهان اسطوره دست به نیت شناس ازهمین طریق 

به صورت موجودی نامرئی عقب نشینی می کنند واین طور به نظر می رسد که با واقعیت  (ولوژیئبه مثابه صاحبان اید) می سازد وسازندگان متن
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یقت جا می که از قبل وجود وجود داشته و هستی اش مستقل از هر چیزخارجی است اسطوره از این طریق خود را تجلی حق ،قطعی روبروییم

 .دردگ لیکن در تکرار مکرر خود قابل شناسایی می(.۳۱۵3۳۱28چندلر،)زند

 آف تیزر بسته اتوواش تیک -2

محصول آگهی تنها موردی از تبلیغات پخش شده با موضوع مواد شوینده است که از طریق روایتی وابسته به حضور مردان به معرفی و ارائه این 

تمایز جنسیتی   درمرحله نخست.استینده وپاک کننده برای خودرو مجموعه ای از مواد شوشامل  یک بسته چند منظوره، کالااین  خود می پردازد،

د که برخی از مفاهیم را اشاره به اسطوره جنسیتی داشته باش لا و دیگر مواد شوینده دیده می شود، می تواندکه بین مصرف کنندگان اصلی این کا

 ،شخصیت های مختلف های منقطع از گفتار متنی وروایت از همزمان با استفاده این آگهی. دیگر را به مردان مرتبط می سازد مرتبط به زنان وبرخی

متن گفتاری در همان آغاز برای نشان دادن اهمیت کالای معرفی شده به این موضوع اشاره می کند .دل و توانایی آن می پردازبه عملکرد این محصو

مفهوم  مطرح کردن. الا می کندیت های استفاده از ککه شهر با خودروهای کثیف چهره زشتی به خود می گیرد وسپس شروع به معرفی کالا ومز

 کارکرد کالا را ازیک محصول پاک کننده وشوینده صرف و خانگی، به یک محصول با کارکردی تاثیرگذاردر اجتماع مبدل میشهر در این متن 

اعتماد  احساس خوب و تواند اینکه خودرو تمییز میمتن گفتاری با اشاره به درادامه، . اصلی خود می بخشد ی بیرون از کارکردارزش کالا وبه سازد

سپس چهار .سازد مرتبط می استفاده از کالا را با یک ویژگی که نقش مهمی در کارکردهای اجتماعی بازی می کند ،ببرد بازهمبالا به نفس را 

خود را از استفاده رضایت  در حالی که در حال شستشو وپاک کردن خودروی خود هستندمصرف کنندگان کالا در جایگاه ( سه مرد ویک زن)نفر

حتی در سفر  ،مردان در مزیت کالا بیشتر تکیه بر تمایزی دارند که خودرویشان از جهت تمییزی وپاکی با دیگر خودروها ،دهند این کالا نشان می

دیگر از  داشتن این محصولمی دهد که با در اختیار  توضیحخود، بر نقش مادربودن  با تاکیدرد دارد در حالیکه تنها زنی که در این آگهی حضور دا

  . اینکه فرزندش صندلی ها وفضای داخلی ماشین را کثیف کند نگران نیست

خود به عنوان محصولی که همنشین آگهی با قرادادن  دلالت اولیه در معرفی این کالا بازهم قدرت وقابلیت محصول در پاک کنندگی است اما

 .دامنه یک محصول شوینده خارج کندکند خود را از  اتومبیل است سعی میوهمراه 

دلالت  ک نظام نشانه شناسانه،اما امروزه خودرو همچون ی ؛در حوزه حمل ونقل است ،اش اگرچه خودرو در مقام  یک نشانه سالم کارکرد اصلی 

یک  خوررو تنهادر این دلالت ها  .بی پایانی است ضمنی های دلالتبا  ،وآنچنان که بارت می گوید ،یک نشانه ناسالم های دیگری را حمل می کند

( مشاغل مربوط به خودرو)موقعیت اجتماعی  ،(نوع رانندگی)، سطح فرهنگی(نوع خودرو)نشانه سطح اقتصادی می تواند به ووسیله نقلیه نیست 

خارج از )خودی خودبه  که کالای لوکس به کالای مورد استفاده توده مردم درآمده است؛یک  شکلاز خودروشخصی در موقعیت کنونی.مبدل شود

اساسی در زندگی به دلیل توانایی ایجاد دگر گونی های از خودرو شخصی ،اما همچنان  استفاده به طبقه خاصی متعلق باشد نمی تواند (مدل و نوع

به این .(۳۱۳۱نعی راد،قا)ه است مدرن وعرصه آزادی ،انعطاف پذیری ،راحتی وآرامش، گرایش فراگیری را دربین استفاده کننده گانش پدید آورد

به این طریق ...تفریح، خانواده ور، رو دیگر تنها یک بدنه فلزی نیست،واژه،مفهوم وتصویری است مر تبط با پدیده ها ومفاهیمی چون سفدصورت خو

 .کالاهای مرتبط با خودرو نیز می توانند درجه ای از ارزش ها و ویژگی ها واهمیت خودرو را با خود داشته باشند

به جهت محدودیت های  -به کشور از محیط خانه در ابتدای ورود نکته دیگر اینکه خودرو به جهت کاربردش در فضا های عمومی وطبیعتا خارج 

ودر ماهیت  اگرچه امروزه استفاده از خودرو ارتباطی باجنسیت ندارد کالای برای جنس مرد تعریف گردیدو -حضور زنان در محیط های عمومی

در اختیار داشتن آن کاملا جدا از جنسیت است همچنان بر موثر،باشد وعوامل  داشته تعلقواند به یک گروه جنسی خود نمی تو طبیعی اصلی 

 ۵.شوند اطب اصلی این کالا قلمداد میمصرف کننده و مخمردان، 

محصولاتی ودش را به خودرو محدود کرده است؛ آشکار می شود کارکرد خ« اتو واش تیک آف»پاسخ این پرسش که چرا بسته با این توضیحات 

می بسته بندی  ی اگرچه بیرون از اینکننده شیشه و سطوح خارج  ، دستمال های پاک کننده چند منظوره و یا اسپری پاکمثل خوشبو کننده هوا

اما تنها در ارتباط با خودرو می توانند به یک  اده قرار گیرند،ویا مکانی مورد استفپاکیزگی هر شی توانند موارد مصرف بیشتری داشته باشند و برای 

مخاطب با یگر ازاین طریق، به بیان د معنای عمومی در ارتباط با کنش های اجتماعی قرار گیرند و کارکرد ومعنای حقیقی خود را پنهان سازند؛

آگهی از این طریق  کالایش را پشت مفهوم خودرو و نظام نشانه .یقی آن تصویر کارکرد این کالا در ارتباط با یک مفهوم روبرواست نه با کارکرد حق

 3حتی عنوان و دلالت اولیه ای که از آگهی برداشت می شود نیز با دروغ آمیخته است. شناسانه آن پنهان می سازد

                                                            
 
ارتباط بین جنسیت و خودرو را می توان در زنانه نامیدن برخی از خوروها که اتاق کوچک تر ، بدنه ضعیف تر و حتی قدرت موتور پایین تر  - 

 .دارند شناسایی کرد ؛ در مقابل خودروهای بزرگ با بدنه قوی وموتر قوی را معمولا با ویژگی های مردان منطبق می سازند
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 کالای برای پاکیزگی اتومبیل شما = بسته اتو واش تیک آف 

الاها وحتی مجموعه آنها ارتباط جوهری و هر کدام از این کهای شوینده وپاک کننده، است از کالا مجموعه ایحالی که این بسته فقط ازدر 

مصرف واستفاده از یک کالای دروغگین را  ،سازندگان متن. وطبیعی با اتومبیل ندارند، در این صورت حتی در بخش عنوان هم با دروغ روبروییم

 .تبلیغ می کنند

دارد به دلالت های دیگر نیز ( یتیاز نظر حضور جنس)ی که این آگهی با دیگر آگهی های موادشوینده در انتخاب روایت حال اگر بازگردیم به تمایز

حوزه  درودر ارتباط با مفاهیمی چون تمایز، اعتماد به نفس وجاده وسفروکمتر(روای مرد۱)خودروبیشتر کالای است در حوزه مردان 3پی می بریم 

تثبیت " "بسته مناسب برای روز پدر"این دلالت معنایی در پایان آگهی با جمله.ارتباط با نقش مادر و مفهوم خانواده ودر ( یک راوی زن)زنان

 های  کارکرد های کلیشهحضور این ترتیب بازهم به  ."ازمادر خود تشکر کنید"وتقویت می شود؛ که قابل مقایسه است با جمله تبلیغ محصولات تاژ

 .را تحت کنترل خود در می آورد مردانو سازد و نقش ها وموقعیت زنان لار خود را آشکار میجنسیتی در نظام پدرسا

 موادغذایی:نمونه موردیبررسی 

 طبیعت برنج -3

خانه ای به سبک بسیاری  ،بازگشتهبه خانه وشیرینی و گل آگهی با موسیقی شاد و همراه ورود یک زن به خانه آغاز می شود که با کیسه برنج 

در پلان بعدی زن به همراه زن مسن تری مشغول پخت وپز .های مدرن امروزی که البته خانواده های کمتری امکان زندگی در آن را دارند آپارتمان

مرد ازقبل وهمانند مهمان پشت آن نشسته است، ، کهد شون میی همراه دو زن دیگر مشغول چیدن میزاست وسرانجام  در اتاق غذا خوری زن به 

مسن همگی چشم به  مرد می ، دیس برنج را می آورد وبعد همراه دو زن از زنان مسن که سر میز نشسته است جوان به اشاره یکی وسرانجام زن

وبعد نوبت زنان می  دهد برلب ازسر رضایت  تکان میلبخندی سرش را با  ومرد هم بعد خوردن یک قاشق برنج دوزند تا واکنش او را ارزیابی کنند

واژه تنها به ارتباط مستقیمی به متن وروایت تصویری ندارد وبر در لایه رویین خود  موسیقی قرار گرفته بر روایت .او خندان شوند رسد که ازرضایت

به گونه ای که اگر متن آوازی تبلیغ را آن جدا سازیم دلالت اولیه ای که از یک آگهی انتظار می رود  در . داردتکیه وارتباط آن با محصول طبیعت 

. دلالت مورد انتظار می تواند چنین باشد که برنج طبیعت برنجی است کاملا طبیعی که پخت و بوی خوبی دارد. دلالت های دیگر گم می شود پس

برنج کارکردی ثانویه می بخشد برنج دیگریک ماده غذایی نیست  بلکه در یک هم نشینی به اما هم نشینی گل وشیرینی در کنار کیسه برنج ، 

وزنان مسن تر که در )شود از سوی زن هدیه ای می،آن ج وپخت آن رنگ ومعنای احساس زده شده است، برنوبه  بدل به یک هدیه شده،ناآشنا م

. سه زن نگران هستند که هدیه مقبول نیفتاده باشدبا این وجود هر. همان نشسته استبه مردی که همانند یک م( آماده سازی به او کمک کرده اند

از سوی همسر که زن خانه را بخاطر تاییدی  ،است که با اطمینان به هم لبخند می زنند ونه برنج  را به عنوان هدیه بلکه رضایت مرد وتنها بعد از

برنج ابتدا به مجازی  از یک هدیه تبدیل می شود،تا ارزشی فزون تر و احساسی بیابد، اما در لایه . گرفته است پنهانی وزیر چشمی تشویق می کنند

هدیه یک زن خوب به همسرش دست پخت خوبش است، وباز خود این دلالت 3ر تمام روایت چون یک دال به یک مفهوم دلالتی نزدیک میشونددیگ

 .می تواند چون دالی باشد بر این مفهوم که زندگی خوب برای یک مرد داشتن یک همسر خانه دار وبرای یک زن رضایت همسر است

به پایان می رسد "طبیعت راز نشاط مونه "ونه در شعر وترانه روی متن جانشین محصول میشود در پایان با جمله واژه طبیعت که به شکل مجاز گ

دیگر نه یک زبان بلکه گفتاری روبروییم که با بازی زبانی خود نه  اگر متن گفتاری و روایت تصویری  را یک محور هم نشینی  کنار هم قرا دهیم

تصویری روایت وموقعیت مرد وزنان را در  مبدل می سازدخانواده بانشاط   مصداقی از یکبه تنها برنج را به طبیعت بلکه روایت تصویری را نیز 

 .طبیعی قلمداد می کند

 3تبلیغ را اینگونه ترسیم کردبا یک نمودار می توان دلالت مورد انتظار برای 

 غذایی لذیذتر = پخت غذای خوب وخوشمزه = وخوبپخت آسان برنج طبیعی با = برنج طبیعت

ک روایت نقل شده در تیزرمتن کمبه اما عبارت دیگر انتظار می رود متن یک آگهی برای تبلیغ برنج به مدلول پخت یک غذای لذیذ بیانجامد،یا به 

 3نه شناسانه جدید با استفاده از مدلول نظام قبلی می توان دست یافتبه یک نمودارنظام نشا

  خانواده ای بانشاط= خوشحالی زن خانه= رضایت مرد خانواده= غذای لذیذ= آشپزی آسان تر 
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 کنسرو لوبیا چین چین  -2

متباسب با  ،کهگوینده در مقام روای وبه کمک تصاویری . شکل گرفته است «سحر آمیزجک و لوبیای »از داستان تیزر، با بهره گرفته روایت این 

داستان پسری را روایت می کند که با پدرش تنها مانده وبه خاطر نبود مادر خانواده  دهد داستان در یک فضای غیر شهری و در یک کلبه روی می

چند لوبیا سحرآمیز به او داده است ، ومطابق با داستان اصلی،  در پختن غذا مشکل دارند، اما در عین ناراحتی ناگهان به یاد می آورد که فرشته ای

 می کند پیدا (به سان یک گنج)چین چین راپسر دانه ها را می کارد و درخت عظیمی از زمین می رویید، پسر با بالا رفتن از درخت به کنسرو لوبیا 

 .شود می «چین چین»اده اش مشغول خوردن کنسروهای خوشمزهو می بخشد، وبعد از آن، پسر در کنار خانووغول هم طعم جادویی به کنسر

روایت به کمک داستان آشنایی که از پیش در ذهن مخاطب شکل گرفته درصد نشان دادن ارزش جادویی و سحرانگیز محصول مورد نظر است، در 

ان انگاشته می شود وهمه نگرانی ها از نبود مادر، یکس به شکل آشکاری نبود مادر، با نبودن غذای خوباینجا گره اصلی داستان، نبود مادر است اما 

وبه نوعی گرفتار کلیشه جنسیتی است،روایت، زن در نبود فیزیکی خود در آگهی در این . سترسی به غذای خوبعدم دخلاصه می گردد درتنها 

در این روایت جایگزین گنجی می  (ای چین چینکنسرو لوبی)از سوی دیگر غذا  کارکردش در خانواده در مقام مادر به پخت غذا محدود میشود،

می یابد و پسر بعد از دست یافتن به این گنج نه تنها خودش بلکه همه اعضای خانواده اش را شاد و خوشحال  «جک»شود ،که در داستان اصلی 

 3نظام نشانه شناسانه ای این روایت را می توان اینگونه ترسیم کرد. می سازد

 گنجینه بی پایان = ی سالم وطبیعی با طعم سحرانگیزغدای= کنسرو چین چین

 3اما این دلالت اولیه در نمودار دیگری می تواند به دال دیگری برای نشانه ای دیگر باشد

 نقش مادر در مقام آشپز= حضور مادر=  گنجینه بی پایان

 لوازم خانگی:نه موردی ونمبررسی 

 بیمکثلوازم خانگی  -3

تیزر که مربوط به تبلیغ مجموعه ای از محصولات آشپزخانه است با استفاده از مکالمه ای که بین مادر ودختر کوچک اش انجام می گیرد به این 

متن گفتگومادر وکودک  در حینی که مادر مشغول شستن . رومیزی می پردازد وفرگازهود آشپزخانه، معرفی لوازمی چون سینک ظرفشویی، 

 3این قرار استاست وکودک در کنار اوست،به « بیمکث»ردن ،آشپزی با استفاده از محصولات سبزیجات ،خرد ک

 دخترم کارهاشو،مرتب ومنظم انجام میده -"

 «بیمکث»مثل  -

 سروصدا نمیکنه -

 «بیمکث»مثل -

 حواسشو جمع می کنه که خونه را بوی غذا برنداره -

 "« بیمکث»مثل -

 بعد برمیگردم و می بینم  -

 .(صدای همزمان مادر وکودک)"زندگی بی مکث جریان داره -

در مقام نام محصول و کلمه بی مکث در مقام یک « بیمکث»بدیهی است که بخش مهمی از روایت این آگهی وایسته به بازی زبانی است که با کلمه

با قابلیت های خود، باعث نظم خانه « یمکثب»محصولات 3مدلول قابل پیش بینی این روایت می تواند اینگونه باشد  .مدلول زبانی است

حواسشو جمع می کنه )اجازه نمی دهد خانه بوی غذا بگیرد ( سروصدا نمی کنه)، با وجود صدای کمی که دارد (کاراهاشو مرتب انجام میده)میشود

اما این متن را به گونه دیگری نیز می توان . ودر نهایت به کمک این محصولات امورات آشپزخانه آسانتر پیش می رود( را بوی غذا برندارهکه خونه 

مادری که به فرزندش  نصحیت مادرانه دانست؛رمزگشایی کرد این مکالمه بین یک مادر ودختر رد وبدل میشود به بیان دیگر می توان آن را نوعی 

این روایت .تو آسوده باشد آیندهالم ازتا من خی در زندگی مرتب ومنظم باش،آرام وسربه راه باش،حواست به آشپزی باشد3وظایف را گوشزد می کند 

سل به اگر اینگونه بازخوانی شود می تواند دلالتی داشته باشد بر اینکه انجام کارهای خانه وآشپزخانه یه کنش طبیعی برای زنان است که باید ن

گی ازطریق پیوستاین . متبادر می سازد را به ذهن زمان وکنش دختر درآیندهنسل منتقل شود، به عبارتی نوعی پیوستگی بین کنش مادر در این 
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دلالت را به ذهن می که این آشپزخانه وجود دارد تشدید می شود، به گونه ای ا وعناصر اشی رنگ لباس های مادر و کودک و هماهمگی که بین

و این .تقل کندنکند این باور را به اوم تلاش میدلیل مادر امری طبیعی است وبه همین  و حضور زن در آشپزخانه کاملا ذاتی جنس زنکه رساند 

قرار گرفتن این جمله در پایان این آگهی به مانند این است . زندگی بی مکث جریان دارد3 در پایان با همراهی این شعار تکرار می شود انتقال باور 

 .پایداری این کنش از سوی زنان استو جریان زندگی وابسته به  .که الگوی جنسیتی امری است که بی چون وچرا مکرر میشود

 3نمونه موردی

 ماهیتابه آگرین -2

حین دربرای اعضای خانواده است؛ آغاز می شود، چند غذای مختلف این تیزربا گفتگوی یک پسر جوان با مادرش که در آشپزخانه مشغول پخت 

غذا  ،استفاده از ماهیتابه ای که می توان بدون استفاده از آب و روغنمزیت های درباره  ده از این کالا می پرسد ومادرااین گفتگو، پسر از شیوه استف

و می  را در آن سرخ کرد توضیح می دهد و اینکه غذای که از این طریق پخته می شود مناسب پدر خانواده است و پسر با رضایت سر تکان می دهد

و در صحنه بعدی زن جوان میز غذایی را که مادر همسرش چیده تحسین می ".از آگرین شما خوشش می آید( همسرش)مطمئناٌ مریم "گوید 

که با غذاهای متنوع چیده شده کند، در پلان های بعدی پخت انواع مواد غذایی در ماهیتابه و میز غدای دو نفره مرد جوان وهمسرش را می بینیم 

م با قابلیت پخت مواد غذایی به شکل سالم که در هر خانه ای ودر هر نسلی دلالت اولیه این آگهی به طور آشکاری  این است که کالای داری. است

« آگرین»یک آشپز یک "3 "3به سلامت خانواده کمک می کند،روایت در پایان دریک شعار تبلیغاتی خلاصه می شود وجودش ضروری است چرا که

 "ویک دنیا غذای جورواجور جدید و خوشمزه برای همه اعضای خانواده

 3گهی اینگونه ترسیم کردمتناسب با شعار آرا  ترین نمودار نشانه شناسانه کوتاه 

 آشپزی خوب در هر نسلی= وجدید  پخت غذای سالم=  «آگرین»ماهیتابه 

ده که تلاش می کند غذایی سالم برای پدر خانوا نقش آشپز را به عهده دارد و اما در این آگهی مصرف کننده اصلی این کالا مادر خانواده است که

از داشتن این کالا خوشحال خواهد شد وبه این  و (در مقام آشپز)پسر هم فکر می کند همسرشهمچنین  ؛گفته میشود رژیم پزشکی دارد تهیه کند

زی در اینجا نیز با جنسیتی کردن امر آشپ. شکل  در نسل بعدی  نه خود مرد جوان بلکه همسرش است که  می تواند مصرف کننده اصلی کالا باشد

انجامد که  به این دلالت بی مدلول معناشناسانه نظام اول می تواند در یک نظام جدید در. که نسل به نسل منتقل می شود در خانواده روبروییم،

 .آشپزی کنشی زنانه است که به عنوان یک امرطبیعی نسل به نسل منتقل می شود

 

 نتیجه گیری

 ها، ارزش تحلیل تجزیه درجهت، متن یک در نهفته ورمزگان ها کد ها، نشانه به یابی دست و جستجو چیز هر از بیش فرهنگی، شناسی نشانه هدف

 به فرهنگی های نشانه این نمود. گیرند می قرار سرکوب ویا حمایت مورد مختلف دلایل به که باورهای است، ژانر دریک پنهان وباورهای ها هنجار

 مورد ها، نشانه این که کند می فراهم را امکان این شناسی نشانه اما نباشد، وروشن واضح است؛ ممکن اجتماعی زندگی در دائمشان حضور جهت

 رمزگشایی را، سازند می طبیعی امر یک به رامبدل فرهنگی نشانه یک گروهی های رسانه آن طی که فرآیندی همچنین؛ گیرند قرار وبازنگری خوانش

 بر وخانواده خانه در ایرانی زنان که است ونقشی کارکرد کرد؛ اشاره آن به توان می ایران در فرهنگی نشانه یک عنوان به که مواردی از یکی. کند می

( غلط اما رایج باوری) اسطوره کمک به ها ژانر و ها رسانه بسیاری در اما شود، قلمداد اجتماعی نشانه یک تواند می هرچیز از بیش که گیرند، می عهده

 و است داده رخ ایران جامعه در که تغییرات از بسیاری وجود با که ای گونه به .شود می بدلدر جامعه  ،اجتماعی واقعیت یک به اجتماعی نشانه این

 به. است پیشین سنتی های نقش به وابسته گردد که  می ائهار زنان ازتصویری    همچنان گردیده، اجتماعی مختلفی های عرصه در زنان ورود به منجر

 را فرهنگی منطق ویک ند،نز می دامن زنان مورد در رایج باورهای به همسری و مادری های نقش در زنان نمایش با عمومی های رسانه رسد می نظر

 . دنساز می مبدل وزیستی طبیعی باوری به

 های روایت متن بررسی وبااست؛ کرده ارائه زدایی اسطوره زمینه در بارت که تحلیلی وروش شناسی نشانه کمک به کرد؛ می تلاش پژوهش این 

 امری مانند به عامه فرهنگ در که وآنچه. بپردازد دارد؛ زنان جنسیتی های واسطوره ها کلیشه ایجاد، در رسانه این که، نقشی به تلوزیون تبلیغات

 . کند شناسایی را است گشته پنهان وضمنی تلویحی
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