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 پس از انقلاب بررسی وضعیت موجود اقتصاد هنر نقاشی ایران
 

 

 
 

 

 
 

 

 چكیده 
عنوان بخشی نظام عرضه و فروش آثار هنری به. ی اقتصادی استنظام کلان اجتماعی، دارای ساختارهای پیچیده یکی هنری همچون جامعه

-کار اثر هنری مرتبط است که ویژگیوعوامل و متغیرهای درونی به ساز. یچیده، به متغیرهای درونی و بیرونی متعددی وابسته استاز این ساختار پ

ها و انجمن: عهده دارند، همچونگذاری تابلوها را برعوامل بیرونی نیز متغیرهای بازار هستند که قیمت. اندهای بصری و زیباشناسانه از آن جمله

های فردی، اجتماعی ها و ویژگیداران، منتقدین، رسانههای هنری و دلالان، مجموعهها، اکسپوها، حراجیدولتی، گالریادهای دولتی و غیرنه

ی بین متغیرهای درونی و بیرونی اجتماعی، فرهنگی و هنری موثر بر اقتصاد هنر هدف از این مقاله، بررسی رابطه. هنرمندان و تحولات اجتماعی

-ای در خصوص هر یک از این متغیرها جمعدر این راستا اطلاعات آرشیوی و کتابخانه. باشدهای پس از انقلاب اسلامی مینقاشی ایران در طی دهه

 های هنری وی وجود قواعد پایدار میان جنبهدهندهنتایج حاصل از مطالعه انجام شده نشان. ها تحلیل شده استی اثرگذاری آنآوری و نحوه

 .باشداقتصادی نظام عرضه و تقاضای آثار هنری می
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Abstract 

The arts community as one of the major social has economic complex structures. The supply and demand of works 

of art as part of the complex structure is dependent on the several internal and external variables. Internal variables such 

as visual and aesthetic features are related to artwork mechanism. External variables are responsible for pricing of the 

artworks, for example: associations and governmental and nongovernmental institutions, galleries, expos, art auctions 

and dealers, collectors, critics, media and individual characteristics, social artists and social developments. The purpose 

of this paper is to consider the relationship between the social, artistic, cultural and economic internal and external 

variables which had influenced on the painting after the Islamic Revolution. The results of this study indicated the 

stable rules in artistic and economic aspects of supply and demand in the artworks. 
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 مقدمه 

ای از علم اقتصاد که در ارزیابی و ی رشتهاقتصاد هنر به منزله

های هنری کاربرد ها و فعالیتها، برنامهسیاست تحلیل نتایج مادی

توان جرأت میدارد، در ایران از قدمت چندانی برخوردار نیست و به

-گفت کمتر از دو دهه از آغاز توجه جدی جامعه هنری به آن نمی

توسعه »همراه مفاهیمی از قبیل به عبارت دیگر اقتصاد هنر به. گذرد
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ی گفتمان هنری ایران راه یافته ودهگذشته به محد در طی دهه« هنر

-مردان و برنامهاست که همچنان در نزد دولت این در حالی. است

گونه که مراکز همان: ریزان اقتصاد و توسعه کشور جایگاهی ندارد

 .اعتنایندهای اقتصادی کشور نیز بدان بیعلمی بررسی

س ریزان کلان اقتصادی کشور، از اسااقتصاددانان و  برنامه

ای دانند و هر گونه هزینهفرهنگ و هنر را فاقد بازدهی اقتصادی می

در باور ایشان، توسعه فرایندی صرفا . پندارندثمر میرا برای آن بی

سوی آوری، صنعت و تجارت و بهاقتصادی است که بر بستر دانش، فن

در نظر آنان . افتدمقصدی که همانا رفاه مادی است، اتفاق می

مولد و غیر اقتصادی است و در بهترین حالت یک  فرهنگ، غیر

محصول فرهنگی، کالای لوکسی است که مورد نیاز و مصرف طبقات 

و این در حالی است که اقتصاد هنر محرک اصلی .  مرفه است

طور مستقیم در که بهها و آثار هنری است و هنر افزون بر آنفعالیت

-لیدات اقتصادی نیز میها و توساز کنشرونق آن نقش دارد، زمینه

در واقع هنر در این نوع اقتصاد، هم مولد است که با اقتصاد هنر . شود

شود و هم محرک است که اقتصادی هنرمحور را خلق ارزیابی می

نقش موسیقی در اقتصاد اتریش یا نقش سینمای هالیوود در . کندمی

  .[1] های این پدیده استاقتصاد آمریکا از جمله مثال

از بررسی اقتصاد هنر ایران ذکر چند نکته به اختصار پیش 

که به اقتصاد هنر ایران توجهی نکته نخست آن. نمایدضروری می

جدی باید داشت، زیرا این توجه به اقتصاد هنر، توجه به برقراری 

جریان سالم عرضه و تقاضای هنری در سطح جامعه، مبتنی بر 

بود و به نوعی الگوی  های ملی و دینی خواهدها و اصالتارزش

مصرف هنری، جامعه را از دستبرد الگوهای وارداتی مصون خواهد 

مندی اقتصاد که توجه به اقتصاد هنر منجر به بهرهضمن این. داشت

تواند بدون تردید هنر ایران می. های هنر خواهد شدملی از ظرفیت

 چونهای توسعه و اقتصاد کشور، همسهمی قابل توجه در برنامه

را بر ... زایی، توسعه صادرات و افزایش درآمد ملی، کارآفرینی، اشتغال

همچنین باید اذعان داشت که توجه به اقتصاد هنر باعث . عهده گیرد

برداری از یک مزیت ملی در تعامل با اقتصاد و هنر جهانی خواهد بهره

که توجه به اقتصاد هنر و رونق دادن آن موجبات و بالاخره آن. شد

 .امش و امنیت اقتصادی هنرمندان را فراهم خواهد ساختآر

 

 پیشینه تحقیق
های با توجه به اینکه بازار عرضه و فروش آثار هنری و بنگاه

خصوصی هنر در اروپا بیش از دو قرن سابقه دارد، ولی تا پیش از 

توان میلادی، پژوهش چندانی در خصوص اقتصاد هنر نمی 07دهه 

، تحقیقات 07ی بازار مبادلات آثار هنری در دهه گیراما با اوج. یافت

گذاری در هنر، بازار بورس آثار هنری و بسیاری در خصوص سرمایه

 . [2] های هنری صورت گرفته استگذاری در حراجیهای قیمتمدل

شناسانه، همچون هوارد گران با رویکرد جامعهبرخی پژوهش

گذاری و نظام بر قیمتبه نقش عوامل غیر زیباشناسانه ( 1111)  بکر

تحقیقی به تاثیر در   مریجن رنجر. [3] بازار هنر توجه کردند

...( های انجمنی وسن، جنسیت، عضویت)ی اجتماعی هنرمند سرمایه

او در این . [4] بر قیمت تابلوهای نقاشی در کشور هلند پرداخت

ی تحقیق نشان داد که شخصیت و معروفیت نقاش و همچنین شیوه

های فروش بر موفقیت...( ها وها، هنرکدهدانشگاه)هنری آموزش 

ای تحت عنوان در مقاله  در تحقیقی دیگر ولتویس. بسیار موثر است

ها و معنای قیمت آثار هنری با بررسی گالریرویکرد تفسیری به

داران، دلالان هنر های کشور اتریش نتیجه گرفت که مجموعهحراجی

گذاری آثار هنری رابطه معناداری با و هنرمندان از طریق قیمت

کنند که تعیین کننده کیفیت آثار هنری و نظام یکدیگر برقرار می

 .[5]  سلسله مراتبی در ساختار دنیای هنر است

با   در موارد دیگر، با رویکرد اقتصادی نیز همچون هلن هیگس

آوری و تعیین قیمت در بازار هنر استرالیا با بررسی عنوان سود

 2773تا  1103نقاش برتر و شناخته شده که از  77تابلو از  30775

اند، متغیرهایی چون های مختلف آثار خود را فروختهدر حراجی

معروفیت نقاش، زنده یا مرده بودن نقاش، اندازه تابلو، سبک اثر و 

یک از عوامل در محل فروش را محاسبه نمود و نشان داد که کدام

 . [7]  استگذارتر بودهساله تاثیر 37 موفقیت نقاش در این دوره

آیلین سکین نیز با مطالعه بازار هنر ترکیه در تحقیقی با عنوان 

پذیری تحلیل بازار نقاشی ترکیه به بررسی رابطه بین میزان برگشت

گذاری در مبادلات گذاری در نقاشی و مقایسه آن با سرمایهسرمایه

شور پرداخته و با بررسی های بانکی در این کارزی، طلا و سپرده

تابلو از نقاشان ترکیه به ارزیابی تاثیر متغیرهایی همچون  1737

. استبر قیمت تابلو پرداخته... اندازه، تکنیک، سبک، تاریخ اثر و 

روغن و گواش کشیده هایی که با رنگسکین نشان داد که نقاشی

ها نیکهای آبرنگ و سایر تکاند، ارزش بیشتری نسبت به نقاشیشده

های متقال، کتان و چوب هایی که بر روی پارچهدارند، و نقاشی

-هایی که بر روی کاغذ کشیده شدهاند نسبت به نقاشیکشیده شده

 .[0] اند، نرخ بالاتری دارند

رغم تحقیقات زیادی که در سراسر دنیا پیرامون بدین ترتیب به

اشی ایران اقتصاد هنر انجام شده، متاسفانه در خصوص بازار  نق

های که پژوهشو با این. های چندانی صورت نگرفته استپژوهش

بسیار در خصوص تاثیرات تحولات سیاسی، اجتماعی، اقتصادی و 

های هویتی، فرهنگی بر هنر ایران پس از انقلاب به لحاظ جنبه

و در خصوص  [0] استکالبدی و معنایی آثار هنری صورت گرفته

چه و یا چنان [1]قیقاتی انجام شده اقتصاد هنر بصورت کلی تح

پژوهشی در مورد بازار عرضه و فروش آثار انجام شده است، مقطعی و 
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روشن است کشور ما برای رسیدن به . [17] محدود بوده است

سوی توسعه، نیازمند ی هنر و پیشرفت بهاقتصادی پایدار در زمینه

 .باشدتحقیقات مستمر در این زمینه می

 

 ي اقتصاد هنرتعاریف پایه

ی تخصیص منابع علم مطالعهاین علم را علم اقتصاد، در تعریف 

تعریفی دیگر؛ به  .اندنامیدههای نامحدود بشریاب برای خواستهکام

علم اقتصاد، علم اصول و روابط مالی افراد و جوامع، کسب درآمدهای 

ها و اصول درست هزینه کردن گوناگون و احتساب سود و زیان آن

 .دهاستدرآم

چه تعریف اقتصاد است؛ هر شیئی که قابل عرضه بر اساس آن 

. شوداست و برایش تقاضایی وجود دارد، کالای اقتصادی محسوب می

 نیز به عنوان کالایی فرهنگیدر تعریف اقتصاد هنر اثر هنری  بنابراین

 و تا زمانی که در عرصه مبادلات عرضه و تقاضا قرار گیرد است

اعم از کسب درآمد، سود و زیان و هزینه کردن برای  کالایی اقتصادی

 .شودرا شامل میآن

ی تفاوت علم اقتصاد با اقتصاد هنر در نحوه تولید کالا و عرضه

کارشناسان اقتصادی، برای گروهی از . آن برای مصرف کننده است

های اقتصادی را ها و تئوریبینیتوانند پیشتولیدکنندگان هنری نمی

رسد، برخی از هنرمندان از تولید خود نظر مییرند، چون بهدر نظر بگ

گونه انگیزه مادی نداشته باشند و هدف مهمتر دیگری دارند و هیچ

ی معنوی در جامعه هنری است که برداشتی تقدس آن کسب سرمایه

 . [11] باشدگرایانه از هنر می

بازار آزاد در یک توان گفت، میدر تعریف کالاهای هنری 

توسط  تولید. تولید، تبلیغ و فروش عملی است یگرد نظام یافتهفرا

عهده ها مسئولیت تبلیغ را برگیرد، رسانهتولیدکنندگان صورت می

در این نظام . گیرددارند و سرانجام بازار، کار فروشندگی را برعهده می

. شود کالا و قابل فروش استکه توسط انسان تولید میهر چیزی

دگان مبتنی بر خلاقیت از جمله آثار هنری نیز خارج حتی تولیدکنن

 .گیرنداز سلطه بازار قرار نمی

داری، اثر هنری از زمانی که از این نظر و بر اساس نظام سرمایه

عنوان یک کالا شود تا زمانی که در نظام پولی قرار گیرد، بهتولید می

و  نهفته ی معنویچه سرمایهدلیل آناثر هنری به. شودشناخته می

 .شودای محسوب میفرد بودنش است، کالایی سرمایهمنحصر به

سازو کار بازار آثار هنری  ؛در تعریف بازار هنری نیز چنین آمده است

چه در هر بازار هنری با آن در هر کشوری متفاوت است ولی آن

های کوچک ایم؛ شرایط تولیدکنندگان هنر، درآمدزایی بنگاهمواجه

گذاری آثار هنری، قدرت خرید مخاطب، سبد د قیمتهنری، فراین

های فروش، چنین مواردی چون واسطهمصرف فرهنگی مخاطب و هم

 [.12] باشدی هنرمندان میداران و بیمهها، مجموعهحراجی

 

 ي عرضه و فروش آثار نقاشی در ایرانتاریخچه

نقطه عطف نظام اقتصاد هنر ایران را در اواسط دوران قاجار 

و کار نقاشی که   یعنی زمانی که مدارس هنر تاسیس شد: دانندمی

های سلطنتی شاگردی در کارگاه -تا آن زمان بسته به نظام استاد

 -گذر از نظام استاد  آرنولد هاوزر. آمدبود، به نظام همگانی در

ترین گرایی خاندانی و صنفی را دارد، مهمشاگردی که در خود انحصار

در این دوران، با . [13] داندازار جدید هنر میگیری بگام در شکل

، (کرده مدارسبا افزایش شمار نقاشان تحصیل)تحول در نظام تولید 

و نظام ( دهندگان طبقه متوسط شهریافزایش سفارش)نظام تقاضا 

مکانیزم بازار مدرن هنر در ایران ( هاها و گالریپیدایش مغازه)عرضه 

 .شکل گرفت

هایی برای فروش آثار خود تاسیس مغازهپس از آن، نقاشان 

در تهران و  1327تا  1377های ها بین سالاکثر این مغازه. کردند

. ها واقع بودهای مجاور آنزار، منوچهری و خیابانهای لالهخیابان

های غربی و شده از باسمهاعیان و اشراف علاقمند به آثار کپی

نه از اقوام، طبیعت، بناها گوهایی که خواستار تصویری مستندخارجی

ترین خریداران نقاشی را تشکیل و اسباب و لوازم ایرانی بودند، عمده

 .[14] دادندمی

و با تثبیت موقعیت نقاشان نوگرای تحصیل  1347در دهه 

و نقاشی هنری ( بازاری)کرده ، بازار هنر به دو بخش عامه پسند 

و ( هانگارخانه)ا هدر همین خصوص، گالری. تقسیم شد( گرانخبه)

-ی آثار واقعها به عرضهمغازه. های فروش از هم متمایز شدندمغازه

ها عامه بودند و ای پرداختند که مشتریان آنگرایانهگرایانه و طبیعت

های جدیدی پرداختند که ی آثار مدرن و سبکها به ارائهگالری

. دادندمی رفتگان تشکیلکردگان و اروپاها را تحصیلمشتریان آن

. ی جدیدی در این دهه بودی فروش پدیدهی واسطهها به مثابهگالری

-پیش از آن، غالبا هنرمندان مستقیما به فروش تابلوهای خود می

مانند برادران پتگر یا برادران داداشی و  آرسن هارتونیان )پرداختند، 

، اما پس از این دهه مسئله فروش آثار امری (در گالری دکور

-صی شد و دیگر هنرمندان مستقیما با خریداران مواجه نمیتخص

ی رونق بازار خرید و فروش دهندهها نشانیافزایش تعداد گالر. شدند

گالری در شهر  45، تعداد 1350در سال . نقاشی در این دوره است

 .[15]تهران فعال بود 

ران شکوفایی بازار نقاشی در ، یعنی دو1107ی در آغاز دهه

در شرایط خاص  1350ایران با وقوع انقلاب اسلامی سال ، جهان

در . سیاسی و اجتماعی قرار گرفت و از پیوستن به این بازار باز ماند

، به علت جنگ ایران و عراق نیز بازار خرید و فروش 1377دهه 

اما برپایی اولین دوسالانه بعد از انقلاب در سال . نقاشی متوقف بود

عمدتا  1307اگرجه در دهه . قاشی رونق گرفت، بار دیگر بازار ن1303

                                                 
-دست صنیعالصنایع بهمجمعق در محل .ه 1200اولین مدرسه نقاشی در سال    

الملک در مدرسه الدوله در دارلفنون و کمالآموزش هنر مزین. شد اندازیالملک راه

 .نقاشان افزودصنایع مستظرفه بر شمار 
6  Hauser, Arnold 
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های نقاشی برای بازدید بود و نه فروش، اما در اواخر این نمایشگاه

ها دهه و باز شدن فضاهای فرهنگی جامعه و افزایش شمار نگارخانه

 [2] .بازار معاملات هنری رونق گرفت

نسبت به دهه  1307رغم افزایش آمار فروش نقاشی در دهه به

به گزارش . ز آن، باز هم حجم این بازار بسیار محدود استقبل ا

تقریبا دوازده هزار  1302وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، در سال 

ها به بازار عرضه شد و در کل کشور تابلو نقاشی از سوی نگارخانه

ها حدودا پانزده هزار تابلو در بازار نقاشی عرضه شد که البته همه آن

گزارش فرهنگی، )اند نمایش در نیامدهش به نیز مشخصا جهت فرو

این میزان با توجه به تعداد نقاشان تحصیل کرده و فعال در (. 1303

 .[15] ایران بسیارمحدود است

 

 عوامل موثر بر اقتصاد هنر

گونه که اقتصاد در دو نظام خرد و کلان مورد بررسی قرار همان

. ن قابل بررسی استگیرد، اقتصاد هنر نیز در دو سطح خرد و کلامی

چون بالا و پایین رفتن نرخ اقتصاد هنر در سطح کلان با مواردی هم

چنین مواردی مانند بهره یا درآمد ناخالص ملی در ارتباط است و هم

های وام برای تزریق سرمایه به ها، سیاستهای دولتی، یارانهبودجه

ولی . رار گیردهای مالیاتی بایستی مورد مطالعه قبازار هنر و سیاست

اقتصاد هنر در سطح خرد که از منظری جامعه شناسانه بیشتر مورد 

چون شرایط تولیدکنندان هنر، گیرد، با مسائلی همبررسی قرار می

های سبد مصرف فرهنگی مخاطب و همچنین مسائلی مانند واسطه

داران، حمایت دولت، ، مجموعه...(ها و گالری داران، حراجی)فروش 

 . در روست رو... هنرمندان و ی بیمه

های مهم اقتصاد هنر، بازار بایستی یادآور شد که از ویژگی

یک بازار هنری، . باشدهنری است که تابع شرایط خاص خود می

مختص آثار هنری است و کیفیت اثر هنری در گرو محتوای 

گرچه ظاهر . ی هنری و میزان علاقه به آن استایدئولوژیکی، ذائقه

ری هم حائز اهمیت است ولی در مقایسه با محتوای آن در اثر هن

 . ی دوم اهمیت قرار دارددرجه

فعالیت « عرضه و فروش آثار هنری»در مقاله هوارد بکر 

ها، گردانندگان و خریداران هنر را به اقتصادی هنرمند، نقش واسطه

او در این . کندیافته تحلیل میمثابه بخشی از جامعه هنری تکامل

 :کندله شش جنبه از نظام عرضه و فروش را بررسی میمقا

های بزرگ شرایط معیشتی هنرمند، نظام حمایتی دولت، شرکت

ها، ها مانند گالریو علاقمندان به خرید، نظام فروش عمومی، واسطه

ها، صنایع فرهنگ یا ها و سالنفروشندگان، گردانندگان نمایشگاه

 .[3] توزیع آثار در تیراژ زیاد

توان چهار قضیه زیر را استخراج مجموع از مباحث بکر می در

 :کرد

شوند که نظام عرضه و هایی نزدیک میآثار هنری به شکل -

زیرا آثاری که : آیدشان بر میی بازاریابیفروش از عهده

 .شوندتقاضایی برایشان وجود ندارد عرضه نمی

د ها امکان معرفی، تبلیغ و نمایش عمومی کار هنرمنواسطه -

 .کنندرا فراهم می

های او بر نوع توان مالی هنرمند، شهرت و دیگر ویژگی -

کند و شیوه عرضه آثاری که تولید می( سبک و فنون هنری)

 .آثار به بازار تاثیر بسیار دارد

ی هنرمند نیست، بلکه گردانندگان گذاری آثار برعهدهارزش -

ار هنر با گذاران بازو سرمایه( مدیر موزه، نگارخانه و دلال)

 .کنندای ارزش آثار را تعیین میهای ویژهقواعد و مکانیزم

 

چه از نظر گذشت به تاثیر عوامل موثر بر ی حاضر چناندر مقاله

پردازیم و در نهایت نظام عرضه و فروش را در های هنری میارزیابی

ها، سطح خرد، چونان بخشی از شبکه روابط میان نقاشان، واسطه

و بر این اساس عوامل . کنیمدیریت هنری تحلیل میمنتقدان و م

 :کنیمی زیر تقسیم میموثر در این حوزه را به چهار دسته

شهرت و )، اجتماعی (سن، جنسیت)های فردی ویژگی -

اتکا به کسب درآمد از کار هنری، )، توان مالی نقاش (منزلت

 ... و ( داشتن شغل دوم

ثار استقبال شده های بصری، زیباشناختی و هنری آویژگی -

 در بازار

 ها و مکانیزم بازارواسطه -

 مدیریت هنری -

 

 هاي فردي و اجتماعی نقاش و نقش آن در فروش آثار ویژگی

 : آید کهعمل آمده چنین برمیاز تحقیقات به

های مذهبی، بازار انحصاری بین هم مسلک نقاشان اقلیت -

  .کندها را تضمین میخود دارند که فروش آن

کنند امکان بهتری ندانی که خارج از ایران زندگی میهنرم  -

المللی دارند های بینها و نمایشگاهبرای شرکت در فستیوال

 .و این اعتبار بر فروش بهتر آثارشان در ایران موثر است

زیرا با : یابدقیمت آثار نقاشان پس از مرگشان افزایش می -

داران جموعهها و متوقف تولید از سوی نقاش، برخی نگارخانه

ها به مثابه با انحصاری کردن مالکیت آثار، بر قیمت آن

 .[0] افزایندکالاهایی کمیاب می

کنند نقاشی می« نهادین»های هنرمندانی که به سبک  -

مردان، زیرا دولت: ندامکان فروش بهتر آثارشان را دار

ها های تبلیغاتی و انتشاراتینهادهای عمومی، شرکت

های هنری نهادین را بکر سبک. خریداران دایم این آثارند

های ترین وجه ممکن ارزشداند که به شفافهایی میسبک

دهند و از موضوعات به لحاظ هنری جا افتاده را نمایش می
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بکر، )انگیز اجتناب کنند سیاسی رادیکال، مبتذل و چالش بر

 .خط در ایران؛ مانند سبک نگارگری و نقاشی( 423، 1300

ی دهد رابطهدر هلند نیز نشان مینتایج تحقیقات رنجر   -

ای و تحصیلات معناداری میان فروش بیشتر نقاشان حرفه

نیز حقیقی در خصوص هنرمندان استرالیا ت. ها وجود نداردآن

شان از مشاغل مد اصلینشان داد نقاشانی که درآ

غیرآفرینشی، اما مرتبط با هنر است، بیشتر تحصیلات 

کنند، اما هنرمندانی که درآمد تکمیلی هنر را دنبال می

شان از فروش آثار هنری و خلاقانه است به تحصیلات اصلی

 .[4] دهندرسمی چندان اهمیت نمی

ز های هنری و تقدیرنامه انقاشانی که موفق به کسب جایزه  -

شوند، بر قیمت آثارشان دوسالانه نقاشی داخلی و خارجی می

های معتقد است کسب این ثروت 0بوردیو. شودافزوده می

نمادین به معنای به رسمیت شناختن از سوی عاملان میدان 

-این سرمایه به ابداعات هنرمند، مشروعیت هنری. هنر است

-ین میگذاری بر آن را تضمدهد و خرید و سرمایهبودن می

 .[17] کند

. تر از نقاشان زن استحضور نقاشان مرد در بازار هنر فعال -

درصد  33درصد آثار متعلق به مردان و  70ای که به گونه

قیمت و فروش کمتر آثار نقاشان . متعلق به زنان نقاش است

 .زن ریشه در کلیشه برتری هنر مردان نسبت به زنان دارد

ی نقاش بسیار بق و تجربهداران به پیشینه، سانگارخانه -

یابد آثارش را کمتر نقاش جوانی فرصت می. دهنداهمیت می

حتی با مطلوبیت هنری و نوآوری در فرم و موضوع با قیمت 

سالاری در بازار از این رو پیشکسوت. فروش برساندبالا به

 .عرضه و فروش نقاشی ایران غالب است

 

 آن بر فروش هاي بصري تابلوهاي نقاشی و تاثیرویژگی

کند که هایی میل میهوارد بکر معتقد است آثار هنری به شکل

آید، زیرا آثاری که شان بر مینظام عرضه و فروش از عهده بازاریابی

توان بنابراین می. [3] شوندتقاضایی برایشان وجود ندارد، عرضه نمی

ری و های هنری و زیباشناسانه آثار هنی معنادار میان ویژگیاز رابطه

 .نظام عرضه، فروش و قیمت صحبت کرد

گرا دهد، تابلوهای شفاف، روشن و ذهنیتتحقیقات نشان می

تزئین، ی بعد، آثار کمدر مرتبه. انددارای بیشترین قیمت( انتزاعی)

است، قرار   جویانه، که ویژگی اغلب آثار دکوراتیوعنصر و صرفهتک

م، منسجم، آرام و متقارن دارند و در نهایت، آثاری با شگردهای منظ

البته این . که ویژگی اغلب آثار تجملی است، کمترین قیمت را دارند

ویژه در مورد آثار ناپذیری را دارا هستند، بهتحقیقات سطحی از تعمیم

 .توان با قاطعیت نظر داددکوراتیو و تجملی نمی

                                                 
7  Bourdieu, Pierre 
8  decoration 

های نوآورانه در فرم، موضوع و انسجام در نظام گذشته از خصلت

و ویژگی های ( ی اثرابعاد و اندازه)های کمی آثار عنایی، ویژگیم

چون کیفیت کالبدی آثار، که با دوام و ماندگاری اثر ارتباط کیفی هم

، نقش ...(همچون بستر سازی مناسب آثار، کیفیت مواد اولیه و)دارند 

 [.0] کندگذاری آثار ایفا میمهمی در ارزش

 

 ها و مكانیزم بازارواسطه

کند ر معاملات میان نقاش و خریداران هنر، نقاش سعی مید

امکان مشارکت در افزایش ارزش اثر، پس از فروش اولیه را برای خود 

های بعد را به نحوی که درصدی از فروش اثر در سالنگه دارد، به

شود، این قانون، که حق امتیاز هنرمند نامیده می. خود اختصاص دهد

حق % 3مثلا در ایتالیا طبق قانون . گرددمیدر برخی کشورها اجرا 

در آمریکا . گیرندامتیاز برای هنرمند در معاملات بعدی در نظر می

پس از اولین معامله، بر معاملات بعدی که ( فقط ایالت کالیفرنیا)

حق امتیاز به هنرمند تعلق % 5بیش از هزار دلار ارزش داشته باشد، 

از مرگ هنرمند به وارث تعلق  ل پساین امتیاز تا بیست سا. گیردمی

 .[10] گیردمی

خصوص علت کوچکی بازار هنر و بهتوان گفت، بهدر مجموع می

بازار نقاشی، مکانیزم قیمت به آسانی از سوی عاملان بازار قابل 

های داران و دیگر دلالان با حمایت از گروهگالری. کنترل است

تجربه تکرار . هنر دارندکوچک هنری سعی در انحصاری کردن عواید 

شده برای مدیریت و کنترل قیمت در بازار نقاشی با پیروی از پنج 

 :گیرداصل زیر شکل می

کنترل عرضه آثار توسط چند انحصارگر راهی برای کنترل  -

داران، رو، حلقه بسته نقاشان، گالریاز این. قیمت است

-ی محدود را در اختیار میکلکسیونرها و منتقدان، عرضه

 .گیرند

ویژه نوگرایانی که تولید محدود گروه کوچکی از نقاشان، به -

نحوی که آثار هر یک به تایید منتقدان هنر رسیده باشند، به

عنوان یک تجربه هنری جمعی شناخته از اعضای گروه به

 .شود

دلالان خاص و محدود که آثار نقاشان این گروه را خریده و  -

المللی ارتباط برقرار ی بیندارهاها و مجموعهبا نگارخانه

 .اندکرده

های ها چهرهآن. دارهای این گروه نیز اندک هستندمجموعه -

کرده و از چون عمدتا تحصیل: برجسته در جامعه خود دارند

ها از منظر اقتصادی بر آن. طبقات ثروتمند و بالا هستند

 .عملکرد گروه نقاشان، نقش دارند

... مقامات محلی و رسمی و های ملی و محلی، مجلات، موزه -

با همراهی این جریان بر رشد اقتصادی این گروه هنری 

 .بسیار تاثیرگذارند
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علاوه بر این خریداران هنر معاصر همیشه یک عدم اطمینان با 

ی خریداران درست است که این مسئله درباره. همراه دارندخود به

درصد از جامعه را کند، اما این قشر تنها یکبسیار ثروتمند صدق نمی

و فروش، از سوی ی خرید دهند و عمدهبه خود اختصاص می

ی گیرد، که حس اطمینان و اعتماد دربارهخریداران دیگر صورت می

نحوی دوباره به ها همیشه نیاز دارند بهآن. است خریدشان، حیاتی

جا اند درست و بهها اطمینان خاطر داده شود، خریدی که کردهآن

دار ممکن است در به همین دلیل است که یک گالری. ستبوده ا

انتخاب یک هنرمند چندین سال وقت صرف کند تا مطمئن شود او 

های چون یکی از راه: قدم است و مرتب کار خواهد کرددر هنر ثابت

از سویی، . اطمینان دادن به خریدار، میزان پرکاری هنرمند است

توانند بازار را بررسی ند و نمیبسیاری از خریداران زمان کافی ندار

دار ها به گالریآن. ترین تصمیم را برای خرید بگیرندکرده و مناسب

دار یا دلال از سوی دیگر، گالری. کنندیا یک دلال هنری اعتماد می

ی خود را در برابر خریدارش از دست بدهد و خواهد وجههنیز نمی

. ی آن مطمئن استندهکند اثری را پیشنهاد کند که از آیسعی می

شود، نه بر سر هنر پس بیشتر تصمیماتی که در هنر معاصر گرفته می

 [.11] که بر سر به حداقل رساندن عدم اطمینان است

توان گفت قیمت آثار تحت تاثیر عوامل متعددی، از مجموعا می

 :جمله عوامل زیر است

قیمت تابلوهای نقاشی بسیار پرنوسان است و ممکن است با  -

. برگزاری حراج داخلی یا خارجی معادلات قیمت تغییر کند

گونه که فروش موفق تابلوهای نقاشان ایرانی در همان

، قیمت 1300و  1307های های دبی طی سالحراجی

 1شدت تحت تاثیر قرار دادهای ایران را بهنقاشی در نگارخانه

[10]. 

ها نقیمت برخی آثار ناشی از اهمیت تاریخی و اثرگذاری آ -

ی برخی آثار چونان تامین کننده. های هنری استبر جریان

های پس از خود نسل نمادها و مفاهیم بنیادین، سرمشق

های ی نسلبه عبارتی، این آثار پیوند دهنده. شوندمی

عنوان مثال آثار نقاشان مکتب سقاخانه که در به. اندنقاشان

این . ن دارندخلق شدند، اهمیتی تاریخی و نمادی 1347دهه 

-آثار در تلاش برای پیوند سنت و تجدد به الگویی برای نسل

بنابراین، قیمت این آثار متاثر . های پس از خود تبدیل شدند

 .[0] هاستاز اصالت تاریخی آن

انتظار، درخواست و حمایت نظام سیاسی از نوع خاصی از  -

ثاری افزایش تقاضا برای آ. گذاردها تاثیر میآثار بر قیمت آن

-که به سبک رسمی و سازگار با ایدئولوژی حاکم خلق شده

                                                 
هزار دلار و اثری از  777، اثری از فرهاد مشیری 1307در حراج کریستی تابستان   
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و شیرین نشاط به قیمت بالایی آیدین آغداشلو، مارکو گریگوریان، عباس کیارستمی 

 .به فروش رسید

مثلا نگارگری به . شوداند موجب افزایش قیمت این آثار می

ی سبکی از نقاشی از سوی مراکز میراث فرهنگی منزله

رو، همواره امکان فروش بیشتر و از این. شودحمایت می

بر قیمت بهتری برای این دسته از آثار فراهم است و این امر 

 .گذاردها تاثیر میآن

چون دیگر کالاها از شرایط اقتصاد ملی قیمت آثار نقاشی هم -

مثلا تحقیقات نشان داده است . پذیردالمللی تاثیر میو بین

افزایش یافته  1107تا  1177های قیمت آثار هنری طی دهه

، دوباره قیمت آثار 1117ی ای رکود در دههو پس از دوره

 .[2]یافته است  هنری فزونی

توان گفت قیمت آثار تحت تاثیر عوامل متعددی، مجموعا می -

 :از جمله عوامل زیر است

قیمت تابلوهای نقاشی بسیار پرنوسان است و ممکن است با  -

. برگزاری حراج داخلی یا خارجی معادلات قیمت تغییر کند

گونه که فروش موفق تابلوهای نقاشان ایرانی در همان

، قیمت 1300و  1307های بی طی سالهای دحراجی

شدت تحت تاثیر قرار های ایران را بهنقاشی در نگارخانه

 .[10] 17داد

ها قیمت برخی آثار ناشی از اهمیت تاریخی و اثرگذاری آن -

ی برخی آثار چونان تامین کننده. های هنری استبر جریان

های پس از خود نسل نمادها و مفاهیم بنیادین، سرمشق

های ی نسلبه عبارتی، این آثار پیوند دهنده. وندشمی

عنوان مثال آثار نقاشان مکتب سقاخانه که در به. اندنقاشان

این . خلق شدند، اهمیتی تاریخی و نمادین دارند 1347دهه 

-آثار در تلاش برای پیوند سنت و تجدد به الگویی برای نسل

این آثار بنابراین، قیمت [. 0]های پس از خود تبدیل شدند 

 .هاستمتاثر از اصالت تاریخی آن

انتظار، درخواست و حمایت نظام سیاسی از نوع خاصی از  -

افزایش تقاضا برای آثاری . گذاردها تاثیر میآثار بر قیمت آن

-که به سبک رسمی و سازگار با ایدئولوژی حاکم خلق شده

مثلا نگارگری به . شوداند موجب افزایش قیمت این آثار می

ی سبکی از نقاشی از سوی مراکز میراث فرهنگی لهمنز

رو، همواره امکان فروش بیشتر و از این. شودحمایت می

بهتری برای این دسته از آثار فراهم است و این امر بر قیمت 

 .گذاردها تاثیر میآن

چون دیگر کالاها از شرایط اقتصاد ملی قیمت آثار نقاشی هم -

مثلا تحقیقات نشان داده است . پذیردالمللی تاثیر میو بین

افزایش یافته  1107تا  1177های قیمت آثار هنری طی دهه
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یی آیدین آغداشلو، مارکو گریگوریان، عباس کیارستمی و شیرین نشاط به قیمت بالا
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 0 

، دوباره قیمت آثار 1117ی ای رکود در دههو پس از دوره

 [.2] هنری فزونی یافته است

 

 مدیریت هنري

ها و نهادهای هنری از یک سو با تولیدات مدیریت در سازمان

ولیدکنندگان کالاهای هنری و از سوی ی تهنری و هنرمندان به مثابه

دیگر با مخاطبان خود در بعد وسیع یعنی در سطوح مختلف اجتماع، 

کارشناسان هنری، هنر پژوهان و منتقدان هنری سروکار دارد، 

بایست بر اساس طلبد که میشک مدیریتی خاص میبنابراین بی

بین های مدیریتی دینامیک و بر اساس سیکل گردش اطلاعات، مدل

همچنین اجزای سیستم را در . های مختلف ارتباط برقرار کندبخش

ی کل سیستم قرار دهد و با ابزارهایی که در خدمت اهداف و فلسفه

های علمی، ها، کنفرانسینالها، بیبرگزاری نمایشگاه)دست دارد 

عنوان یک نهاد هنری، فرهنگ به...( های هنری و مسابقات و جشنواره

ی هنر را از طریق نهادسازی و توسعه سرانجام توسعه سازی کند و

اقتصادی را از طریق توسعه کالاهای هنری و فرهنگی مدنظر داشته 

 . باشد

های عنوان بخشی از سیاستهای فرهنگی باید بهسیاست

های هنری و فرهنگی شمار آیند تا بدین ترتیب ارزشاقتصادی به

 .گرددملی بتواند در مدیریت اقتصاد لحاظ 

 

 گیرينتیجه
اند و همیشه با تولید ملاحظات اقتصادی اغلب از نوع بنیادی

و این موضوع اغلب، هم مغفول جامعه . اجتماعی هنر ارتباط دارند

شود و هم مورخان اجتماعی هنر، ریزان واقع میشناسان و برنامه

. کنندی ماهیت ایدئولوژیک آثار تحقیق مییعنی کسانی که درباره

-اند که اغلب صریح و مستقیم تعیین میهای اقتصادیواقعیتاین 

 . دست مخاطبان برسدکنند که چه چیزی تولید و اجرا شود و به

گذاری به طور کلی تردیدی نیست که تامین بودجه و سرمایه

اموری نیستند که چون و چرایی نداشته باشند، و چگونگی نوسانات 

تواند بر تغییرات سیاسی، می های کلان اقتصادی یاها با دورهآن

در دنیای امروز که . ماهیت و حتی موجودیت هنرها تاثیر بگذارد

هنرها دیگر آن وضعیت نهادی مشخص را ندارند، شاید حتی 

تر باشد که وابستگی هنر و حتی فرهنگ به عوامل اقتصادی ضروری

ی هنر و العادهپذیری فوقرا درک کنیم و از حساسیت و آسیب

 .وخیزهای اقتصادی غافل نشویمدر برابر افت فرهنگ

نتایج حاصل از مطالعه در این میدان نشان داد قواعد بازار هنر 

ی محدودی از نقاشان، دوم اول حلقه: در کنترل شش دسته است

داران و داران، سوم منتقدان و مطبوعات، چهارم مجموعهگالری

-خریداران بین های برجسته خریدار، پنجم دلالان خارجی وچهره

-بستانقیمت در شبکه تعاملات و بده. المللی و ششم مدیریت هنری

یعنی گروه محدودی از . شودهای این عاملان تنظیم و کنترل می

کنند و مطبوعات به شرح نقاشانی که آثارشان را منتقدان تایید می

 هایی که تولید این گروه را به انحصار خودپردازند، گالریآثارشان می

داران و خریداران برجسته که به پیشنهاد آورند، مجموعهدر می

-پردازند و بر قیمت و ارزش آثار میداران به خرید آثار میگالری

المللی معرفی های بینافزایند و دلالان خارجی که آثار را به حراجی

 . رسانندکنند و در بازارهای جهانی به فروش میمی

تعاملات میان عاملان هنری  نظام عرضه و فروش در شبکه

نظم ( واسطه، دلال و خریدار)و عاملان اقتصادی ( هنرمند، منتقد)

. کندیابد و قواعد مورد توافق این عاملان را در خود تثبیت میمی

ی قواعد پایدار دهندههای انجام شده در تحقیق حاضر نشانبررسی

وجود . تهای هنری و اقتصادی نظام عرضه و فروش اسمیان جنبه

های بصری در تابلوهای نقاشی و قیمت ی معنادار میان ویژگیرابطه

های هنری و ی پایدار میان ارزیابیی رابطهدهندهاین آثار نشان

و این روابط پایدار به صورت . های اقتصادی استگذاریارزش

 .شودهنجارهای زیباشناختی و قراردادهای هنری مورد توافق واقع می

توان به الگوی این قراردادهای هنری است که می هبا اتکا ب

ی متغیرهای الگوهایی که بر پایه. گذاری آثار پی بردارزش

-زیباشناختی و غیر زیباشناختی تخمینی از ارزش اقتصادی آثار به

اند، اما گرفتهافتاده و شکل این قراردادها هر چند جا. آورنددست می

توان به یک الگوی بر این اساس نمی. پذیر دارندساختاری انعطاف

واحد اقتصادی مشخص در تخمین ارزش آثار هنری دست یافت، بلکه 

باید الگوهای اقتصادی را بر اساس تغییرات هنری مکررا ارزیابی و 

 .این امر مستلزم تحقیق پیوسته در این حوزه است. بازسازی کرد

کاری تواند با هممدیریت هنری در سطحی دیگر می چنینهم

های صنفی ها، موسسات تجاری، نهادهای هنری و انجمنبین دولت

های جامعه را هنری و تاثیرات مثبت اقتصاد جهانی، خلاقیت

ها و بازارهای دستخوش تحول سازد که این فرایند با ایجاد فرصت

 .جدید، به رشد صنایع هنری و فرهنگی شتاب خواهد بخشید
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