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 اقتصاد هنر و موقعیت هنرمندان عرصه تجسمی ایران

 چکیده

امروز دریچه ی . حضور آثار هنر مدرن و معاصر ایران در بازار جهانی بر خلاف آثار تاریخی و آنتیک ایران سابقه طولانی ندارد

ای محلی و ملی ریشه جدیدی به سوی بازار جهانی برای هنر مدرن و معاصر ایران باز شده است، مسلما هنر ها در محیط ه

این امر مبدأ تحولات و تعاملات در هنر و اقتصاد هنر در . دارند و رشد می کنند و از محیط های بین المللی هم تأثیر می گیرند

هنر امروز ایران از یک سو مواجه است با گزینه های مادی و زمینه های فریبنده تجارت هنر . داخل و خارج ایران گردیده است

ن خطری دو سویه در فراراه خلاقیت های او کمین کرده است از سویی دسترسی به رسانه های معاصر به او امکان که همچو

اقتصاد هنر ابعادی قابل توجه و شگفت . داده است تا فاصله خود را از خط جهانی تحول و دگردیسی هنر در جهان کم کند

ای مالی در بازار فروش آثار هنری موجب تحولات عظیم در اقتصاد انگیزی یافته است تا جایی که علاوه بر ایجاد رکورد ه

مقوله اقتصاد و . در هر مقوله ای در دنیای امروز بحث اقتصادی بسیار مهم و تعیین کننده گشته است. جهانی شده است

برای اینکه هنرمند . فرهنگ و هنر در کشور های پیشرفته بسیار با اهمیت است زیرا توسعه اقتصادی بسیار تعیین کننده است

بتواند به آفرینش هنری بپردازد باید به منبع اقتصادی مناسبی دست یابد از این روی هنرمند ناگزیر است اثر هنری خود را به 

انجمن های هنری ، صنف هنرمندان، گالری . بازار اقتصادی بسپرد و طبعا این بازار نیاز به مکانیزم هایی برای تنظیم قیمت دارد

یکی از مصادیق اقتصاد هنر . ن، نهاد های حمایت کننده دولتی و خصوصی و دلالان خارجی همه بخشی از این بازار هستنددارا

هر کشور بر پایی اکسپو ها و کارگاه های هنری در داخل و خارج از کشور است که باعث آشنایی بیشتر مردم و عرضه آثار 

ه در ایران این است که فعالیت ها به شکل محدود و پراکنده دیده می شود و هنرمندان است و یکی از اشکالات در این زمین

تحلیل عرضه و تقاضا در بازار هنر های تجسمی به ما کمک می کند به ارزیابی از توان . برنامه جامع و تعریف شده ای ندارند

هنر امکان شناخت جامعه شناسانه از ذوق و  سرمایه گذاری در بازار هنر دست یابیم و علاوه در آن تحلیل سطوح و ابعاد بازار

کنترل عرضه آثار هنرمندان ایران توسط چند انحصارگر و دلال در . علایق خریداران و فرهنگ مصرف هنری را فراهم می کند

ت از ایران و خارج صورت می گیرد که انحصار بازار هنر را در اختیار گرفته اند و تغییرات ساختاری لازم است تا ضمن حمای

هنر و هنرمندان در عین قائل شدن به تفاوت ها به فراهم آوردن زمینه ای برای رشد و گسترش هنر ها و دغدغه های اقتصادی 

 . آنها بپردازند

در این پژوهش در نگاه نخست بر نقش تعیین کننده سرمایه اقتصادی و فرهنگی در موقعیت های اجتماعی کشور پرداخته 

در . ت اقتصادی هنر های تجسمی و هنرمندان در عرصه های هنری داخلی و بین المللی می پردازدسپس به ارزیابی موقعی

 .پایان مواردی از چالش های فراروی این حرکت اقتصادی و فرهنگی مورد بررسی قرار خواهد گرفت

 هنراقتصاد هنر ، هنر های تجسمی ایران ، زمینه های عرضه آثار ، انحصار گران بازار : کلیدواژه
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 مقدمه

چنادانی  قادمت  در ایاران از  . های هنری کااربرد دارد  ها و برنامه ی فعالیت ای از علم اقتصاد است که در زمینه اقتصاد هنر رشته

کاربرد هنر در »و « بازار هنرهای تجسمی»و یا « توسعه هنر»از قبیل ست و در واقع اقتصاد هنر به همراه مفاهیمی برخوردار نی

این در حالی است که شاهد روند رو . گفتمانی هنر راه یافته استی اخیر به مقدار زیاد در حوزه نوشتاری و  طی دو دهه« توسعه

هنری در ایران به صدها تعامل هنر با بازار تجارت سابقه . ارهای جهانی هنر هستیمایران در بازبه رشد حضور هنرهای تجسمی 

دوران پیش از اسلام، از طریق راههای تجاری همچاون جااده ابریشام مباادلات     همچنین رسد در دوران صفویه،  سال پیش می

در  و هنرهای تجسمی در دو دهاه اخیار   اقتصاد هنراز آنجا که . گرفت کالاها و صنایع دستی، کتب مصور و نگارگری صورت می

 .آید ایران رشد چشمگیری داشته است ضرورت پرداختن به این مبحث لازم می

در بالای هنار  های  مندی اقتصاد ملی از ظرفیت وانند منجر به بهرهت توجه به نقش اقتصاد هنر و لزوم رفع تنگناها و مشکلات می

توجاه  . درآمدزایی، کارآفرینی و اقتصاد ملای گاردد   ،مندی از آن در تولید موجب بهرهتواند  میگردد و بازارهای جهانی و داخلی 

ی امنیات   از هنرمندان و موقعیت معنوی و مادی آنان موجب ایجاد حاشایه حمایت ریزان نظام درباره اهمیت  مسئولان و برنامه

و خواهد بود که باازار هنار ایاران را باه نااحق در      دلالان سودج ای برای آنان و جلوگیری از به یغما رفتن آثار هنری توسط عده

های هناری   ضمن شناسایی و استفاده از ظرفیت ،اند و همچنین با گردش چرخ اقتصاد هنر در سرتاسر کشور سیطره خود گرفته

د فرصت برای و ایجاگردد  میزایی  هنر و اشتغالفروش آثار هنری، موجب تولید ایجاد مراکز آموزشی هنر، برپایی نمایشگاهها و 

 .علاقمندانی که دسترسی کمتری به امکانات آموزشی و هنری دارد

مدون و طولانی مدت و در  ،ها باید ساختارمدارانه ریزی بنابراین برنامه. یکی است، بالندگی، تحول و پویاییسرشت هنر و زندگی 

 .جهت تسریع در رشد و گسترش آن باشد نه مقطعی و زودگذر

های اقتصاادی و تجاارت کاالای هنار از یکساو و       های تجسمی در عرصه اد، به منظور حضور هنرمندان عرصهتعامل هنر با اقتص

تبلیغاات   و فرهنگی، آموزشای  ،های مختلف اجتماعی زایی و کارآفرینی آن موجب رونق بازار و چرخش سرمایه در عرصه اشتغال

 .خواهد شد

تثبیات  فرهنگای واقتصاادی و   آموزشای،  های  کشور و رونق فعالیتی هنگفتی در اقتصاد ملی  ین موجب چرخش سرمایهچنهم

 .موقعیت هنر ایران در جهان خواهد شد

 كالایی شدن اثر هنري

اثر هنری هم مثل سایر کالاها قابل خریاد و فاروش اسات اگرچاه هنار مرتبای مااورایی و        . بحث هنر، بحث عرضه و تقاضاست

و ( 66، 6831کااظمی،  )دانناد   شان هنر مای  کالایی شدن هنر را دوننیز و برخی و مادی مادون ای  مرتبهدارد و اقتصاد معنوی 

ابعاد زندگی انسان را در بر گرفته است و مستقیم و غیر مساتقیم  تمامی هنر به شکلی گسترده  علیرغم نظرات گوناگون، امروزه

ا آثاار هناری عتیقاه و    تا وساایل منازل   از طراحی لباا  و دکوراسایون و طراحای    . با اقتصاد ملی و جهانی پیوند خورده است

. به رابطه هنرهای تجسمی با زندگی اشااره دارناد  طور نسبی آویخته بر دیوار منازل همه به بسیار گران های  گرانقیمت و نقاشی

 .های مادی و معنوی زندگی ما کاربرد گسترده هنر در ابعاد گوناگون زندگی قابل تأمل است بعنوان سرمایه

در ساال  کاه  اش انادی وارهال    دارند، نمونهاش با اقتصاد هنر  و رابطهیشترین سهم را در نگاه کالایی شدن هنر هنرمندان پاپ ب

دهد که علت انتخاب این آثار این باود   آدلر دانتو توضیح می. کرد های دا  و چکش را عرضه نمایشگاهی از سری نقاشی 6711

 .(Danto, 1998)کرد  که وارهل از دا  و چکش بوی پول احسا  می

(. 681، 6837زاده،  صحاف)وجود دارد و آن آرم کارخانه سازنده بر روی دسته دا  بود  تر هداران با این همه حتی چیزی سرمایه

حال که عجین شدن هنر با زندگی . دمان تاریخ با انسان یار بوده است و بخشی از معنای زندگی او را آفریده است هنر از سپیده
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از آنجا که اقتصاد خود از جمله مهمترین شئون مادی زندگی اسات بناابراین رابطاه هنرهاای      و ر زندگی استناپذی جزء جدایی

 .تجسمی با زندگی و اقتصاد در هم پیچیده و هرکدام نیازمند دیگری است

وردنیااز در  هاای م  توان شااخ   از آنجا که ارزشگذاری روی خلاقیت هنری اگر نه امری محال که دشوار است و به سادگی نمی

ی زندگی هنری خود نیازمند فروش کالای هنری خود  لکن هنرمند برای رشد و ادامه. یک ارزیابی اقتصادی از هنر را تولید کرد

تاا هام بهاره    . داردنیااز  ها و حضور در بازار اقتصاد هنار   تواند در خلاء رشد کند بنابراین به این ارتباط هنر نمی. به جامعه است

 .جامعه تقویت گرددشناختی ر هنری شناخته و ارزیابی شود و هم حس زیبایی مادی ببرد، اث

انگیز و مورد  ی ملاحظات بنیانی در باب اصالت و خلاقیت و وجوه عالی و شگفت معاصر نوعی کالاست و همهدنیای اثر هنری در 

و کارشناسان و خریداران از گردانندگان اصلی ها  ای قرار گیرد که واسطه پس از تولید ناچار است درون چرخه احترام آن برکنار،

تا اندی وارهول آمریکایی همین عقیاده را  ( سده هجدهم)اثر هنری ناچار است به صورت کالا درآید از هوگارت انگلیسی . آنانند

 .رایج استهمچنان داشتند، پس قوانین همیشگی بازار هنر 

ای به منظور معرفای محصاول خاود و     هر تولید کننده. نیز مهم است ها در تبلیغات برای موقعیت هنرهای تجسمی نقش رسانه

ای تنها طیف خاصای   فروش بیشتر نیاز به تبلیغات دارد و تبلیغ برای کالا و انتقال پیام نیازمند رسانه است از آنجا که هر رسانه

شود  یشترین مخاطب را دارد استفاده میهای دیداری و شنیداری که ب از رسانهراین بدهد بنا از مخاطبان را تحت پوشش قرار می

، 6838ولز، )های پخشی شامل رادیو و تلویزیون  ها و رسانه های چاپی مانند مجلات و روزنامه رسانه ،هایی مانند اینترنت  رسانهاز 

853-823.) 

هاای   ها و شابکه  رسانه تبلیغات محیطی نیز در بر گیرنده طیف وسیعی از تبلیغات فضای خارجی و داخلی است که در کنار این

 .شوند رسانی در زمینه هنرهای تجسمی بکار گرفته می جهان گستر جهت انتقال پیام و اطلاع

 هاي هنر ایران در بازارهاي جهانی موانع و چالش

درك  ربیناد و باه جاای اینکاه با      هاای مبتنای بار مقتضاات اقتصاادی اسات و لطماه مای         امروز هنر گرفتار و متأثر از نمایش

چناین اسات کاه بسایاری از     و این مشکلی اسات جادی   . برد شناسانه استوار باشد در نگرانی از سقوط بازارها به سر می یزیبای

آمیز که صفرهای  اغراقهای  حراجدنیای تجارت کالای هنری، . یابند شناور مینومیدی هنرمندان، اثر هنری خود را در دریایی از 

داری بر جهان هنر است در حاالی کاه هنرمنادان خاود خواهاان دیاده شادن         سرمایه حاکمیت نظامنیات ی  ارقامشان برآورنده

اند که برخلاف اهداف آناان   اهداف بازار تجارت هنر مانع از به نمایش درآمدن هر آنچه. آثارشان توسط مخاطبان مختلف هستند

 .است

اناد و   اند کاه اغلاب سلساله مراتبای     سازمان یافتهمشتریان و فروشندگان و ساختارهایی تشیکلاتی شامل بازار هنر با متولیانش 

 .کنند ان سرمایه دفاع میبهای حراج و صاحرالاتی خاص، ندارا یعنی مجموعه یدودعجهانی م فعاز منا اآشکار

. روابط بنیادی بین عناصر گوناگون سازنده دنیای هنر در موقعیت معاصر تغییراتی را باه ساود باازار سارمایه انجاام داده اسات      

با نبوغی سرشار که اگر هم مشهور و ثروتمند شاود بااز هام    او کند  عیت مبهم و تاریخی هنرمند معمولاً چندان تفاوتی نمیموق

حاصال از آثاار   )ها در عاالم ثاروت    دار و نمایشگاه گردان دارها، مجموعه در حالی که گالری. ای است خاکی و هوادار زندگی ساده

 . کنند قلمرو استحفاظی را آنها تعیین میو  (.17، 6871مرالی، )ند کن و شهرت هیجان سیر می( هنرمندان

کند با قدرتی که  رف و هر نوع ابتکار تازه را به خوبی استقبال میصنوآوری را م. داری و اقتصاد هنر ملاحظه ندارد دنیای سرمایه

داران و دلالان و  ط باین مجموعاه  با ی در رواا در تجاری کردن هر پارادایم نوخاسته دیگر دارد از هر نوع سیستم ساازمان یافتاه  

تر یا ارزانتر جلوه دهند تلاش برای سلطه بر بازار هنر است و ایجاد  کنند تا آثاری را به دلخواه گران و غیره استفاده می نمنتقدی

 . سیستم استثمار جدید
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ازار هنر ایران را به شاکل انحصااری در دسات    ربط با دنیای هنر ب های بی دار و واسطه از سوی دیگر وجود تعدادی دلال و گالری

هاای دلخاواه تصااحب     اند آثار هنرمندان را به قیمات  المللی پیدا کرده های بین ها و نمایشگاه گرفته و با نفوذهایی که در حراجی

اعتقاادات خاود و   کنند، آثاری را مناسب باا   سازی می رسانند، اینان خود سلیقه ده و با ارقامی نجومی به نفع خود بفروش میرک

 .گذارند میو فروش المللی به نمایش  سپس در بازارها و نمایشگاههای بین. دهند گردانهای خارج سفارش می نمایشگاه

دهند اینان برای هنر متعالی  تشکیل میهم ای را  است که طیف گسترده یموقعیت اقتصادی خود هنرمندانی مهم دیگر  مسئله

ناچاار دچاار رناج معیشات و گاذران      . اند وارد بازیهای دلالان شوند د و هرگز نخواستهنآفرین ر میو تعالی و پیشرفت کار خود اث

تواند علاوه بار رفاع مشاکلات     و توان هنری آنان می اندنهای مناسب جهت حمایت از این هنرم ریزی لذا برنامه. زندگی هستند

 .نمایدبه اقتصاد هنر مملکت کمک آنان 

 ل و خارجبازار هنر ایران در داخ

گیرد چاه   های مناسب و با احتیاط بیشتر صورت می گذاری سیاستبا تر باید  فروش آثار هنرمندان ایرانی به خصوص نسل جوان

رود و روی  باه بهاناا اینکاه آثاارش خاوب فاروش نمای       فریادا  از یک هنرمند خوب فروش رود و بعد از مدتی گاالری   بسا اثری

این  و تفاوت قیمت در ایران و خارج زیاد است .المللی خارج کند بیندر بازار حضور ی  چرخهرا از  منددستشان می ماند این هنر

صورت گرفته که برداری  کلاهند که نک باشد در حالی که بعضاً فکر می تفاوت مربوط به شرایط اقتصادی هنر در ایران و خارج می

البته اگر شرایط داخلای باا   . گذاری شده است لا و چند برابر قیمتبا قیمت بااثری در ایران با قیمت پایین و همان اثر در خارج 

و . اینگونه است که بازار هنر برای هنرمندان تازه کار نامطمئن اسات . آمد خارج از ایران متناسب بود این مسائل کمتر پیش می

رود، دچاار   از سطح منطقاه باالاتر مای   شود که  بازار اصلی آنها بازار داخلی و منطقه است و زمانی نرخ جدید برایشان تعیین می

شوند و شاید به جای ترقی باعث تباهی زندگی هنری یک هنرمند شود، بازارهای خارج مانناد چااقوی دو لباه عمال      بحران می

ای نه چنادان جالاب از    د یا اینکه هنرمند برای همیشه با چهرهنیاب قابل توجه دست مینتایج خوب و پیشرفتهای  به ایند نک می

 .شود ها کنار گذاشته می نه رقابتصح

ی  های جدید مطرح است مبنی بر اینکه واساطه  روابط جدیدی میان اثر هنری و خریداران پدید آمده است، در حال حاضر ایده

گاردد؟ خریادار چاه کسای اسات، اثار از دیادگاه         ای اثر باه بازارارائاه مای    کار چه کسی است؟ از طرف چه کسی یا چه گالری

هاای خااص کاه     گیری ها و جهت شود و بسیاری مسائل سیاسی و فرهنگی با بینش المللی چگونه ارزیابی می ارانی بیند نمایشگاه

 .ممکن است یک اثر هنری بسیار ارزنده نتواند از مسیرهای تعیین شده آنها گذر نموده به فروش خوب دست یابد

جام شود نه با عجله و طبق مد روز بلکاه مسایر بایاد محتاطاناه وباا      المللی باید با هوشیاری ان حضور هنر ایران در بازارهای بین

 .قدرت طی شود

و خریاد و  گاردد   مای بازار هنر ایران در ایران بیشتر شامل اکسپوهای سالانه و نمایشگاههای گروهی و انفرادی است که برگازار  

صاد داخلی است و از آن ارقام نجاومی و کاذایی   های داخلی عموماً متناسب با اقت قیمت. شود فروش آثار هنرمندان را شامل می

و ارزش ورزناد   های خارجی خبری نیست اما نکته اینجاست که بسیاری هنرمندان از فروش آثار خود در ایران امتنااع مای   حراج

از  ت هام باازار داخال و هام خاارج را     ساینان هم از جمله هنرمندان هستند که ممکن ا. دانند هنر خود را در سطح جهانی می

 .بدهندت سد

هاای متفااوت مالاك     دیادگاه سنجش آثار معمولاً نسبی است و بارای اعتبارهاا و   . شخصی هم وجود نداردمملاك و معیارهای 

تواند بارای فارد یاا     توان قائل شد همانطور که چیزی یا اعتباری که برای یک فرد یا گروه اجتماعی درست است می یکسان نمی

ی آنهاا  زشکم اری  نتیجهبنابراین راه نیافتن بسیاری از آثار هنرمندان (. 1، 6836احمدی، )باشدنگروه اجتماعی دیگری درست 

ش آثااری ماوثر   تواند در فرو ها می ی بازار و خریداران و موج بوجود آمده در مورد تعیین برخی ملاك تواند باشد بلکه سلیقه نمی
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اباد و  ی زاد در سراسر کره زمین گسترش مای اصول اقتصاد بازار آ. افتیم افتد و ما نیز از فروش چنین اثر کم ارزشی به حیرت می

 (.58، 6831بکولا، )انجامد  زیر به یک تمدن تکنولوژیکی جهانی فراسوی مرزهای فرهنگی و ملی میگنا

شی هنر ایاران را در  دوراندیبا تدبیر و توانند  ها و همکاریهای لازم با هنرمندان می ریزی هنر در ایران ضمن برنامهمدیران هنری 

 .های اقتصادی در ایران و خارج از کشور به جایگاه والایی برسانند عرصه

 جشنواره هنرهاي تجسمی« آرت اكسپو»

مشابه این باازار فاروش هنرهاای تجسامی،     . آرت اکسپو یا بازار فروش آثار هنری تهران، از لحاظ اقتصاد هنری ما اهمیت دارد

المللی هم داشت با همکاری وزارت فرهناگ   ی پنجاه شمسی نمایشگاه بسیار مفصلی که عنوان بین در آغاز دهه. تر هم بود پیش

توان گفت نخساتین تجرباه     المللی تهران برگزار شد که می پاریس در محل نمایشگاههای بین« سالون دوتون»و هنر آن زمان و 

 .ما در این زمینه بود

کننادگان   وع نمایشگاههای مرسوم تبادل فرهنگی آن زمان نبود چرا که بیشتر شارکت المللی هنری تهران از ن این نمایشگاه بین

ها بودند چه ایرانی و چه خارجی و تمامی آثار برای فروش عرضه شده باود و کماک دولتای از حیاث اقتصاادی مکاان و        گالری

، 6831آغداشالو،  )و تساهیل کارده باود    ی تبلیغاتی و ایجاد امکانات گمرکی و حمل و نقل، اجرای این برنامه را ممکان   بودجه

در ایان  هام  تعداد قابل توجهی اثر هنری . گیرد های دولتی صورت می همانگونه که در بیشتر اکسپوهای جهان نیز کمک(. 271

و ساپس  ( 6711)المللی بازار هنری باازل   در نمایشگاه بینایران و بعد هم نمایشگاه فروش آثار هنری . نمایشگاه به فروش رفت

این کار پس از انقلاب همچنان اداماه یافات و هنرمنادان    (. 6717)« بولونیا»و « آرت شوا»آثار هنرمندان ایرانی در اکسپوهای 

البته نقاشی معاصار ایاران دسات    . یافتندحضور ال و اکسپوهای متعدد ین ایرانی با کمک موزه هنرهای معاصر تهران در چند بی

 (.212، 6876گودزی، )انقلاب دچار بحران گردید کم تا بیش از یک دهه پس از 

اند و در شهرهای مهم دنیاا باه    در طی سی و پنج سال اخیر اکسپوها یا بازارهای آثار هنری اهمیت و گسترش زیادی پیدا کرده

آناان امیاد    .دهناد  ند گالری دارها بدنه اصلی اکسپوها را تشاکیل مای  راکسپوها ویژگی خاصی دا. شوند برگزار میصورت سالانه 

اکسپوها از منابع مهام اقتصااد هنار هساتند     . دارند در اکسپوها امکان مشهور شدن، مبادله و فروش بیشتر برایشان فراهم شود

تبلیغااتی نیاز از     ریازی  های قطور و مفصل و طراحی و برناماه  علاوه بر فروش آثار، درآمد اجاره غرفه، فروش نشریات و کاتالوگ

 .منابع درآمدهای آنست

های گروهی و منتقادین   رسانه. دران، سهم نقد و تحقیق و نشر و تبلیغ در معرفی کیفی و کمی آثار اساسی است علاوه بر گالری

 .توانید مهم باشند سازان تلویزیونی به نحوی گسترده در معرفی هنرمندان می و برنامهو نویسندگان 

هاا    ایان . توانند موجب اقبال اثر هناری و هنرمناد گردناد    ستند که میدر فاصله میان اثر و دریافت کننده عومل بسیاری مهم ه

های پولی وابسته به  که بیشترین مداخله رادر گردش ارزش...( های فرهنگی، منتقدان و شامل نمادها، واسطه)کنشگرانی هستند 

باین  هام آهنگای ساالم    و  آرت اکسپوهای تهاران در ساالهای اخیار باا مادیریت و همکااری      (. 37، 6838مینیک، )هنر دارند 

 .اند نمودهدارها و بخش خصوصی و هنرمندان موفقیت خوبی را کسب  ریزان و مسئولین دولتی و گالری برنامه

دانیم برای  می. دانند آن دوران جنگ را دوران رکود اقتصادی هنرهای تجسمی می  نظران سالهای آغازین انقلاب و پس از صاحب

اولویت با  11ی  در دوران جنگ و دهه. تصادی در این زمینه باید در کل جامعه آرامش برقرار باشدرشد هنر و هر نوع فعالیت اق

ی هفتااد همزماان باا دوران ریاسات جمهاوری       گذارند و بسیاری دهه مسائل دفاعی بود و اقتصاد هنر دوران سکون خود را می

دانند که با اختصاص دادن بودجه نیم درصدی  سمی میخاتمی را آغاز روند رشد و توسعه اقتصادی هنر به خصوص هنرهای تج

یشگاهها و اکساپوها در خاارج از   و پس از آن برپایی نما( 661، 6831زاده،  قاضی)از عمران کل کشور به هنر به اوج خود رسید 

البته . آشنا شدند کشور از این طریق نام هنرمندان ایرانی در خارج از کشور مطرح شد و هنرمندان با سلایق علاقمندان مختلف

هاا و   باا ایجااد ایان ارتبااط    . کنند های مجازی و اینترنت نقش مهمی در ایجاد ارتباط و شناخت هنرمندان ایرانی ایفا می شبکه
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باا همکااری   . برگزاری نمایشگاههای سطح بالا در موزه هنرهای معاصر و شرایط رشد و شکوفایی اقتصاد هنر ایران فاراهم آماد  

در آرت اکسپوی نیویاورك باه نماایش درآماده و تقریبااً      ( تابلو 611)ای از آثار هنرمندان ایرانی  خانه، مجموعهموزه و چند نگار

مختلاف همچاون نقاشای جهاان اسالام برگازار       ای که تحات عنااوین    ها و نمایشگاههای سالانه النی بی. همگی به فروش رفتند

هاای   یناال  بای  .هنرمنادان دارد هاای   خلاقیتهای بیشتر برای  انگیزه وگردند نقش مهمی در رشد و پویایی هنر ایران ایجاد  می

 .ی چهل شروع به فعالیت نمودند هنرهای تجسمی از دهه

ال بعادی  نی های تهران تا چهار بی نیال ی مدرنیسم در ایران بود و اولین هدف بی ی عطف و طلیعه  نقطه 6881ال در نی اولین بی

های  داد وحدت روش پیروی از سبک ها را به هم پیوند می نالی آنچه این بی. فرهنگی ایران بودی  شناساندن هنر نوگرا به جامعه

ها و خط ایرانی برای تأکید بر هویت هم وارد  البته توجه به سنت(. 81، 6833شاد قزوینی، )آوانگارد غربی و آزادی خلق اثر بود 

شاود و یکای از رویکردهاا اساتفاده از      ی سانت و هویات دیاده مای     در هنر ایران چه قبل و چه بعد از انقالاب دغدغاه  . گردید

 یگردید پاس از انقالاب بسایار    ت مختلفی در زمینه رویکرد به هنر غرب مطرح میخوشنوسی فارسی در هنر معاصر است نظرا

از مدرنیسام جادا    حل نقاشی معاصر ایران در بیان معانی متعالی این است که سرنوشت هنار را  اعتقاد داشتند تنها راه نمنتقدی

پذیر نیست و هنرمندان جاوان   شود قطع ارتباط با دستاوردهای هنر جهانی امکان اما دیده می(. 616، 6817راد،  حسینی)کنیم 

هاا هام    تواند منجر به ابداعات جدید و خلاقیت های هنر معاصر هستند، همین آزمون و خطاها می همچنان در پی آزمون تجربه

ها و موسسات آموزشی هنر معرفی آثار هنری در تاریخ معاصار و کلاسایک    ز وظاف بخش آموزش دانشکدهبهرحال یکی ا. گردد

 .غرب و ایران است

 داران اقتصاد هنر ایران دارها و مجموعه نقش گالري

گیرند  هده میها عموماً این وظیفه را بر ع ها و عرضه کنندگان به فروش برسد و گالری هر اثر هنری ناگزیر است از طریق واسطه

باه  . طلباد  خود را مای خاص های علمی و تخصصی  برای فروش، عرضه باید به درستی صورت گیرد و بازاریابی. دهند و انجام می

ی خود  کنند و خریداران انتخاب شده دارها به سمت و سوی تخصصی شدن هرچه بیشتر حرکت می همین دلیل است که گالری

 .یابند های متعارف خود می های معینی را هم جهت و هم سو با سلیقه یز گالریها ن خریدارانی که آن. را دارند

دهناد و باه نحاوی     پردازند، تبلیغات معینی را برای معرفی هنرمناد انجاام مای    ها علاوه بر آنکه به خرید و فروش آثار می گالری

هاا   باه معرفای آن  تبلیغااتی  هاای   مقالهبا ه نویسند و با ظاهری نقد گون گسترده و در جاهای مختلف در ستایش آن هنرمند می

 . پردازند می

ها و همچنین افرادی کاه باه    خریداران آثار هنری هم دیگر الزاماً اشخاص علاقمند و هنر دوست نیستند و از سوی نهادها، موزه

هاا در آغااز از    گاذاری  قیمت .داران عموماً خریداران اختصاصی خود را دارند گالری. گیرد نگرند صورت می عنوان سرمایه بدان می

داری در ایاران باه بایش از     عمر مجموعه. کنند داران خاصی همکاری می و با خریداران و مجموعهشود  ها شروع می سوی گالری

همیشاه میاان اهال    نقاشی های خطی مهم و کهن سال و خوشنویسی و  تمایل و شوق خریداری نسخه. رسد یک هزار سال می

ای از اشایای   ی انباشته های سلطنتی ایران معمولاً مجموعه خزانه. فرهنگ دوستی عمیق آنها داشته است و حکایت ازبوده فضل 

داران امروز یا بر اسا  علاقمندی و حفظ اثر هنری نزد خود اقدام  بهای زرین و سیمین و گوهرهای قیمتی بودند، مجموعه گران

داران  میادان رقابات مجموعاه    .آوری در اثر گذشات زماان   وده آن و سودکنند و یا جهت ارزش افز آوری اشیاء هنری می به جمع

 .های رسمی خارجی است رقابت با بازارهای رسمی و حراجخصوصی، 

و این نگاه . دهند تابلو فرش خریداری کنند ای به خرید آثار تجسمی ندارند و ترجیح می طبقه بالای جامعه ما اصلاً علاقهامروزه 

تجسامی را همچاون    گذاری روی هنرهای های اجتماعی باید تغییر یابد و سرمایه های رسانه دان و شبکهتوسط مسئولین، هنرمن

ماان ارزش قائال شاویم و ایان      خود ما بایاد بارای هنرمناد ایرانای و هنار ملای      . گذاری مطمئن معرفی کنند غرب، یک سرمایه

 .ارزشمندی را به جهانیان هم نشان دهیم
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به بازارهای داخلی باشد پیشرفت و اقتداری نخواهد داشت باید زیربناها را درسات کارد بارای ایجااد     مسلماً اگر اقتصاد منحصر 

. ی ملی هر کشاور اسات   ها زیرا هنرمند خود جزء انکارناپذیر سرمایه پایگاه و جایگاه مستحکمی برای بروز استعدادها و خلاقیت

هاای بسایاری در زمیناه تولیاد      ی اقتصاد هنر قرار گرفته و فرصات  هتواند در حوز بعنوان کالایی تولیدی ارزشمند میهنری اثر 

 .کنند مادی و معنوی ایجاد 

آید که شاید همه دوست دارند از آن ساهمی ببرناد    وقتی بازار وجود دارد طبعاً جذابیت بازار هم وجود دارد و موجی بوجود می

شاود   ه نیست درباره آثاری که در دبی یاا باازار غارب خریاداری مای     اما پارامترهای بازار در بازه زمانی بلندتر صرفاً تعیین کنند

هایی ممتازی هستند ولی باید پذیرفت که بیشتر این آثار در داخل این موج قارار   توان گفت حتماً بعضی از آنها واجد ویژگی می

ر هنری منتقادین بسایاری ایان    در مورد فروش آثا(. 661، 6871مهاجر، )توان در موردشان صریح قضاوت کرد  اند و نمی گرفته

ود آماده اسات و   جا ای ساودجو بو  دانند که فقط توساط عاده   و حتی با معیارهای غیر اصولی می ، کاذبدوام، مقطعی موج را بی

 . اصولی نیست

 حضور ملی هنرهاي تجسمی ایران در اقتصاد و هنر جهانی

تر خرید و فروش آثار هنرهای تجسمی در اروپا و آمریکاا باود    پیش. کالاها، بازار خاص خود را دارد بازار اثر هنری همچون سایر

. اناد  اما در حال حاضر این یک مورد جهانی است و بازارهای محلی بسیاری ایجاد شده است که افراد فراوانی در عرصه آن فعاال 

 .اند دار باشند وارد حوزه خرید و فروش اثر هنری شده امروزه بسیاری از افراد بدون آنکه گالری

ی   ها شده که در اکثر شهرهای بزرگ جهان شعبه دارند، داد و ساتد آثاار هناری وارد عرصاه     ها مثل بانک امروزه فعالیت گالری

انجامد که درك بهتر  فرایند تعامل به داد و ستد ارزشها و شرایطی می. گرایی است ی جدیدی که نخبه جدیدی شده است پدیده

های بیشتر در  این تبادل هنری و تبادل اندیشه موجب ایجاد فرصت. سازد ای آنان را میسر میها میان فرهنگها و رویکرده توتفا

گذارند زیرا آناان هنرمنادان و کارشناساان هناری      های اجتماعی یکسانی را به اشتراك می آنان زمینه. است اقتصاد جهانی شده

ها علاوه بر حصول مناافع اقتصاادی بارای     وع مشارکتی اجتماعی مشابه هستند این ن هستند که دارای علایق مشترك و طبقه

رات و کا هاای فرهنگای اجتمااعی و تف    ها، اباداعات جدیاد و زمیناه    تواناییدستارودها و هنر ایران، موجب آشنایی هنرمندان با 

و اقتصاد هناری   نامیم در این تبادلات هنری آنچه به عنوان ارزشهای انسانی و فرهنگی می. گردد اعتقادات طرفین با یکدیگر می

 .قابل انتقال است و چه مناسب است که هنر ارزشگرا و متعهد هنرمندان ایرانی در جایکاه مناسب هنر جهانی قرار گیرد

 اهمیت نقش دولت و سایر عوامل مربوطه در اقتصاد هنر

ای خریاد آثاار هناری    ای بار  نقش دولت در تحولات اقتصادی هنر پررنگ است با برگزاری اکسپوهای داخلای، تحصایل بودجاه   

ی که در بخش خصوصی وجود دارد نتیجه یها همراه با ظرفیتنهادهای مختلف ، حمایت دیگر (جریانی است که قبلاً آغاز شده)

هاایی   تواند ماوثر باشاد زیارا خیلای از موسساات و ساازمان       آموزش هنر و اقتصاد هنر می. بهتر و بیشتری را به بار خواهد آورد

هرگاز  همچناین  . دید هنری دارند و نه شاناخت کاافی بارای خریاد    نه خرید آثار هنری دارند اما متأسفانه  هستند که علاقه به

هاای مختلاف تااریخی نقاش مهمای در پیشارفت هنار         هاا در دوره  دولت. توان نقش دولت را در اقتصاد هنر نادیده گرفت نمی

هم در اقتصاد هنر مهم هستند و بار  داران خارج از کشور  مایهسرمعمولاً . شود میهنرها اند سبک و نوآوری نیز باعث رشد  داشته

نگرند حتی کسانی که ایرانی نبودناد باه    گذاری کرد می شود روی آن سرمایه تابلو را به عنوان کالایی که میاسا  دیدگاه خود 

ن و فروش آثار آنها تأثیر بسایار  های بزرگ مانند کریستی بر کار هنرمندا حضور هنرمندان ما در حراج. اند هنر ایران توجه کرده

. فاار  موقعیات ممتاازی دارد    هنر ایران در این منطقه یعنی پاکستان، امارات، هند و کشاورهای مجااور خلایج   . گذاشته است

در خاارج مقطعای اسات و فاروکش     کند چون تب فاروش   کند وگرنه ضرر می هنرمند ایرانی روی فروش داخلی هم حساب می

گردد که آثار کم ارزش را  دارها اعمال می ربط از سوی گالری اقتصاد هنر رونق گرفته از سویی معیارهای بیدر حالی که کند   می

ها باید طاوری   قیمت. برند این کار باید با دقت انجام شود مطرح و بالا میگیرد  بر اسا  تبلیغاتی که از سوی دلالان صورت می
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وضاعیت خریاد آثاار در    در چند سال اخیار  . ن داخلی هم توان خرید داشته باشدمخاطباداران و  علاقمندان و سرمایهباشند که 

 .این کار ریسک بالایی داردهرچند کنند  ایران هم روند خوبی پیدا کرده است و بعنوان سرمایه به آن فکر می

دار در ایان   سارمایه  هاای  ها و برخای شارکت   بانک. دهد های خوبی در زمینه اقتصاد هنر انجام می امروز بخش خصوصی فعالیت

همراه با رشد روزافزون هنر معاصر ایران و همزمان با دانشگاهها، نهادهای نمایشگاهی و موسسات . کنند گذاری می بخش سرمایه

های  دهی همایش آموزشی به شکل تخصصی در زمینه آموزش و کشف استعدادهای جوان، برپایی نمایشگاههای هنری و سامان

هاای نوظهاور ایرانای باه عرصاه       اند با معرفی تعدادی از چهاره  کنند و توانسته  ها فعالیت می اجصاد و حرتخصصی حتی بازار اقت

این کلاسهای آموزشی، نقد، تحلیل، تاریخ . داشته باشدتأثیرگذاری در جامعه هنری کشور و ویژه  یالمللی نقش ای هنر بین  حرفه

هم علاقمندانی که دسترسی به آموزشهای دانشاگاهی ندارناد ماوثر هساتند      ها و هنر و کارگاه ها هم برای دانشجویان دانشکده

های حاصل از کلاسهای آموزشای    ها با همین سرمایه این آموزشگاه. گذاری معنوی هم دارد گذاری در این کلاسها سرمایه سرمایه

هاا،   گردند یا به تأسیس آموزشاگاه  می و نمایشگاههای خود موفق به خرید آثار هنرمندان و مجدداً فروش آنها در داخل و خارج

تر شده و وارد جریان اصلی اقتصاد ملای   در ادامه این چرخه هرچه گسترده .پردازند ها و فروشگاههای تجهیزات هنری می گالری

 .گردد می

 گیري نتیجه

شده اسات و باه تحقیاق    مبحث اقتصاد فرهنگ و هنر در ایران و جهان امروز بسیار حائز اهمیت و محل تأمل و بحث و بررسی 

اقتصاد امروز نه تنهاا  . های کلان مدیریتی در حوزه فرهنگ و اقتصاد کشور دارد گیری توان گفت که تأثیر بسیاری در تصمیم می

هاا و مادیریت صاحیح از ساوی      ریازی  برنامه. و فرایندهای اجتماعی اثرگذار استهای مختلف زندگی  ی بازار که بر عرصه عرصه

نقاش و جایگااه هنار در    . های هناری کشااند   تواند هنر و هنرمند را به سمت زایش اقتصادی در عرصه فعالیت هنر میمتولیان 

ی هنرهاای تجسامی عالاوه بار روناق       کشورهای پیشرفته بسیار تعیین کننده در اقتصاد ملی این کشورهاست و رونق و توسعه

 .لی و جهانی داردبر اقتصاد داخعمیقی زندگی اجتماعی و کارآفرینی، تأثیرگذاری 

های مختلاف   در زمینهاش  ی فرهنگ و هنر باشد تأثیرگذاری همانگونه که بیان گردید اگر کشوری دارای اقتصادی قوی در حوزه

هاایی جاامع و هدفمناد در     ریازی  لذا باا برناماه  . ها بگذارد رود و قادر است تأثیرات خود را بر سایر ملت در جهان امروز بالاتر می

 .ی اقتصادی کشور شاهد باشیم توان توانایی تأثیرگذاری هنرهای تجسمی را در چرخه نگ و هنر میی فره حوزه

ها را  مندی از توانایی اقتصادی هنرهای تجسمی ایران نباید فرصت نکته مهم این است که در شناخت استعدادهای هنری و بهره

را با آن کم کنیم و باه سارعت در حاال پیشارفت و جهانشامولی      مان  کند تا ما فاصله از دست داد زیرا اقتصاد جهانی صبر نمی

اما توجه به سلایق و امکانات بسیار آفرینش هنر نیاز به توجه به اقتصاد هنار  . البته هدف غلبه بازار محوری بر هنر نیست. است

 .و بازارهای فروش اثر هنری را بیشتر نموده است

تواند موجاب رشاد و    یی است جهت گسترش تعامل هنر با دنیای اقتصاد که میآنچه موردنظر این پژوهش است ایجاد راهکارها

گاذاری   توانند با حمایت بخش خصوصای و دولتای و سارمایه    هایی که می ها و آفرینش خلاقیت. گسترش در هر دو عرصه گردد

عرضه محصولات هنری در داخل  های بالای هنر در زمینه کارآفرینی، تولید و ظرفیت هدفمند، به شکوفایی برسند و با توجه به

تواند موجبات امنیات خااطر و     اقتصاد هنری که می. داشتی اقتصاد کشور خواهد  و خارج، مطمئناً حضوری مقتدرانه در چرخه

 .های هنری را در سطح کشور در پی داشته باشد آرامش هنرمند و گسترش فعالیت
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