
 ،رافیک محیطی در پیاده روهای شهریآسیب شناسی گ

 خیابان ولیعصر شهر تهران :مطالعه موردی 

 سعیده آذربایجانی

 (SHADI_6820@YAHOO.COM)آزاد تهران مرکزکارشناسی ارشد گرافیک،دانشگاه 

….. 

)Shadi_6820@YAHOO.COMmail: (-E 

 

 

 چکیده

آیند.‌بر‌اساس‌‌های‌تبلور‌روح‌مکان‌و‌تجسد‌کالبدی‌زندگی‌شهری‌به‌حساب‌می‌ترین‌فضاهای‌شهری‌هستند‌که‌عرصه‌ها‌یکی‌از‌مطلوب‌رو‌یادهپ

ی‌ها‌بر‌بازدیدکننده‌و‌کاربر‌شهر‌چه‌در‌این‌مکان‌آن ها‌در‌محیط‌شهری‌هستند.‌ترین‌و‌پرترددترین‌مکان‌ها،‌از‌مهم‌رو‌تحقیقات‌انجام‌شده،‌پیاده

گرافیک‌محیطی‌با‌توجه‌به‌ایجاز‌و‌ایهام‌و‌‌هاست.‌ترین‌آن‌از‌مهم‌،ای‌از‌عوامل‌است‌که‌کیفیات‌بصری‌و‌گرافیک‌محیطی‌گذاراست،‌مجموعه‌تاثیر

‌شود.‌گذاری‌و‌حتی‌آموزش‌بر‌مخاطب‌می‌دارد‌و‌موجب‌تاثیر‌خلاقیت‌ذاتی‌آن‌مخاطب‌را‌به‌تفکر‌وا‌می

عصر‌شهر‌تهران،‌پرداخته‌شده‌و‌سپس‌‌رو‌خیابان‌ولی‌رو‌با‌تاکید‌بر‌پیاده‌سی‌گرافیک‌محیطی‌در‌فضای‌پیادهشنا‌در‌این‌پژوهش،‌به‌بررسی‌و‌آسیب

مورد‌‌،‌های‌موفق‌جهان‌در‌خصوص‌استفاده‌از‌گرافیک‌محیطی‌در‌فضای‌پیاده‌با‌اتکا‌بر‌منابع‌مکتوب،‌تحلیل‌محتوا‌و‌آثار‌تصویری‌موجود،‌‌نمونه

و‌با‌‌های‌موفق‌جهان،‌مورد‌تحلیل‌و‌مقایسه‌قرار‌گرفته‌است.‌عصر،‌با‌کشور‌رو‌خیابان‌ولی‌ثار‌هنری‌موجود‌در‌پیادهبررسی‌قرار‌گرفته‌و‌کیفیات‌آ

رگیری‌گرافیک‌محیطی‌در‌پیاده‌رو‌چه‌بوده‌و‌عملکرد‌مفید‌گرافیک‌محیطی‌در‌محیط‌پیاده‌رو‌چگونه‌ضرورت‌به‌کاپاسخ‌به‌این‌پرسش‌که‌

کارها‌و‌‌میزان‌تاثیرگذاری‌و‌اهمیت‌بسیار‌زیاد‌گرافیک‌محیطی‌موجود‌در‌پیاده‌روها‌بر‌آموزش‌یا‌اصلاح‌رفتار‌شهروندان،‌‌به‌راهبه‌‌میتواند‌باشد؟

‌روها‌و‌افزایش‌تاثیرپذیری‌هرچه‌بیشتر‌شهروندان،‌پرداخته‌شده‌است.‌در‌جهت‌بهبود‌منظر‌پیادهضوابط‌‌اجرایی‌

ترین‌اضلاع‌فرهنگی‌هنری‌جامعه‌ایران،‌اگر‌به‌صورت‌درست‌و‌با‌‌نتایج‌تحقیق‌حاکی‌از‌این‌است‌که،‌گرافیک‌محیطی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌مغفول

‌سازمان ‌دقیق‌ب‌برقراری‌روابط‌منطقی‌و ‌همانند‌دیگر‌بندی‌شده ‌شود، ‌گرفته ‌کار ‌فضای‌شهری‌به ‌در ‌مبانی‌زیبایی‌شناسی، ‌مبنای‌اصول‌و ر

‌.تواند‌در‌آموزش،‌تشویق‌و‌ترغیب‌مخاطبان‌هدف،‌تاثیر‌بسزایی‌داشته‌باشد‌اند‌می‌هایی‌که‌در‌این‌زمینه‌موفق‌بوده‌کشور

‌

،‌آسیب‌شناسی.های‌شهری،‌گرافیک‌محیطی،‌خلاقیت‌رو‌پیاده:  واژگان کلیدی  
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Abstract 

Pavements and footways are among the most favorable places in every city. Such spaces are the true 

manifestations of the soul of a city. According to a number of conducted studies, pavements and footways 

are among the most important and the most crowded places in the cities. A number of elements may have an 

impression on the people in such places, among which visual and graphical elements are considered to be 

particularly important. Because of artistic elements (brevity and ambiguity) and mental creativity involved in 

environmental graphics, they can be very effective in attracting the attention of audience. In fact, they might 

have a deep impression on their audience and even teach them. 

In this study, environmental graphics on the pavements and footways of Vali-Asr Street of Tehran were 

examined. Then, these works and their level of quality were compared with the contents of a number of most 

successful works in environmental graphics in the world. Considering the importance of environmental 

graphics and their role in educating the citizens and changing their behavior, this study offers several 

suggestions for the improvement of graphics on the pavements. This can lead to a more favorable urban 

environment and a more positive impact on the citizens. 

The results of this study showed that environmental graphics, as one of the most neglected branches of 

Iranian artistic and cultural society, can be an effective tool for the education and encouragement of its target 

audience if it is employed in a logical and organized manner and on the basis of aesthetics principles.             
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 مقدمه:

ه‌ایجاد‌شهرهای‌کاربردی‌عنوان‌بعد‌از‌انقلاب‌صنعتی‌مقول‌گرافیک‌محیطی‌گرایشی‌از‌هنر‌گرافیک‌است‌که‌ریشه‌آن‌در‌انقلاب‌صنعتی‌است.

 که‌نکته‌مهم‌آن‌توجه‌برکاربردی‌بودن‌شهرها‌براساس‌نظم‌و‌منطق‌در‌کنار‌جنبه‌زیبایی‌آن‌بود.شد،

مختلف‌گرافیک‌محیطی‌علاوه‌بر‌زیباسازی‌و‌هویت‌بخشیدن‌به‌محیط‌،‌آموزش‌،‌اطلاع‌رسانی‌و‌ایجاد‌از‌کارکردهای‌‌،براین‌اساس‌میتوان‌گفت

‌آرامش‌روانی‌افراد‌در‌سطح‌شهر‌است.

این‌تعامل‌در‌محیط‌شهری‌نیز‌دیده‌می‌‌،ما‌همواره‌از‌محیطی‌که‌در‌آن‌زندگی‌می‌کنیم‌تاثیر‌می‌پذیریم‌و‌از‌سوی‌دیگر‌بر‌آن‌تاثیر‌می‌گذاریم

یک‌شهر،‌اجزاء‌آن‌و‌مکانی‌که‌به‌صورت‌روزانه‌در‌آن‌گذر‌می‌کنیم‌به‌دست‌ما‌ساخته‌می‌شود‌و‌شرایطی‌که‌وجود‌دارد‌بر‌چگونگی‌رفتار‌‌.شود

پیاده‌روها‌جزئی‌از‌.‌و‌هنر‌ما‌تاثیر‌دارد،‌یکی‌از‌فضاهای‌شهری‌که‌فوائد‌بی‌شمار‌و‌لزوم‌توجه‌بر‌آن‌بر‌کسی‌پوشیده‌نیست‌پیاده‌روها‌هستند

‌ارتباط‌میان‌فعالیت‌های‌اف ‌اند‌و‌ضاهای‌عمومی‌شهر‌هستند‌که‌همواره‌بستری‌برای‌تجلی‌الگوهای‌رفتاری‌متفاوت‌و ‌اجتماعی‌بوده نسانی‌و

‌ار‌و‌ویژگی‌های‌آنها‌تاثیر‌گذارترین‌عامل‌در‌جذب‌افراد‌پیاده‌است.ساخت

های‌استفاده‌کنندگان‌فضاههای‌‌ت‌که‌به‌فضا‌هویت‌بخشیده‌و‌بر‌رفتاربنابر‌مطالب‌فوق‌میتوان‌گرافیک‌محیطی‌را‌یکی‌از‌مهمترین‌عواملی‌دانس

‌پیاده‌تاثیر‌گذار‌است.

‌فراهم‌میکند ‌زندگی‌روزمره ‌زمینه‌ارزشمندی‌برای‌تجربه‌زیبایی‌در ‌راهها، ‌فرهنگی،‌‌بنابراین‌طراحی‌پیاده ‌تجارب‌روانی، ‌و ‌امکان‌برخوردها و

‌(57،‌ص1386،‌اجتماعی‌و‌...را‌میسر‌میسازد.)الکساندر

با‌توجه‌به‌اهمیت‌پیاده‌روها‌به‌عنوان‌پرترددترین‌مکان‌در‌شهر‌و‌اهمیت‌گرافیک‌محیطی‌برای‌ایجاد‌محیطی‌‌،هدف‌از‌این‌پژوهش‌این‌است‌که

ل‌سا30مناسب‌به‌لحاظ‌روحی‌و‌روانی‌برای‌افراد‌در‌سطح‌شهر‌و‌جلوگیری‌از‌هرج‌و‌مرج،‌به‌آسیب‌شناسی‌گرافیک‌محیطی‌در‌پیاده‌روها‌در‌

تباطی‌در‌اخیر‌بپردازد‌و‌با‌مطالعه‌موردی‌بر‌خیابان‌ولیعصر‌تهران‌که‌با‌ابتدا‌و‌انتهای‌تعریف‌شده،‌از‌جمله‌بزرگترین‌و‌طویل‌ترین‌محورهای‌ار

ی‌موفق‌نقاط‌ضعف‌آن‌مورد‌مطالعه‌و‌مقایسه‌با‌نمونه‌هاو‌آسیب‌شناسی‌قرار‌گرفته،‌‌‌گرافیک‌محیطی‌موجود‌در‌آن‌مورد‌بررسیاست‌،‌این‌شهر‌

‌دیگر‌کشورها‌قرار‌بگیرد.

سعی‌میشود‌تا‌تاثیرگذارترین‌مسائل‌و‌عوامل‌بر‌نبود‌کارائی‌لازم‌گرافیک‌محیطی‌در‌پیاده‌روهای‌موجود‌معرفی‌شود‌و‌با‌بررسی‌‌در‌این‌فرآیند،

رخی‌معضلات‌موجود‌بدون‌توجه‌برخی‌تجارب‌موفق‌جهانی،‌زمینه‌ای‌برای‌پیشنهادات‌در‌جهت‌رفع‌این‌معضلات‌ایجاد‌شودچرا‌که‌حل‌کامل‌ب

‌به‌زیر‌ساخت‌ها‌و‌مسائل‌بنیادی،‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌ممکن‌نیست.

‌است.‌و‌تحلیلی‌روش‌نگاشتار‌این‌مقاله‌به‌کمک‌روش‌تحقیق‌کیفی‌مطالعه‌موردی،‌جمع‌آوری‌اطلاعات‌کتابخانه‌ای،‌توصیفی

‌این‌پژوهش‌به‌دنبال‌پاسخ‌دادن‌به‌این‌پرسش‌است‌که:

‌رگیری‌گرافیک‌محیطی‌در‌پیاده‌رو‌چه‌بوده‌و‌عملکرد‌مفید‌گرافیک‌محیطی‌در‌محیط‌پیاده‌رو‌چگونه‌میتواند‌باشد؟ضرورت‌به‌کا-

این‌نوشتار‌سعی‌در‌اثبات‌این‌فرضیه‌دارد‌که‌در‌میان‌مقوله‌هنر‌به‌ویژه‌هنرهای‌تجسمی‌با‌گرایش‌های‌کاربردی‌و‌‌،در‌راستای‌سؤال‌مطرح‌شده

و‌‌حیطی‌به‌دلیل‌زیبایی‌و‌ظرافت‌خاص،‌سهم‌به‌سزایی‌در‌درمان‌نابسامانی‌و‌هرج‌و‌مرج‌موجود‌در‌پیاده‌روهای‌شهری‌داردارتباطی،‌گرافیک‌م

‌،نشان‌میدهد‌که‌با‌برطرف‌نمودن‌فضاهای‌بصری‌بلاتکلیف‌ونامناسب‌در‌پیاده‌روها‌و‌جایگزین‌کردن‌ایده‌های‌جذب‌در‌طراحی‌گرافیک‌محیطی

دی‌تعداد‌فراوان‌عابران‌پیاده‌را‌جلب‌کرد،‌به‌محیط‌هویت‌داد‌و‌ملزومات‌پرورش‌و‌شکوفایی‌فکری،‌آموزشی‌و‌اطلاع‌می‌توان‌میزان‌رضایت‌من

‌رسانی‌به‌مردم‌در‌سطح‌شهر‌را‌فراهم‌کرد.
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‌نگاهی بر گرافیک محیطی ،تاریخچه، تعریف و کاربرد آن:

‌تاریخچه:

ست‌اما‌با‌توجه‌به‌معنای‌گسترده‌و‌وسیعی‌که‌گرافیک‌محیطی‌دارد‌و‌طیف‌بسیار‌اشاره‌کردیم‌که‌ریشه‌گرافیک‌محیطی‌در‌انقلاب‌صنعتی‌ا

با‌نظر‌به‌بحث‌‌.میتوانیم‌برای‌آن‌تاریخچه‌ای‌به‌قدمت‌تصویرنگاری‌قائل‌شویمرا‌در‌حیطه‌تعریف‌خود‌جای‌می‌دهد،‌متنوعی‌از‌عناصر‌بصری‌

،‌به‌طور‌کلی‌تمامی‌ایدئوگرام‌ها،‌پیکتوگرام‌ها،‌خطوط‌هیروگلیف،‌تزئینات‌ارتباط‌و‌انتقال‌مفاهیمی‌که‌در‌تعریف‌گرافیک‌محیطی‌وجود‌دارد

‌،قصرها‌و‌قبرهای‌مصریان،‌کتیبه‌ها‌و‌سنگ‌نبشته‌های‌پادشاهان‌هخامنشی‌در‌به‌تصویر‌کشیدن‌پیروزی‌ها‌و‌صحنه‌های‌قدرت‌نمایی‌خویش

فراوانی‌از‌این‌دست‌را‌میتوان‌جز‌مقدم‌ترین‌کارهای‌گرافیک‌محیطی‌‌همینطور‌آثار‌مربوط‌به‌مذاهب‌مصریان‌باستان‌در‌معابر‌عمومی‌و‌مصادیق

 (3ص‌،1390دانست.)پریسا‌زارعیان،‌

‌گرافیک‌محیطی‌و‌کاربرد‌آن:

 Environmental)‌"محیطیگرافیک"اثیر‌بر‌افکار‌عمومی‌شهروندان‌به‌از‌میان‌تمامی‌زیرشاخه‌های‌هنر‌گرافیک‌قویترین‌ابزار‌فرهنگ‌سازی‌و‌ت

graphic،)‌.قومی،‌فرهنگی،‌قراردادهای‌اجتماعی،‌آداب‌و‌سنن‌و‌خصایص‌ملی،‌‌یک‌پدیده‌اجتماعی‌که‌با‌توجه‌به‌فضاسازی‌تصویری، تعلق‌دارد

‌.(69ص،‌‌1385)عبدالحسین،دی‌جامعه‌قابل‌تحلیل‌و‌بررسی‌استسیاسی‌و‌اقتصا‌هایگرایش

که‌هدفی‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌دارد‌و‌گستره‌آن‌نیز‌بسیار‌وسیع‌‌گرافیک‌محیطی‌شامل‌کلیه‌سیاست‌گذاری‌های‌بصری‌در‌سطح‌شهر‌می‌باشد

با‌وجود‌اینکه‌کار‌یک‌طراح‌گرافیک‌محیطی،‌طبق‌تعریف‌مؤسسات‌بین‌المللی‌زیربط‌عبارت‌است‌از‌تهیه‌طرح‌ها‌و‌سیستم‌های‌علائم‌‌است.

‌طبیعی‌)تجویدی، ‌یا ‌اصلی‌ترین‌هدف‌هنر‌‌.(34،ص1388خاص‌و‌سایر‌اشکال‌ارتباط‌بصری‌در‌محیط‌ساخته‌شده‌و ‌مهم‌ترین‌ویژگی‌و اما

‌انتقال‌پیام‌و‌فرهنگ‌سازی‌از‌طریق‌تاثیر‌بر‌افکار‌عمومی‌شهروندان‌است.‌ایجاد‌مناظر‌بصری‌و‌کاربردی‌بودن‌آن،‌،گرافیک‌محیطی

‌سوژه‌های‌کاربردی‌گرافیک‌محیطی‌:

می‌توان‌کاربرد‌های‌اصلی‌گرافیک‌محیطی‌و‌حوزه‌های‌فعالیت‌‌کاربرد‌دامنه‌گرافیک‌محیطی‌بسیار‌گسترده‌است‌که‌در‌جمع‌بندی‌کلی‌مجامع

‌آن‌را‌به‌صورت‌زیر‌تقسیم‌بندی‌کرد:

 علائم‌تصویری‌خدمات‌عمومی‌شهری 

 علائم‌راهنمایی‌و‌رانندگی‌در‌شهرها‌و‌بزرگراهها 

 علائم‌هدایت‌تصویری‌و‌نوشتاری‌اماکن‌عمومی‌و‌خصوصی 

 آگهی‌ها‌و‌پوسترهای‌تبلیغی‌و‌تجاری 

 زی‌اماکن‌عمومی‌و‌معابرزیبا‌سا 

 نمادها‌و‌سردر‌مراکز‌و‌اماکن‌عمومی‌و‌خصوصی 

 تابلوهای‌تبلیغی‌آموزشی،‌فرهنگی‌،‌اطلاع‌رسانی‌و‌تجاری 

 رنگ‌آمیزی‌و‌چیدمان‌عناصر‌تزئینی‌بناها،‌اماکن‌و‌فضاهای‌شهری 

 طراحی‌غرفه‌ها‌و‌ویترین‌های‌فروشگاهی‌و‌فضاهی‌مراکز‌اداری،‌تجاری،‌خدماتی 

 حجم‌های‌تزئینی‌فضاهای‌شهریعناصر‌و‌ 

 ،مراکز‌تفریحی‌و...(‌پارک‌ها،‌گرافیک‌محیطی‌مبلمان‌شهری‌)ایستگاه‌ها 

 حجم‌های‌تزئینی‌و‌...(‌،سازی‌میادین‌و‌معابر‌و‌آب‌نما‌هازیبا‌ 

 )...طراحی‌تزئینی‌محیطی‌در‌مراسم‌)جشنواره‌ها،‌مسابقات،‌جشن‌ها،‌اعیاد،‌آیین‌های‌دینی،‌مذهبی‌و‌‌

‌

‌

‌



 ی گرافیک محیطی پیاده رو خیابان ولیعصرآسیب شناس

طولانی‌ترین‌محور‌ارتباطی‌و‌یک‌‌پیاده‌راه‌آن‌به‌عنوان‌خیابان‌ولیعصر‌مهم‌ترین‌خیابان‌تهران‌یا‌حتی‌ایران‌است‌که‌گرافیک‌محیطی‌موجود‌در

‌محور‌خاطره‌ای،‌با‌تعداد‌فراوان‌عابر‌پیاده‌قابل‌نقد‌و‌بررسی‌است.

اما‌سلامت‌و‌سرزندگی‌این‌پیاده‌راه‌‌،برای‌سال‌ها‌از‌نشر‌فضایی‌در‌محدوده‌ولیعصر‌یک‌مولفه‌کانونی‌بوده‌است،‌یادهاختصاص‌فضاهایی‌به‌عابر‌پ

‌طویل‌در‌سال‌های‌اخیر‌بسیار‌مورد‌غفلت‌قرار‌گرفته‌که‌ناشی‌از‌به‌حاشیه‌رفتن‌برنامه‌ریزی‌شهری،‌و‌نتایج‌ضعیف‌طراحی‌های‌محیطی‌است.

هویت‌و‌تاریخ‌آن،‌امروزه‌صرفا‌مسیری‌برای‌گذر‌و‌دسترسی‌است‌و‌فضایی‌مناسب‌برای‌مکث‌ندارد.‌ساماندهی‌این‌محور‌‌پیاده‌راه‌ولیعصر‌برخلاف

با‌تاریخی‌توسط‌استفاده‌صحیح‌از‌هنرهای‌محیطی‌و‌استفاده‌از‌انواع‌فرم‌ها،‌رنگ‌ها،‌نقش‌ها‌و‌تصاویر‌به‌شکل‌تخصصی‌و‌برنامه‌ریزی‌شده‌و‌

شناساندن‌هنجارها،‌ارزش‌ها،‌آداب‌و‌رسوم‌و‌قوانین،‌می‌تواند‌زندگی‌و‌فعالیت‌های‌مردمی‌را‌به‌آن‌بازگرداند‌و‌تاثیری‌‌تمرکز‌بر‌فرهنگ‌جامعه‌و

شدن‌‌سازنده‌در‌رشد‌فعالیت‌های‌مشارکتی‌مردم‌و‌ارتقاء‌کیفیت‌و‌سرزندگی‌پیاده‌راه‌و‌حضور‌مردم‌در‌آن‌به‌وجود‌آورد‌و‌موجب‌بهتر‌و‌ساده‌تر

‌سانی،‌جهت‌یابی‌و‌همچنین‌ساختن‌زیبایی‌های‌محیط‌عمومی‌شود.روابط،‌اطلاع‌ر

‌در‌دهه‌‌-متاسفانه‌چیزی‌که‌امروزه‌در‌بستر‌پیاده‌روی‌خیابان‌ولیعصر‌به‌عنوان‌هنر‌محیطی‌مشاهده‌میکنیم ‌70که‌شاید‌بتوان‌ریشه‌آن‌را

توجه‌کردن‌به‌فکر‌و‌ذهن‌مردم‌در‌جهت‌برانگیختگی‌صرفا‌توجه‌خود‌را‌به‌سودآوری‌و‌مشتری‌مداری‌معطوف‌کرده‌است‌و‌از‌‌-مشاهده‌کرد

غافل‌مانده‌که‌این‌مساله‌را‌میتوان‌به‌وضوح‌در‌تبلیغات‌غیرمجاز‌محیطی‌موجود‌در‌‌،که‌از‌رویکردهای‌اصلی‌هنرهای‌بصری‌است،‌فرهنگی‌آنان

سبب‌آشفتگی‌و‌به‌هم‌ریختگی‌چهره‌پیاده‌راه‌شده،‌مشاهده‌کرد‌که‌نشانه‌واضحی‌از‌دامن‌‌پیاده‌راه‌ها‌که‌چهره‌و‌سیمای‌شهر‌را‌زشت‌کرده‌و

د‌و‌نه‌زدن‌به‌وندالیسم‌بدون‌کارکرد‌است.‌برای‌خروج‌از‌وندالیسم‌موجود‌در‌گرافیک‌پیاده‌راه‌ها‌ضوابطی‌وجود‌دارد‌اما‌این‌ضوابط‌نه‌کافی‌ان

‌‌‌(2و‌‌1)شکل‌الزام‌و‌ضمانتی‌برای‌آنها‌وجود‌دارد.‌

‌

 یرات سامان دهی گرافیک محیطی پیاده راه ولیعصر، بر مطلوبیت منظر و کارآیی آن:تاث

عامل‌برانگیختگی‌رفتاری‌)مثبت(:‌گرافیک‌محیطی‌به‌عنوان‌اثرگذارترین‌عنصر‌محیط،‌اگر‌به‌صورت‌علمی‌و‌بر‌مبنای‌اصول‌زیبایی‌ .1

 یژه‌ای‌دارد.نقش‌و‌"هنجارگرایی‌"شناختی‌طراحی‌شود‌در‌جهت‌تشویق‌و‌ترغیب‌مخاطب‌به

‌بخشی‌از‌گرافیک‌محیطی‌ورای‌کارکرد‌خاص‌و‌فرهنگی‌و‌اجتماعی،‌کارکردی‌ .2 به‌عنوان‌عنصر‌تزیینی)دکوراتیو(‌در‌عرصه‌پیاده‌راه:

تزیینی‌دارند‌و‌هدفشان‌فرح‌بخشی‌و‌تقویت‌روحیه‌نشاط‌و‌شادی‌در‌بین‌مردم‌جامعه‌میباشد‌که‌تا‌حدود‌زیادی‌از‌بار‌فشار‌روانی‌

 غی‌شهر‌و‌ترافیک‌میکاهد.ناشی‌از‌شلو

‌در‌هارمونی‌محیط‌پیرامون‌به‌عهده‌ .3 ‌گرافیک‌محیطی‌نقش‌بارزی‌را نظم‌بخشی‌به‌محیط‌در‌قالب‌آرایش‌بصری‌هماهنگ‌و‌مرتبط:

 دارد.

پرورش‌و‌برانگیختگی‌حس‌ملی‌و‌میهنی:‌طراحی‌متناسب‌با‌روحیه‌مخاطب‌و‌محیط‌پرورش‌یافته‌در‌آن،‌توجه‌به‌خصایص‌قومی‌و‌ .4

 ای‌و‌کاربرد‌فرمها‌و‌اشکال‌مرتبط‌با‌آن‌از‌نکات‌مهم‌در‌این‌مقوله‌است.قبیله‌

‌،آرام‌بخشی‌بصری‌و‌کاهش‌دغدغه‌های‌روانی‌جامعه:‌یکی‌از‌مهم‌ترین‌تاثیرات‌این‌رویداد‌و‌استفاده‌به‌جا‌و‌تخصصی‌از‌هنر‌بصری .5

 کاهش‌تنشهای‌روانی‌ناشی‌از‌ناهنجاریهای‌جامعه‌است.

ار‌توجه‌به‌ماهیت‌های‌بصری)شکل‌و‌رنگ(‌در‌ارائه‌اثر،‌توجه‌به‌نقش‌هویتی‌مکان‌و‌فضا‌از‌نکات‌مهم‌تشخیص‌هویتی‌فضا:‌در‌کن .6

 د.عی‌در‌راستای‌معرفی‌هویتی‌فضا‌باشباید‌به‌نو‌،است.‌به‌بیان‌دیگر‌عناصر‌بصری‌به‌کار‌گرفته‌شده

که‌بتواند‌سلیقه‌مخاطب‌را‌از‌نازلترین‌سطح‌به‌یکی‌از‌اهداف‌بلند‌مدت‌گرافیک‌محیطی‌این‌است‌‌برانگیختن‌ذوق‌و‌سلیقه‌مخاطب: .7

 نام‌میبریم.‌"شعور‌بصری"و‌یا‌‌"آگاهی‌سواد‌بصری"درجه‌ای‌بالاتر‌ارتقا‌دهد‌که‌از‌آن‌به‌

تقویت‌بنیه‌فرهنگی‌جامعه:‌گرافیک‌میحطی‌از‌بی‌واسطه‌ترین‌هنرهاست‌که‌به‌راحتی‌در‌دسترس‌و‌دید‌مردم‌جامعه‌است‌و‌همین‌ .8

 دد‌تا‌نقشی‌شاخص‌در‌فرهنگ‌افزونی‌داشته‌باشد.ویژگی‌باعث‌می‌گر

تعلیم‌و‌آموزش‌است‌که‌اگر‌با‌الگوهای‌بصری‌مناسب‌صورت‌‌،بعد‌آموزش‌و‌اطلاع‌رسانی:‌یکی‌از‌کارکردهای‌اصلی‌هنرهای‌شهری .9

 گیرد،‌به‌جریان‌سازی‌آموزشی‌در‌سطح‌جامعه‌می‌انجامد.



گرافیک‌محیطی‌نقشی‌است‌که‌در‌آرام‌سازی‌محیط‌در‌جهت‌کاهش‌بار‌روانی‌از‌مهم‌ترین‌تاثیرات‌در‌نظر‌گرفتن‌بار‌روانی‌محیط:‌ .10

 فضا‌میتواند‌انجام‌بدهد،‌است.

با‌توجه‌به‌فراگیری‌آن‌و‌گستردگی‌بصری‌در‌سطح‌شهرها‌و‌پیاده‌راهها،‌المانها‌و‌عناصر‌که‌دارای‌بار‌ارزش‌به‌عنوان‌عنصری‌مبلغ:‌ .11

‌.‌ا‌ایفا‌کنندبصری‌باشند،‌به‌عنوان‌عنصری‌مبلغ،‌نقش‌خود‌ر

 بررسی تجارب موفق جهانی در زمینه گرافیک محیطی در شهرپیاده:

‌بدانیم‌منطقی‌نیست،‌هر‌چند‌بسیاری‌از‌مسائلی‌ک ‌در‌کشورهای‌جهان‌سوم‌لزوما‌و‌به‌ناچار‌پدیده‌ای‌آسیب‌زا ه‌اینکه‌بخواهیم‌شهر‌پیاده‌را

دیگر‌در‌حال‌توسعه‌نیز‌مشاهده‌میشوند‌اما‌این‌کشورها‌از‌نظرمدیریت‌مسئله‌و‌درباره‌ایران‌مطرح‌میشود‌به‌صورت‌های‌مختلف‌در‌کشورهای‌

‌می‌ ‌عرضه ‌را ‌ای ‌مقایسه ‌قابل ‌غیر ‌گاه ‌مختلف ‌بسیار ‌نتایج ‌و ‌بوده ‌متفاوت ‌یکدیگر ‌با ‌شدت ‌به ‌خود ‌کنونی ‌های ‌موقعیت ‌به رسیدن

‌.(158،ص1362کنند.)فکوهی،

رداخته‌و‌سعی‌شده‌است‌کارکردها‌و‌کیفیات‌منبعث‌از‌گونه‌های‌مختلف‌هنر‌شهری‌و‌در‌این‌بخش‌به‌معرفی‌برخی‌نمونه‌های‌موفق‌جهانی‌پ

تاثیر‌ات‌کارکردی‌،ادارکی‌و‌بصری‌گونه‌‌،و‌ارزیابی‌قرار‌گیرد.در‌این‌خصوصگرافیک‌محیطی‌در‌قالب‌مصادیق‌گویا‌و‌موفق‌جهانی‌مورد‌شناخت‌

‌و‌سه‌عنصر‌اصلی‌هویت،‌کیفیت‌کالبدی‌و‌حضور‌پذیری‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌اند.های‌مختلف‌آثار‌هنری‌در‌فضاها‌مورد‌ارزیابی‌قرار‌می‌گیرد‌

‌میدان‌ترافا‌لگارد‌)لندن(

می‌‌میدان‌ترافا‌لگارد‌،‌یکی‌از‌اصلی‌ترین‌و‌مشهورترین‌میدان‌های‌لندن‌است‌که‌در‌مرکز‌آن‌واقع‌شده‌و‌از‌جاذبه‌های‌توریستی‌شهر‌به‌شمار

فضاهای‌مناسبی‌را‌‌،مجسمه‌ها‌و‌بناهای‌یادبود‌و‌گرافیک‌محیطی‌موجود‌در‌این‌میدان‌نظیری‌تبدیل‌شده‌است.به‌فضای‌پیاده‌شهری‌بی‌‌که‌آید

به‌دلیل‌وجود‌عناصر‌بصری‌قوی‌فضای‌پیاده‌موجود‌در‌میدان‌دارای‌هویت‌شاخصی‌گشته‌که‌جشن‌‌برای‌تجمع‌و‌گردهمایی‌فراهم‌آورده‌است.

 شود.‌همچنین‌به‌دلیل‌پتانسیل‌فضا،‌هنرهای‌مناسبتی‌و‌رویدادهای‌خاص‌نیز‌در‌این‌فضا‌شکل‌می‌گیرد.ها‌و‌مراسم‌زیادی‌در‌این‌میدان‌برپا‌می

‌(4و3شکل)))

‌(استروگت‌)کپنهاگ

این‌مسیر،‌به‌عنوان‌ستون‌فقرات‌فعالیتی‌و‌کالبدی‌شهرکپنهاک،‌و‌طولانی‌ترین‌پیاده‌راه‌جهان‌شتاخته‌می‌شود‌آنچه‌به‌اهمیت‌کارکردی‌و‌

‌ادارکی‌به‌بازدیدکننده‌است.-نموده‌است،حضور‌پذیری‌بالا‌در‌کنار‌جذابیت‌های‌توریستی،و‌ارائه‌تجربیات‌متنوع‌بصریپایداری‌این‌مسیر‌کمک‌

،‌موسیقی،‌نمایش‌های‌خیابانی‌و‌مجسمه‌های‌مختلف‌اشاره‌ن‌به‌هنرهای‌دیواری،‌هنر‌موزاییکاز‌جمله‌آثار‌هنری‌موجود‌دراین‌محور،‌میتوا

مختلف‌و‌در‌نقاط‌کانونی،‌به‌ایجاد‌تباین‌کالبدی‌و‌تنوع‌ادارکی‌در‌این‌مسیر‌طولانی‌کمک‌کرده‌و‌فضای‌پیاده‌راه‌را‌‌کردکه‌با‌استقرار‌در‌فواصل

‌.(6و‌‌5شکل‌ی‌معرفی‌می‌کند)حیطی‌در‌سطح‌بالایاز‌نظر‌گرافیک‌م

‌پارک‌پیکادلی)منچستر(

‌ خلاقیت‌در‌طراحی‌‌در‌این‌فضا،‌خرید‌قرار‌گرفته‌است.پارک‌پیکادلی‌فضایی‌سبز‌در‌مرکز‌شهر‌منچستر‌است‌و‌در‌یکی‌از‌نقاط‌انتهایی‌منطقهً

استفاده‌از‌عناصر‌هنری،‌به‌عنوان‌جداکنندهً‌فضاها‌و‌دارای‌نقش‌کارکردی،‌شبیه‌سازی‌عناصر‌‌و‌عناصر‌موجود‌در‌آن‌به‌چشم‌می‌خورد.‌کلی‌فضا،

‌.،‌مثال‌هایی‌از‌خلاقیت‌در‌این‌فضا‌استاستفاده‌از‌مصالح‌غیر‌معمول‌و....طبیعی‌با‌

هنر‌آب‌نما‌علاوه‌بر‌این،‌وجود‌مجسمه‌ها‌و‌پیکره‌های‌یادمانی‌و‌تزئینی،‌امکان‌تجمع‌و‌ایجاد‌روابط‌اجتماعی‌را‌به‌وجود‌آورده‌است‌.‌استفاده‌از‌

‌(.‌7)‌شکل‌ش‌افراد‌در‌فضا‌را‌به‌دنبال‌داردو‌بازی‌با‌آب،‌یکی‌از‌اصلی‌ترین‌ویژگی‌های‌این‌پارک‌است‌که‌سرزندگی‌و‌جنب‌و‌جو

‌وس‌مارتیوس)دیترویت‌میشیگان(میدان‌کامپ

.ساخت‌پردیس‌‌جالب‌و‌قابل‌توجه‌در‌آمریکای‌شمالی‌تبدیل‌کرد‌یاین‌شهر‌را‌به‌شهر‌شهر‌دیترویت‌میشیگان‌واقع‌شده‌است،‌در‌کهاین‌میدان،‌

اع‌هنرهای‌شهری،نظیر‌استفاده‌از‌انوبار‌دیگر‌سبب‌شد‌که‌به‌شکلی‌کاملا‌مشخص،‌مرکز‌شهر‌به‌صورت‌فضایی‌مرکزی‌تعریف‌شود.‌مارتیوس،



به‌این‌فضا‌به‌عنوان‌یک‌مرکز‌شهری‌و‌گردهمایی‌هویت‌ویژه‌ای‌‌هنرهای‌دیواری،مجسمه‌های‌تزئینی‌و‌اجرای‌مراسم‌زندهً‌موسیقی‌و‌نمایشی،

‌بخشیده‌است‌.

‌

‌نتیجه گیری:

و‌با‌توجه‌به‌‌د‌سواره،‌بیش‌از‌پیش‌مطرح‌شده‌استامروزه‌با‌گسترش‌فضاهای‌شهری،‌لزوم‌توجه‌به‌فضاهای‌پیاده‌شهری‌در‌کنار‌حجم‌بالای‌ترد

میتوان‌از‌قابلیت‌های‌بیشمار‌آن‌در‌زیبا‌سازی‌پیاده‌راه‌های‌شهر‌استفاده‌‌،هنرهای‌تجسمی‌که‌گرافیک‌محیطی‌در‌راس‌آن‌استتاثیرات‌مختلف‌

‌بسیار‌کرد.

متخصص‌در‌این‌زمینه‌به‌عرصه‌های‌طراحی‌فضای‌شهری‌هموار‌اگر‌شرایط‌اجتماع،‌بیش‌از‌پیش‌راه‌را‌برای‌ورود‌طراحان‌گرافیک‌و‌هنرمندان‌

‌سازد‌این‌هنر‌میتواند‌علاوه‌بر‌زیباسازی‌ظاهری‌شهر‌و‌پیاده‌راه‌ها‌در‌شناساندن‌ارزش‌های‌زندگی‌اجتماعی‌مطلوب‌و‌به‌طبع‌آن‌لذت‌بردن

‌مردم‌از‌زندگی‌شهرنشینی‌نقش‌مهم‌تری‌را‌ایفا‌کند.

ای‌موفق‌در‌این‌زمینه‌به‌این‌مهم‌میرسیم‌که‌وجود‌گرافیک‌محیطی‌به‌مثابه‌یک‌محتوای‌واجد‌معنی،‌توانسته‌با‌مطالعه‌پیاده‌راه‌های‌کشوره

ی‌و‌است‌نقش‌یک‌محرک‌فعالیت،‌و‌جاذب‌افراد‌ناظر‌را‌در‌این‌گونه‌فضاها‌ایفا‌کند.‌این‌عامل‌علاوه‌بر‌ارتقاء‌سطح‌کیفی‌محیط،‌به‌ایجاد‌معن

‌وای‌فضایی،‌کمک‌کرده‌و‌باعث‌ایجاد‌کنش‌بین‌مخاطب‌و‌اثر،‌حضورپذیری‌موثر‌افراد‌در‌فضای‌پیاده‌شده‌است.ارزش‌های‌ادراکی،‌به‌عنوان‌محت

میرود‌با‌بهره‌از‌این‌رو‌با‌توجه‌به‌ارتقاء‌سطح‌کیفی‌آثار‌بصری‌و‌گرافیکی‌موجود‌در‌پیاده‌راه‌ها‌و‌اثبات‌ضمنی‌فرضیه‌اولیه‌در‌این‌تحقیقق‌انتظار‌

بتواند‌به‌ایجاد‌‌ریزی‌شده‌از‌ویژگی‌های‌هریک‌از‌هنرهای‌شهری‌در‌فضای‌پیاده‌و‌پیرایش‌محیط‌های‌دچار‌به‌وندالیسم‌گیری‌مناسب‌و‌برنامه

 به‌طور‌خاص‌پیاده‌راه‌خیابان‌ولیعصر‌شهر‌تهران‌کمک‌کند.‌‌راه هاهنجارهای‌مورد‌نظر،‌و‌رونق‌پیاده

‌پیاده‌راه‌خیابان ‌معضلات‌ناشی‌از‌کم‌توجهی‌به‌‌به‌غیر‌از‌ارتقاءگرافیک‌محیطی‌موجود‌در‌ ‌بخش‌دیگری‌که‌بسیار‌قابل‌توجه‌است، ولیعصر،

‌زمینه‌ساخت‌و‌ساز‌و‌ ‌به‌بررسی‌های‌جامع‌در ‌معماری‌و‌شهرسازی‌است‌که‌حل‌آن‌نیاز ‌نیز‌مسائلی‌در‌حوزه ‌اجرایی‌و معیارهای‌طراحی‌و

‌فرهنگی‌دارد‌که‌بحث‌آن‌در‌این‌مجال‌نمی‌گنجد.اقتصادی‌و‌ل‌در‌حوزه‌های‌اجتماعی،‌معماری‌پیاده‌راه‌ها‌و‌توجه‌به‌ریشه‌های‌مسائ

ری‌با‌توجه‌به‌با‌توجه‌به‌نتایج‌حاصل‌از‌این‌تحقیق،‌باید‌به‌اقدام‌گونه‌بندی‌انواع‌فضاهای‌پیاده‌مدار‌و‌امکان‌استفاده‌از‌انواع‌هنرهای‌بصری‌و‌شه

‌توقعات‌کیفی‌از‌این‌فضاها،‌اقدام‌شود.

‌پایان‌پیشنهاد‌های‌ذیل‌ج ‌حاکمیت‌نگاه‌در ‌و ‌راهها، ‌پیاده ‌گرافیک‌محیطی‌مجود‌در هت‌سرعت‌بخشیدن‌به‌روند‌تکاملی‌هنرهای‌شهری‌و

‌اسانه‌در‌اجرای‌آثار‌ارائه‌میشود:کارشن

 تشکیل‌اتاق‌فکر‌هنرهای‌شهری‌در‌شهرداری‌تهران،‌با‌حضور‌جمعی‌از‌مدیران‌و‌کارشناسان‌متخصص‌هنرمند. .1

 هر‌پروژه‌هنری‌و‌نظارت‌بر‌گرافیک‌محیطی‌موجود‌در‌پیاده‌راه‌ها.نظارت‌یک‌استاد‌راهنمای‌متخصص‌بر‌ .2

 نقد‌و‌تحلیل‌مداوم‌آثار‌توسط‌منتقدین،‌در‌رسانه‌ها‌و‌مطبوعات. .3

 برگزاری‌دوسالانه‌بین‌المللی‌برای‌آشنایی‌با‌گرافیک‌محیطی‌کشورهای‌مختلف. .4

 سط‌کارشناسان‌و‌اساتید.چاپ‌و‌انتشار‌دوسالانه‌آثار‌هنر‌شهری‌و‌گرافیک‌محیطی‌مورد‌تایید‌تو .5

 ملی‌و‌بین‌المللی‌قابل‌ارائه‌اند.حمایت‌جدی‌از‌نوآوری‌ها‌و‌خلاقیت‌های‌بومی‌که‌در‌سطح‌ .6

 .استفاده‌از‌گرافیک‌محیطی‌در‌پوشش‌کف‌پیاده‌رو .7

 ‌.حفظ‌و‌ارتقاء‌پتانسیل‌های‌تاریخی‌و‌فرهنگی .8



 .ر‌گرفتن‌مکان‌هایی‌برای‌فعالیت‌دست‌فروشانافزایش‌قابلیت‌های‌فضا‌برای‌استفاده‌گروهای‌مختلف‌مردمی‌و‌در‌نظ .9

 ایجاد‌فضاهای‌خلاقانه‌برای‌مکث‌و‌استراحت‌در‌فضای‌پیاده‌راه‌و‌استفاده‌از‌نورپردازی‌های‌خلاقانه‌در‌این‌فضاها.‌ .10

لح‌و‌...،‌استفاده‌از‌ایجاد‌هماهنگی‌میان‌هنرهای‌شهری‌موجود‌در‌پیاده‌راه‌با‌عناصر‌معمارانه‌بناها‌از‌قبیل‌ورودی،‌پنجره،‌بالکن،‌مصا .11

 عناصر‌طبیعی،‌گیاه‌و‌آب.
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