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 بررسي مباني نظري تکنيک هاي تبليغات نوين مبتني بر هنرهاي تجسمي
(Advertising Techniques) 

 

  سيما پاک سرشت اسمعيلي: نويسنده 

 :چکيده
. دور، از دغدغه هاي هنرمندان اين گرايش استبازگشت به خاطرات افسانه اي و اسطوره هاي زندگي در روزگاران 

آثار اين هنرمندان به قدري بزرگ و . بکارگيري فضا در اثر، ميرايي اثر و بازگشت به هنر بکر انسانهاي گذشته مي باشد

ي فضاي. فضاي باز به آنها معنا مي داد که براي نمايش آن در نمايشگاهها به عکاسي از فضا ي باز آن بسنده مي کردند

است پر از راز با جنبه هاي انساني و جنبشي که يک نوع شکل دهي زبان زيبا شناسانه و نشانه يابي از زندگي و وجود و 

هستي و احساس ميل و آرزوي بشر و فناناپذيري جستجوهاي او براي احساسات و تکميل فيزيکي آن است و احساس 

«  ،  شي و لغات، گرايش از فرم گرايي به معنا  گراييشتصوير ، جنب» ديد که علامات آن لذت عجيب و غريب و ش

توسط هنرمندان اين سبک ، اندام را بيش از هر « اندام انسان و حالات آن»با درک قابليتهاي .  تحريف  شده  مي باشد

احساساتي ابزار ديگري به ايجاد ارتباط با مخاطب مناسب دانسته و حرکات اندام و توانايي هاي بازيگري و گاه ايجاد 

چون خشونت و رفتارهاي انزجارآميز با جسم انسان را براي بيانيه هاي انتقاد آميز خود از شرايط حاکم در اجتماع و يا 

درونيات خود بکار گرفته و هنرمند مفاهيم مورد نظر خود را بصورت تکان دهنده اي به اجرا و نمايش در مي آورد و با 

 .ا مي گردد ، محيط ، زمان و شرايط در نحوه اجراي اين سبک دخيل است توجه به خاصيت مکاني و زماني اجر

هنرمندان با استفاده از دستاوردهاي تکنولوژيک براي بيان مفاهيم و موضوعات هنري خود ، اين آثار به نوعي  

مي پردازد « ت اجتماعيتيز چيستي اشيا ، به بيان جريانات ذهني و يا واقعيا»صورتگري طبيعت نبوده ، بلکه علاوه بر بيان 

ي را در خدمت و تفسير ديگري از فضا مي کند وحتي بدون زبان ، هنر وجود ندارد اين گرايش حيطه ابزاري وسيع

اثر هنري که تا قبل از آن با کادر در نقاشي و يا پايه در مجسمه از فضا جدا مي شد، در فضاي  .هنرمندان خود گذاشت

اي ضمن تلاش در راستاي حفظ و هر جامعه. اثر هنري است نه عنصري جداي از آن بزرگي مطرح مي گردد که جزئي از

از جمله کانالهاي . تقويت ارزشها و ناهنجارهاي خود سعي دارد تا اين ارزشها و ناهنجارها را به ديگر جوامع عرضه نمايد

با توجه به آنچه که آمده مشخص . است« ...فرهنگي، اجتماعي، سياسي، اقتصادي و»اين عرضه برقراري روابط مختلف 

، به عنوان جزئي از اين کانالهاي ارتباطي به شدت پيچيده بوده و داراي « هاي جمعيتبليغات و ديـگر رسانه»گردد که مي

باشد مورد ماهيتي چند بعدي است و بديهي است که بايستي آن را در يک کليت جامع که در برگيرنده تمامي جوانب مي

شود که آيا همچون گذشته، تبليغات که و براي اينکه تبليغات رشد بيشتري يابد، اين سوال مطرح مي. ادبررسي قرار د

 توان از ميزانو چگونه مي و تأثيرگذاري بر مخاطبان را داردتوانايي نفوذ  از فعاليتهاي سازمانها شده است، بخش ثابتي

و عناصر ارتباط و فلسفه وجودي تبليغات امه به مباني نظري و در اد آن فعاليتها اطمينان حاصل کرد؟ داثربخشي و رش

تکنيکهاي هنرهاي تجسمي براي درک شناخت هنرمندان با استفاده از دستاوردهاي تکنولوژيک براي بيان مفاهيم و 

 اطبانبراي حصول اين امر مي توان با انتخاب راهبردهاي صحيح و سودمند به جلب نظر مخپرداخته و  ت هنريموضوعا

 .رقابت ها نائل آمد و متعاقب آن، به پيروزي در
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 :مقدمه 
برخي از . از دوران ماقبل تاريخ نوعي ارتباط در خصوص آگاهي از وجود و در دسترس بودن اجناس و کالاها وجود داشته است

اي نيست بنابراين، تبليغ مقوله. باشندغارهاي اوليه نقش بسته است مربوط به سازندگان اشياي ابتدايي ميتصاويري که بر روي ديواره 

با توجه به آنچه که آمده  .که چندان جديد باشد و مربوط به سالهاي اخير گردد بلکه ريشه در زندگي اجتماعي انسانها داشته است

اين کانالهاي ارتباطي به شدت پيچيده بوده و داراي ماهيتي چند بعدي است و بديهي گردد که تبليغات به عنوان جزئي از مشخص مي

 . باشد مورد بررسي قرار داداست که بايستي آن را در يک کليت جامع که در برگيرنده تمامي جوانب مي

اصلي فرهنگ در همه دوران ها  صور« علم، هنر و معنويت». در اينجا به نظر مي رسد، که منشأ و گرايش محوري هنر، زيبايي است 

اي ضمن تلاش در راستاي حفظ و تقويت ارزشها و ناهنجارهاي خود سعي دارد تا آنها را به ديگر جوامع عرضه هر جامعهو  بوده اند

خويش خود را در محدوده مرزهاي جغرافيائي « ...فرهنگي، سياسي، اقتصادي، مذهبي و»هاي عميق تواند به علت پيوندنمايد و نمي

آورند که موجب تأثيرپذيري و اين پيوندهاي ناگزير روابطي را به دنبال خود مي. محصور ساخته و با ديگران به تبادل نظر نپردازد

ترديد دستيابي به موفقيت در  بي. مي توانيم اضافه کنيمو هنر ما تکنولو ژي را هم به بعنوان محصول توسعه علم  .تأثيرگذاري است

براي « طراحي تبليغات»ها با تدبير و به کارگيري مناسب ترين روش و ابزار، امکان پذير مي باشد و ضروري است تا در اين ميان ، تن

در اين زمينه  . اقناع جمعي ، با انتخاب تکنيک و راهبردهاي مناسب و تأثيرگذار در مورد هر دسته از مخاطبان ، آنها را به کار گرفت

 يو در نظر گرفتن هنجارها و ارزشهاو با استفاده از هنر و خلاقيت اسلامي و ايراني در امر تبليغات  گذاري به فرهنگ و تمدنارزش

هاي فردي و حرمت مذهبي و ملي، توجه به تفاوتهاي فرهنگي و قومي، دستيابي به اقتصادي در بستر فرهنگي، در نظر گرفتن آزادي

  (9221محمديان و خويه، ) .باشدبليغات و مسائلي از اين گونه مورد تأکيد ميانساني، پيشگيري از اعمال سليقه و هرج و مرج در ت

هاي تبليغات مبتني بر هنرهاي تجسمي را در کايم تا ضمن ارائه ديدگاهي نسبتاً جامع در مورد تکنيدر اين جستار کوتاه بر آن بوده

. هاي تحقيقي لازم بپردازيمات گردآوري شده به ارائه حيطهکشور ايران و چند کشور ديگر مورد بررسي قرار داده و بر بنيان اطلاع

و  بخشي تبليغ در رسانه ي اثرانواع روشها ،منسجم و اصولي، در بياني فهرست وار بردهاييراهتکنيکهاي منظور معرفي  نهايتاَ با

مناسب در تبليغات  امکاناتپرداخته و براي بياني سريع و صريح، نتيجه حاکي از تأثير انتخاب بر هنرهاي تجسمي  تبليغات مبتني

 .اندبررسي شده است و در اين رهگذر پيشنهادهاي مناسب نيز مطرح گرديده

  تبليغات هنر نوين بررسي مباني نظري عناصر ارتباط و

نشا کردن براي »اند کلمه پروپاگاره بمعني از يک خانواده« پروپاگاره»و لغت لاتيني « پروپاگاند»لغت  ،به عقيده لاملي :تبليغاتتعريف 

 . است « پخش کردن و افزودن»تر آن و معني وسيعتر و کلي« توليد مجدد گياه و بالطبع توليد کردن و توليد مثل است

هاي ارتباطي براي تقويت رسانه( ها، دلايل، شواهد يا ادعاهاها، ايدهزهآمو)تلاش براي ارائه از طريق »: تعريف لامون از تبليغات 

 (May 1969، Sol Lewitt) «. هدفي يا مبارزه با هدف ضد آن

تلاشي است پيوسته در جهت ايجاد يا شکل دادن رخدادها براي تحت تأثير قراردادن روابط عامه »: تبليغات نوين به گفته برتيز،

 « . يا گروهي مردم با کاري فکري

نشر افکار و عقايد و وضعهاي رفتاري که موضوع واقعي را براي شنونده »: کندپروپاگاند يا تبليغات را چنين تعريف مي« يونگکيمبان»

 (9221محمديان و خويه، ) «. کنديا خواننده به روشني بيان نمي

در تبليغات عنصر چهارمي . ارتباط اعم از تعليمات و آموزش وجود داردکه در هر « پيام، گيرنده پيام، فرستنده پيام»علاوه بر سه عنصر 

بـه عبـارت ديگـر در تبليغـات     . است «عنصر انگيزش اجتماعي بوسيله پذيرش پيام در بستر يک حرکت تبليغي»نيز دخيل است و آن 

انگيـزش و  »رح اسـت کـه تحـت عنـوان     مسئله تعميق و پذيرش پيام در جامعه پيام گيرندگان ودر نتيجه بسيج افکار عمومي نيـز مط ـ 

در مراحل نشر و پذيرش پيام، انجام تبليغات توجه به اين مراحل ضروري است و قـرار داشـتن   . ، قابل توجه و بررسي است «پذيرش

مـايش  منـدي، ارزيـابي، آز  آگاهي، جلب توجـه وعلاقـه  )جامعه در هر يک از مراحل بايد تبليغات متناسب با آن را انجام داد که شامل 
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هاي علومي بندي افراد از لحاظ پذيرش يک پيام با اهميت يافتن امر تبليغات و افزايش يافتهطبقه. مي باشد( وتجربه پذيرش و پيگيري

به ولي بهرحال بايد براي رساندن پيام  ،که با تبليغات در ارتباط هستند، روشهاي مورد استفاده بستگي به نوع تبليغ و محتواي پيام دارد

يعنـي  « شعاع دايره نفوذ اجتماعي پيام»مسئله اول گسترش . دو مسئله مهم را همزمان و هماهنگ مورد توجه قرار دهد نمخاطبا گوش

. يعني افزايش تأثير پيام در افراد جلسه گيرندگان پيام مي باشـد « تعميق و پذيرش پيام»مسئله دوم  افزايش عددي مخاطبين پيام است و

بنـدي بايـد بـه عـواملي چـون      بندي شده و به نيازها و علايق هرگروه توجه خاص مبذول گردد و در اين گـروه  پيام گيران بايد گروه

 (9221سجودي ،) .توجه کافي داشته باشيم« ...جنس، سن، شغل، عقايد سياسي مذهبي، فرهنگي، تحصيلات و »

در کـه   توافقي که اشاره و رجوع به وجهـي . ناخواسته استي جديد در هنر جديد يک توافق خواسته يا واژه :يا جديد تبليغات نوين

اگرچه ترجمـه  ،اين توافق درون مرزي همانند تفاوتي است که بين نگارگري و نقاشي هست .است و يا سنت( مدرن)مقابله با هنر نو 

هنر جديـد  . الملليتا بين رددا تر مصرف بوميبيشنوين از اين رو واژه . ي اين دو واژه ممکن است براي مخاطب خارجي يکي باشد

 شود کـه پـس از هنـر مينيمـال در غـرب و آمريکـا شـکل        هاي متفاوت هنرهاي غيرمتعارفي اطلاق ميتأثيرات انواع گونه»در ايران به 

خاصـي  هـاي  ها و مؤلفهاست داراي ويژگي« هنر مفهومي»ترين شکل آن اين نوع هنر که سنتي.  ( May 1969، Sol Lewitt).«اندگرفته

موارد ميـرا و غيـر   »هاي ديگر اين هنر اين است که در بعضي از از ويژگي. در اين هنر احتمال استفاده از اشياء آماده وجود دارد. است

حضور مخاطب و دخالت او در چگونگي اثر و سرنوشت . رودشود و به درون اثر ميمعمولاً مخاطب توسط اثر احاطه مي. هستند« مانا

در هنر جديـد معمـولاً فضـاي    . ي بستري براي به وجود آوردن يک معناستدر نتيجه هنرمند فراهم آورنده. دهدشکل ميغائي اثر را 

فضاي پيرامون اثر باز بودن يا بسته بودن، تاريک بودن يا روشن بـودن، سـکوت يـا همهمـه،     . شودنمايشگاه توسط هنرمند طراحي مي

نـوآوران  ، در عرصه هنرهاي تجسـمي  (1،9220موسوي فاطمي،ص) .هنري تعيين کننده است گيري معني اثردر شکل...( بودار بودن و

اثـري را متعلـق بـه فرهنـگ ايـران       ،ها و فضاهاي آشنا نشان دادند خلاف سنت گرايان، صرف تقليد از پوسته سنت آزاد با تجريد فرم

. گيري اثر هنـري دخالـت دارد  يند شکلآاي در فراي و شبکههاي جديد به صورت چند رسانهآوريدر بسياري از موارد فنو  کند نمي

هنر  ،چيدمان، هنر ويدئو، چيدمان ويدئويي، چيدمان عکس، هنر اجرا، هنر محيطي»هاي مختلف هنر جديد در ايران از منظر رويه گونه

امروزه پس از گذشت چند دهـه  . ني استاي نسبتاً طولااين جريان هنري در جهان و ايران داراي سابقه. هستند« اي و شبکهچند رسانه

اما بايد توجـه داشـت هنـر     .نه به عنوان يک هنر جديد بلکه به عنوان يکي از جريانات مرسوم رايج است« (کانسپچوال)هنر مفهومي »

هـاي  آوريشناسـي درکارهـاي مفهـومي، و اسـتفاده از فـن     رجوع به نوعي زيبـايي . هاي خاص خود را داراستمفهومي جدي ويژگي

بـا پيامـدهاي    .ل و با نيازهاي امروز منطبق ساختآن را متحو ،امروزي که در گذشته و در بدو شروع اين جريان چندان مرسوم نبودند

يي نسبتاً مرفـه   هاي گوناگون تفکر و ذوق طبقه انقلاب و جنگ، نقاشي به ناگزير کارکردي تبليغي يافت و تنوع شگرف پيشين که شيوه

هايي بسيج کردنـد کـه بـا پـرچم      به کنار رفت و نقاشان تازه، نمادهاي تصويري خود را در خدمت تهييج توده داد را آزادانه بازتاب مي

اينان نقاشان مدرنيست تازه نفسي بودند که با بهره يابي از دسـتاوردهاي چنـد   . کردند از جغرافياي زندگي جمعي ايرانيان دفاع ميدين 

آنکـه از درک مدرنيتـه غافـل     هاي نو به نو پا به عرصه مدرنيسم گذاشتند بي دهه نقاشي ايراني و تجربه کردن انقلاب و جنگ با آگاهي

بسياري از هنرمندان در قبل از انقلاب با استفاده از . گرددهاي قبل از انقلاب اسلامي بر ميمفهومي در ايران به سال ي هنرسابقه. باشند

و دوران جنـگ تحميلـي بـه دليـل رواج پيـدا       9231هاي اول پس از پيروزي انقلاب اسلامي در سال. اشيا آماده، چيدمان ترتيب دادند

يکـي   .مرنگ شد، اما هيچ وقت ناپديد نشـد اين جريان هنري حضورش ک« ياسي، اجتماعي و مذهبيس»کردن نقاشي تعيني با مضامين 

در ايران به وقوع پيوست برگزاري اولين نمايشگاه هنر مفهومي در موزه هنرهاي معاصـر تهـران    9224از وقايع هنري مهم که در سال 

در اين نمايشگاه آثاري ارائـه شـد کـه    . ادامه يافت« مهرماه همان سال 91خ افتتاح و تا تاري 9224دوم مرداد ماه »اين نمايشگاه در . بود

اما بسـياري از آثـار وجـود در ايـن نمايشـگاه       ،داشت« مينيمال، کانسپچوال و يا به صورت اجرا پرفورمنس و حتي لندآرت » ساختار 

هـا هويـت   هاي بومي بود که به آنکنار آن داراي ويژگي داد و درها را در حوزه هنر امروز جهان قرار ميهايي بود که آنداراي ويژگي

به دليل نامناسب بودن نام مفهومي براي نمايشـگاه،   .ها کمتر در ادوار گذشته و ديگر نقاط جهان سابقه داشته استداد و اين ويژگيمي

هـا صـورت   آوريتري از فن، استفاده بيشدر دومين نمايشگاه. در موزه هنرهاي معاصر برپا شد« هنر جديد»دومين نمايشگاه با عنوان 
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در واقـع تبليغـات جديـد براسـاس تحليـل      . گرفت و بسياري از آثار تقابل و همراه بودن سنت و نوگرايي را موضـوع خـود قـرار داد   

 (842  -921  صص سميع آذر) .شناسي استوار استروانشناسي و جامعه

 تکنيکهاي تبليغات نوين مبتني بر هنرهاي تجسمي
فن . به کار مي رود... واژه اي است که ريشه يوناني دارد و در بسياري حوزه ها از جمله صنعت، هنر و تکنيک  :تکنيک تعريف 

. کاربرد دارد... اصطلاحات و قواعد فني، فنون، اطلاعات فني، رموز فني، نکته فني، فن، اصول مهارت، روش فني، تکنيک، شيوه، و 

زبان فني در تبليغات زباني است که متخصصان تبليغاتي با آ ن زبان اطلاعاتي را رد و بدل کرده و  (Technical Language)زبان فني 

کادر فني در « ...مانند اثربخشي تبليغات، شوک تبليغاتي، راهکار تبليغاتي، سناريو احساسي، سبک سورئاليسم و ». صحبت مي کنند

د که تمامي تکنيک هاي اجرايي تبليغات را مي دانند و آنها را در تبليغات به کار مي تبليغات، مجريان و متخصصان تبليغاتي هستن

او مي تواند تکنيک هاي ويژه خود را داشته باشد و خود را با آن تکنيک پيوند  ،با پيشرفت هر هنرمند متخصص در يک علمو گيرند 

تبليغات در خلاء وجود « ناميمبرد را تکنيکهاي تبليغات ميبکار مي هايي که تبليغاتگر براي تحت تأثير قرار دادن افرادشيوه». بزند

سبک تبليغاتي معياري است که بتوان هدف، محتوا، تکيه گاه، آهنگ، پيام، رسانه و تاکتيک يک سيستم، اسـتراتژي يا برنامه  .ندارد

دهنده ارزشهاي فرهنگي در آن کشورهاست اما  سبک تبليغاتي در کشورها نشان. تبـليـغاتي را در چارچوب نگرشي معين ارائه کرد

تبليغات بيان فرهنگ ها، شعائر، استعارات و ديگر  (May 1969، Sol Lewitt). اصالت ارزش ها بيشتر از قدرت سبک هاست

ابداع تاکنون سبک هاي خاصي که مختص تبليغات باشد . مواردي است که به نوبه خود بر ارزش هاي فرهنگي جوامع مي افزايند

اي ممکن است در يک جا موفق و در جائي ديگر هر شيوه .نشده، ولي براي برخي از اجزاي آن تقسيم بندي هايي را در نظر گرفته اند

يابي و مشکل گشايي، ترويج خود اتکائي، فراگيري مشکل: )ها متفاوتنداين شيوه. ناموفق باشد و اين به شرايط تبليغ بستگي دارد

داشتن، زبان تبليغات توجه به آرمانهاي اسلامي و فرهنگ ملي، در نظر گرفتن امکانات ملي همبستگي با نهادهاي شمول و عموميت 

ها و خواسته مردمي، پرهيز از روزمرگي و قالبهاي کليشهاي آموزش مداوم و عناصر تبليغي، سنتها، آداب و رسوم که حاوي آرزوها،

و هر کدام در شرايط « مي، فهم شعور اجتماعي جامعه، نوع و ميزان اطلاعات و معلوماتيعلايق مردم، ميزان آگاهي و اطلاعات عمو

  .خاص کاربرد دارد که افراد از قبل دارند

که به جاي آنکه براي تبليغات قدرت خاصي قائل شوند، آن را جزوء ارتباطات  مي پردازيم، تکنيکدر اين راستا به بررسي چند 

 (9221محمديان و خويه، ) .کنندمحسوب مي( تحت تأثير قراردادن، شکل دادن نگرشها و رفتار افراد استارتباطي که هدفش )ابزاري 

تبليغات کلاسيک يعني يک تبليغ  ،(9229حسيني، بخش ادبيات کلاسيک،) ، Classic Advertising:کلاسيک تکنيک -  

. بکارگرفته مي شود تخدم بدون هيچگونه اغراق درتبليغ کالا و انساني و نشان دادن انسان به هر صورتي در ارتباط با کالا و محصول

گرايش به مکتب کلاسيک در بين مردم عامي بسيار . اين سبک تبليغاتي مخاطبان بسياري دارد زيرا زبان عمومي بيشتر مخاطبان است

در اين . اين سبک تبليغاتي استفاده مي شود زياد است، به همين منظور براي کالاهايي که بازار هدف آنها بيشتر، عامه مردم هستند، از

سبک تبليغاتي هر چيزي را به انسان ربط مي دهند و به هر صورتي انسان ها در صحنه هايي از تبليغات حضور دارند؛ انسان هايي که 

الهام از  حقيقت نماييالهام از طبيعت و  تعادل و کمال ): ويژگي هاي اين تکنيک .از نظر زيبايي ظاهر يا صورت، ايده آل هستند

 (12-13 ،9214روستا،)رسانه هاي همگاني برازندگي  وضوح و ايجاز نمونه هاي عالي 

 « خلـق کارهـاي خيرمتـداول   »بـه  تبليغات باروک   ( 9229پاکباز، بخش باروک،)، Baroque Advertising :تکنيک باروک - 2

مورد تبليغاتي مانند کالا يا خدمت را بـاعنوان بصـري بـه شـدت اغـراق کـرده و آن را بـه         در اين تکنيک معمولاً .مي توان تعبير نمود

مجريان اين تکنيک تبليغات خود را در مکانهايي بسيار باشکوه و اسـطوره اي   .صورتي بسيار عجيب و غيرعادي به نمايش مي گذارند

در و اغـراق  تحريـف  » .هاي باشکوهي را مي تـوان مشـاهده کـرد   آنچنان که در تبليغات، ساختمان ها، برج ها و مکان  نشان مي دهند

هـاي گذشـته مـا    دانـيم بـه تجربـه   آنچه ما آن را واقعي يا تحريف شـده مـي  ». دنياي واقعيتها براي تمام مردم يکسان نيست ،«تبليغات

 کـه بـا آنهـا مخـالفيم تحريـف شـده        ما غالباً نظرات و برداشـتهاي گروههـائي را  . وخواستهاي کنوني و اميدهاي آينده ما بستگي دارد
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بلغ نبينيم و يا نقطـه نظـرات مخـالف را نشـنيده باشـيم      ظاهراً تا زماني که تناقضي در حرفهاي مُ (9221، 944-21رهبرنيا، ) .«دانيممي

مثلاً با استفاده از صداهاي بم و بلند،  .گيرد دروغ تا کتمان حقايق را در بر مي شويم فنون تحريف طيف وسيعي ازمتوجه تحريف نمي

مجريان اين تکنيک تبليغـات خـود را در مکـان هـايي بسـيار بـا شـکوه و        …تصاوير بزرگنمايي شده، فليمبرداري بسيار شکوهمند و 

در اين  …و مکان هاي باشکوهي چون برج ايفل در فرانسه، ميدان آزادي در تهران و قله دماوند، ارگ بم  .اسطوره اي نشان مي دهند

براي نمونه شرکت سوني براي ورود به بازار آمريکا از مجسمه آزادي آمريکا در تبليغات خود استفاده . سبک تبليغات استفاده مي شود

 (20-24، 9221محمديان، ) .کرد

در تبليغـات   (842  -921  صص ـ سـميع آذر، ) ، Advertising Symbolist :(نماادي  ،اسطوره) ،سمبوليستيتکنيک  - 3

چيزهايي که بايد تبليغ شوند، لب به سخن مي گشايند  .بهترين راه ، استفاده از تجارب ارزشمند گذشته و تکميل آن است ،سمبوليستي

 نماد عاملي است که وجود آن بـه عـاملي ديگـر معنـا     و  معني رمزگرايي و نماد گرايي استسمبوليسم به  .و اعمالي را انجام مي دهند

شـکل ديگـر    .انگيز از محصول ارايه دهنـد کنند که شکلي جذاب و خاطرهها، با تصويرکردن نمادها، سعي ميبسياري از آگهي .دهدمي

پذير انجـام دهيـد، بـه    اگر قياس و نمادگرايي را به شکل ساده ، آشنا و فهم. سازي استوار استبر عنصر شبيه نمادگرايي، يعني قياس،

نماد سازي و انديشه ي نمـادي از زمانهـاي دور رواج داشـته، حتـي      .کاملاً با بيننده ارتباط برقرار خواهد کرديادماندني خواهد شد و 

سبک سمبوليسم واقعيت محض را نـاچيز مـي شـمرد و مـدعي اسـت کـه بايـد         نمونه هاي آنها را در حيوانات نيز مشاهده مي کنيم ،

شخصيت نمـادين کسـي اسـت کـه      (842  -921  صص سميع آذر،) .آن واقعيت ارائه کرد واقعيت را به شکل نماد يا شناخت دروني هنرمند از

توز و يـا قورباغـه محصـولات    ميمون زرد رنگ تبليغات محصولات چيمانند کبريت نماد انسان و) .شودبراي تبليغ محصول خلق مي

 .تبليغـاتي و سـايتهاي اينترنتـي کـاربرد دارد    اين تکنيک ها به شـدت در نشـان هـا و آرمهـاي شـرکتها، بسـته بنـدي هـاي          (.داروگر 

 مايکروسافت براي تبليغات خود از نشان و نماد پنجره با شيشه هاي رنگي استفاده مي کند که براي رسـاندن مفهـوم وينـدوز بـه کـار      

 (10-23، 9221محمديان،) .مي رود، يا نشان اسب براي سمند ايران خودرو

سـبک ناتوراليسـم    (842  -921  صص ـ سـميع آذر، ) ،  Naturalism Advertising: ناتورائيسا   يا تکنيک طبيعت گرا - 4

در آثار ناتوراليستي بيشتر مکالمه اشخاص .مکتبي است که فقط به وصف زيبايي هاي طبيعت مي پردازد و زشتي ها را ناديده مي گيرد

تبليغات ناتوراليستي در اثر خود به دنبال اطلاع رساني کامل و موبه موي زيبايي ها و نکات ريـز   .به همان زبان محاوره آورده مي شود

اعتقـاد دارنـد و    اشـيا به قدرت محض کيفيـت واقعـي   »طبيعت گرايي در بازاريابي به روشهاي تبليغاتي گفته مي شود که و و حساس 

تبليغاتي که تمامي جزئيات در آن به روش علمي با تصاوير و فـرم هـاي علمـي،    مانند  «.مي داند آن نيروي برتر را از آن کيفيت واقعي

مانند تبليغات کاشي عقيق و بستني ميهن که در تبليغ خود تمامي مراحـل توليـد را نشـان    . مزيت هاي محصول را به نمايش مي گذارد

 (949-944، 9214روستا،) .مي دهد

از ويژگي هاي اين نـوع تبليغـات، علاقـه بـه      (842  -921  صص سميع آذر،)، Advertising Romantic :تکنيک رمانتيک - 5

نماد ها و نشانه هاي ديني مربوط به عالمي ملکوتي و ناديدني، احساس گرايي و تخيل گرايي مخاطبان با اهداف خـاص در تخـيلات   

د آشکار  به کارهاي نامتعارف و عجيـب  ويژگي هايي همچون درگير شدن عاطفي و احساسي با موضوع و در بسياري موار . مي باشد

آزادي تخيل ، فرديـت هنـري ، قالـب شـکني ، شـور و هيجـان ، رويـاواري، سسـتي و دردمنـدي ،          » .از مشخصات اين تکنيک است

 و شهرگريزي و روستاپرستي و برتـر از همـه چيرگـي احسـاس بـر عقـل       غمخواري زيردستان ،گزينش مضامين عادي و بيان عادي ،

مانند تبليغ جشن عاطفه ها و جشن نيکو کاري، بنياد امور بيماري هاي خاص يـا   « .انسانهاي ويژه و کودکان که دنياي رمانتيکي دارند

لازم به ذکر است که رمانتيک ها مي کوشند گذشته از نمايش و بيان زيبايي ها که هدف کلاسيک هاسـت زشـتي و   . تبليغ جزيره کيش

 (948-949، 9214روستا،) .(مانند اتومبيلي نه چندان زيبا ولي مقاوم) .بدي را هم نشان دهند

در ايـن تکنيـک    Advertising Futurism ،( (May 1969 ،Sol Lewitt)  :مفيوچريز ،آينده نگر فوتوريسميتکنيک  - 1

بدون رعايت قانون هاي دستور زبان و معاني کلمات ، شعارها و پيام هاي تبليغاتي به صورت کلمات و واژه هايي منقطع و تکگرافـي  
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مانند صداهاي دستگاه هاي  (842  -921  صص سميع آذر،) .و به نظر آنها عصر ماشين ، بايد سبک و زبان تبليغ نيز ماشيني باشد بيان مي شوند

براي  ،(مانند شرکت کرايسلر يا فارستر…صداي ترمز ماشين، صداي بلند شدن هواپيما، صداي تلفن و ) .الکترونيکي و غيرالکترونيکي

. ب. آ): نمونه، يک محصول غذايي را ممکن است با استفاده از اصطلاحات ماشيني يا تکنولوژيکي و با کلمات منقطع بيان کنند، ماننـد 

هيچ گونه بيان شاعرانه اي وجود ندارد و پيام ها، برندها و شعارها به صورت کاملاً رها و آزاد بيـان   و( .و. ام. ب )يا  (P.M.C)يا ( آ

 (11-14، 9221محمديان، ) (، و باطري نيروGoogleمانند . )به نظر آنها شاعر بايد بازيگري براي زبان و واژه باشد. مي شود

دادائيسـتها يـک تاکتيـک     (842  -921  صص سميع آذر،)،  Dadaism Advertising  (:ساز مخالف) دادائيستيتکنيک  - 7

تهاجمي دارند و با نوعي کلاژ لفظي و بصري و تکنيک هاي مونتاژ ، دکوپاژ و تدوين براسـاس تصـادف و همنشـيني غيـر منطقـي و      

رنگهاي خالص و خطوط آزاد و اشکال تند براي تجسم کيفيت هاي عـاطفي و   واز مات، اصوات و تصاوير شکل مي گيردخودکار کل

 ،شـک بـه همـه چيـز    ، هنجارسـتيزي و تنـاقض گـويي    ،تکنيک هيچ گرايي در تبليغات هرج و مـرج طلبـي   .استفاده مي شود «تزئيني

داداييسم يکي از سبک هاي تهاجمي سبک تبليغاتي  .(9214943-948،خويه روستا،). بداهه گويي و آني، ساختارشکني و سنت شکني

بيشتر شرکت هايي که قصد نابود کردن رقباي خود يا هجوم ناگهاني به بازار با يک محصول جديد يا ايده جديد را دارند از اين . است

نـوعي کلاـلاژ   تبليغات داداييست ها تا حدودي مخالف قواعد و قوانين متعارف بازاريابي و تبليغـات اسـت و بـا    . سبک بهره مي گيرند

لفظي و بصري و تکنيک هاي مونتاژ، دکوپاژ و تدوين، براساس تصادف و همنشيني ظاهرا غيرمنطقي و بطور خودکار کلمات، صـداها  

اجراي في البداهه صحنه هايي از توليد يا ارايه محصول، موسيقي پرسروصـدا و نامناسـب، از ويژگـي هـاي     . و تصاوير شکل مي گيرد

به طوري که در اين هرج و مرج تبليغاتي، مشتريان را نيز با خود همراه مي کنند و آنان را هـم بـه بـازي مـي     . ستتبليغات داداييسم ا

در حراج هاي کشورهاي جهان سوم گاهي اين گونه تبليغات به وفور يافت مي شود بـه خصـوص در تبليغـات کانديـداهاي     . کشانند

ولي در کشورهاي غربي در اغلب موارد از اين سـبک بـه صـورت کـاملاً     . مي شود احزاب گوناگون از اين نوع سبک تبليغاتي استفاده

 .يابي و تبليغاتي استفاده مي کنندعلمي براي استراتژي هاي بازار

پيامهاي تبليغاتي کـه آنهـا   در اين  (944-13، 9221محمديان، )،   Impressionism Advertising:امپرسيونيس   تکنيک - 8

هدف امپرسيونيسـم در ميـان همـه     .است(لحظه اي -تأثيري)تکنيک تبليغات امپرسيونيستي . بيان تصويرگونه دارد، يک مي دهندارائه 

 سبکها دستيابي به نوعي طبيعت گرايي متعالي است که از طريق تجزيه شدت و ضعف رنگ و ارائه بازي نور  بر سـطح اشـيا حاصـل    

در اين تکنيک تهيه کنندگان به شـدت   و (9229سيدحسيني،) «.رگونه و لحظه اي دارندنوشته ها و پيام ها بياني کاملاً تصوي» .مي گردد

در تبليغات آنها کالاهـا   .طبيعي به نمايش مي گذارند و کالاها را غرق  در نور و رنگهايي کاملاً ال بازي رنگ و نور در آثار هستندبدنب

براي نمونه تبليـغ  . )و خدمات را با جذابيتي حاصل از شفافيت کامل و غرق در نورها و رنگ هايي کاملا طبيعي به نمايش مي گذارند

در اين سبک مزيت هاي کالا و خدمات به صورت تکه هاي رنـگ بـا ضـربه هـاي بصـري و      (. LGاستيل البرز و تلويزيون پلاسماي 

تا به صورت سريالي و کم کم تعريفي از کـل اثـر، خـود را    ( تبليغات وصله پينه شده و تکه تکه اي).نار هم گذاشته مي شوندصوتي ک

 (944-13، 9221محمديان، ) .پديدار سازد و در ذهن مخاطب ماندگار شود

( 842  -913  صص ـ سـميع آذر، )، Advertising  Expressionism (:احساساي  -تعبياري )تکنيک اکسپرسيونيستي - 9

اي کـه ممکـن اسـت    وضع محرک را از زمينـه  طراح .  «يعني به کارگيري قواعد و اصول روانشناسي، اجتماعي براي بررسي تبليغات»

کنـد بـه آن ارزش تحريکـي    خواهد پيام او اداراک شود و سعي مـي يعني مي .دهدبيرون آورده برجستگي ميسبب انحراف دقت شود، 

ارزش تحريکي پيام را از زمينه کلي تأثيرات حسي که در آن لحظه در پيرامون شخص وجـود دارد، مـثلاً ممکـن     بطوريکه اين ،بخشد

هـاي تجـاري   اين کاري است که تهيه کننده آگهـي . اي با فعل نهائي ندارد استمداد کردهاي رفتاري اضافي که هيچ رابطهاست از وضع

چنانچه گوينده راديو نام کـالائي را کـه    .کرد به نوعي ديگر بيانتوان آن را اداراک شود مي مثلاً براي اينکه محرکي بهتر. دهدانجام مي

توان در تبليغـات  اين روشها را مي. کنندعبارتي ساده بيان مي را با به مرکز روان درمانيمربوط  روانشناسيخواهد تبليغ کند، نکات مي

ويژگـي  و پيامهاي تبليغات اين تکنيک در بعضي موارد بسيار تنش آميـز و زجـرآور اسـت     .سياسي نيز مانند تبليغات تجاري بکار برد
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تشويش، ترس، عشق و نفرت با امکانات بياني، خطوط پيچان، شکل هـاي کـژ نمـا و رنـگ     »هاي اين سبک بيان حالات دروني مانند 

محمـديان،  ) ....(و يا سيل، پيام هاي اعتياد و ايدز زلهبراي نمونه تبليغات کمک به آسيب ديدگان زل)« .هاي پرمايه و تند و خشن است

9221 ،949-994) 

( 842  -921  صص ـ سميع آذر،)،   Surrealism Advertising(:ضمير ناخودآگاه -فراواقعي)تکنيک سورئاليستي - 1 

مشتريان نفوذ کند و از اين طريق پيام رساني پيروان اين تکنيک در تبليغات به دنبال جنبه ها يي از تبليغ هستند که به ضمير ناخودآگاه 

مانند تبليغات کلاسهاي کنکور که اثر به دروني ترين لايه ها ي ذهني مخاطبان نفوذ مي کند و آنهـا را  . کرده ، مخاطب را تحريک کند

قعيـت را رهـا کنـد و بـه بـالاتراز      درون قلمرو پندارهايي از کالا و ايده و رويايي آميخته با بازاريابي آن محصول يا ايـده قراردهـد، وا  

ثر ؤفته و سپس مشخص شد که تا حدودي ممحرک هايي پايين تر از فاصله سطح آگاهي در لابلاي فيلم ها به کار گر .واقعيت پناه برد

از مخاطب قرار دادن تمام جامعه از هر سن و جنس، توجه به آزادي و خلاقيـت بـه عنـوان دو اصـل در تبليغـات و      . واقع شده است

طريق طنز با سازو کاري خاص مي توان به مغز مشتريان نفوذ کرد تا بتوان چهره اي ماندگار از محصول يا ايده در ذهن مخاطب به جا 

همچنين اسـتفاده از امـور شـگفت    . (ر ما، محصولات پاک و فرش پاتريسبراي نمونه تبليغات راهنمايي و رانندگي در کشو) .گذاشت

از صفر تـا صـد سـرعت     مونهبراي ن) .ي نشان دادن محصول و ايده تا مشتريان در پندارها و وهم ها غرق شوندانگيز و غير واقعي برا

 بچـه راجلـب    جايزه بانک تجارت که به صورت ربات ظـاهر مـي شـود و توجـه پسـر     براي امور چاپي شيران نگار و در ماشين  يک

 (994-949، 9221محمديان، ) .رويا -خودکارنگارش  -شگفت و جادو -طنز: فنون سورئالييسم ..(مي کند

در ايـن  ( 929-982، 9214روسـتا، ) ،Advertising  Cubism  :چناد بعادي و کالاژ   ( مکعبي)تکنيک کوبيستي  -   

د، به طور همزمان نمـايش داده  يت پديده و موضوعي که بايد تبليغ شوؤيت و غيرقابل رؤسعي مي شود تمام جنبه هاي قابل رتکنيک 

براي تهيه پيام تبليغات ابتکار عمل بيشتر به دست الفاظ مي افتد ودر آن نقطه گذاري از ميان مي رود و نحـوه چـاپ پيـام هـا     و  شود

که پيام انگليسي که در آن نهفته است با پيام فارسي آن هم شـکل اسـت و از چنـد زاويـه      «مانند آرم استاندارد ايران». عوض مي شود

در تيزرهاي اين تکنيک، دوربين از زوايـاي مختلـف از کـالا و     .در اين تکنيک است( اي  وصله)يک کلاژ بيانگر تکن .خوانده مي شود

ــد   ــي کن ــرداري م ــدمات فيلمب ــق       .خ ــاتي را خل ــذترين آثارتبليغ ــدن، ناف ــوآوري در روش دي ــبب ن ــه س ــات ب ــک تبليغ ــن تکني  اي

ويژگي هاي اين سبک  .که از زواياي مختلف نشان دهنده شعارها و پيام هاي خاصي است «آرم جمهوري اسلامي ايران»مانند  .مي کند

پيام هـايي کـه نمـاد     » و فرم هاي هندسي استفاده مي کند کليشه هايي نيرومند در هنر قومي قبيله اي آفريقايي دارد و از تکنيک کولاژ

همچنـين  . در کشورهاي غربي را به کار مي گيرنـد  «ن و اقوام بدويهاي هخامنشيان يا آريايي ها در کشورمان و نمادهاي سرخ پوستا

همچنـين  ( براي نمونـه در تبليغـات يخچـال امرسـان    )نشان داده حجميت و جسميت کالا بدون به کاربردن شگردهاي سه بعد نمايي 

ونه يکـي از تبليغـات پاژنـگ    راي نمب، تجزيه صور اشيا به سطح هاي هندسي و ترکيب مجدد اين سطوح در يک مجموعه به هم بافته

 (May 1969 ،Sol Lewitt) (خودرو 

در ( 842  -921  صص ـ سـميع آذر، ) ،  Advertising  Optical :(بصري يا ديدماني)رت يا اپتيکال تکنيک آپ آ - 2 

پ آ»در ترکيـب   OPکلمـه   .اين تکنيک با استفاده از رنگ و سايه، حس عمق ميدان، حرکت و حجم را در آثار خود ايجـاد مـي کننـد   

به سخن ديگر آنها با مهارت و تسلط بر رنـگ و اسـتفاده اسـتادانه از خطـوط،      .به معناي چشم بصري است«  Optical »مخفف «آرت

 عمومـاً  .و چشمان بينندگان را مي فريفت پرده هايي مي آفريدند که از خطا هاي بصري و ديگر جلوه هاي ديدماني استفاده مي کردند

ايـن   از) .حتي مي توان به آن هيپنوتيزم تبليغـات نيـز لقـب داد    .خشان ، انتزاعي و هندسي درهم فشرده بهره مي جستنداز رنگهاي در

 ثير قرار دادن ديدگان مشتريانأبراي تحت ت مانند آدامس و تبليغ مراکز ريزش مو و تمرکز مدام بر روي نياز مصرف کنندهبراي تکنيک 

  (.مورد يکي از محصولاتش استفاده کرددر « canon» شرکت و«  Hp» شرکت

ثير جنبش فرهنگ مردمي، همگاني و کوچه بازاري به أاين سبک تحت ت،  Advertising Pop art : پاپ آرت تکنيک -3 

از ويژگي هاي اين سبک استفاده از گويش هاي محلي در تيزر ها، به نمايش . شدت در تبليغات مورد توجه و استفاده قرار گرفت
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، استفاده ترکيبي از شيوه هاي نقاشي، (در تيزرهاي راهنمايي ورانندگي "سيا"براي نمونه شخصيت ) دن فرهنگ هاي خيابانيدرآور

پوشاندن برجي در لندن با پوستر هايي از محصولات يا استفاده از مجسمه هاي غول پيکر معروف  مثلاً) مجسمه سازي و مواد صنعتي

 (9214، 991 -994روستا، ) .است( براي تبليغ محصولات

اجـراي مراسـمات بـراي     (929-982، 9214روستا،)  ،Performance art Advertising :پرفورمنس تکنيک اجرايي - 4 

هنر اجرا گونه اي هنر است که عناصر تئاتر، موسيقي و هنرهاي تجسمي را با هم ترکيب نموده و داراي محتواي سياسي، و  بيان محتوا

رخداد يا اجرا توسط گروهي از هنرمندان و بازاريابان در خيابان ها و اماکن . فلسفي است و با هنر مفهومي پيوند مي خورداجتماعي و 

 اي بـين عکـس و تئـاتر در خانـه هنرمنـدان      واجههم ،«9219آبان   91 مايشگاه عکس و پرفورمنسن» .عمومي به اجرا گذاشته مي شود

ات ديدن آثار تجسمي را در فضاي گالري با قرار دادن مخاطبين درمواجهـه بـا قطعـات نمايشـي     اين نمايشگاه خصوصي .برگزارگرديد

هنرهـاي  و و مخاطبـان هنرهـاي تجسـمي     کنـد  کند و مخاطب را با شيوه جديدي از ارائه يک اثر تجسمي مواجه مـي  دچار چالش مي

 ـ"هاي به نامطعه ق 3در اين اثر  .خواند نيز به ديدن عکسها مي ورا افزايش نمايشي  مجلـس  "،  "نوسـتالژيا  -زن"، "ثآنژيو گرافي مکب

               (9221 ،فاريابي) .پردازند دقيقه به اجراي عکسها مي 03به مدت  "تي وي"، "زرد -قرمز -سبز"، "(ع)امان نامه حضرت عباس 

بداهه گرايي با توجه به شرايط  (929-982، 9214روستا،)  ، Advertising  Installation art :چيدمان تکنيک مفهومي -5 

مفهومي که . باشد( جنبش، حرکت ، صدا ، نور، ريزش، کلام و آهنگ) هر اثر هنري بايد داراي مفهوم  هنر اجرايي، حاکم بر محيط

مند و چه براي القاي معنا در هنر مفهومي ممکن است شخصي باشد، چه براي هنر. فراي ظاهر و صورت اثر بوده و ارائه معنا مي کند

. اين قسمتي از انديشه جهاني شدن هنر است و در جستجوي مفهوم براي مخاطب عام. مخاطب و چه در عنوان اثر و چه در ارائه آن

در اين تکنيک با استفاده از مطالب مکتوب، تصاوير، فيلمهاي ويدئويي و  .مي تواند يکي از جديدترين تکنيکهاي تبليغات باشد

هاي بين المللي نمونه  هگانمايش)  .درون اين اثر نهفته استي ، درصدد بيان و ارائه يک پيام تبليغات هستيم که محصول هاي واقع

  .(خوبي مي باشند

 سميع آذر،)،   Advertising Postmodernism : و تبليغات ساختارشکن (پسانوگرا)ست مدرنيس  تکنيک پُ -6 

نبايد خود را محدود به استفاده »ست مدرنيسم به طور خلاصه اين است که پُ، سخن تبليغاتدرعرصه بازاريابي و  (842  -921  صص

با  ، بلکه از تمامي ابزارها و امکانات سنتي و غير سنتي مي توان بهره جست«از ابزارها و امکانات رايج بازاريابي و تبليغات مدرن کرد

به همين  مختلف مربوط به پسامدرنيسم به طور يکسان بکار نمي رود،وجود آنکه اصطلاح پسامدرنيسم نزد افراد يا گرايشهاي 

در  (929-982، 9214روستا،) .ه تنگ آمده اند و آسايشي ندارندب «رنگ ، صدا و حرکت»، در تبليغات نيز مخاطبان از اين همه صورت

تهايي با کمترين سروصداي اند و گاهي شرکو تلويزيوني مخاطبان با مشاهده تيزرهاي تبليغاتي خسته شده  شبکه هاي ماهواره اي

ست مدرن، حرکت غير ارادي همانطور که در هنر پُ...(. شرکت ميکروسافت و  پل،شرکت اَ)  مانند .بيشترين سود را برده اند يتبليغات

براي  .ري استکيد روي ساختارشکني ها و قاعده گريزي هاي بصري و هم غير بصأعدي و همزماني و تو خودآگاهي، ابهام، هم بُ

« اين وآن »  رمايگي و انديشه را جستجو کرد، از انتخاب ميان سياه و سفيد و، پُمدرنيسم بايد به جاي وضوح و شکل ستدرک پُ

پيش از تأمين پيوستگي مطلوب ميان وضعهاي نفساني الحاقي  (May 1969، Sol Lewitt) .را پذيرفت« هم اين و هم آن »پرهيز کرد و 

اي از امور غير قابل و پيش از آنکه اين پيوستگي بعمل مبدل گردد، حوزه طراحبه استثناي تبليغات پشت پرده و پيش از فهم منظور 

است که تبليغات « فرد در گروهي پيچيدگي وجود»رقيب و  طراحانو وجود « جنبه زماني تبليغات»بيني وجود دارد که معمول پيش

و ريشه کن  (943-948، 9214خويه،روستا،)«هاي ذهني پايدارترين نقشهاستنخستين نقش»شک نيست که . گيردبراي آن صورت مي

ندگان مثلاً ساز. کردن آنها کار بسيار دشواري است و بنابراين مبارزه با دستگاه تبليغاتي که تا حد پيش رفته باشد کار آساني نيست

شود و ادعاهائي نظير آن بکار سيگار، اصل ضد تبليغات را براي مبارزه با تصور اينکه سيگار کشيدن بد است و باعث بوي بد دهان مي

 .منتشر کرد (9229سيدحسيني،) «ادبيات فرسوده، مرگ ادبيات» رولان بارتز مقاله اي بسيار جنجالي با عنوان . (9221 ،فاريابي). بردمي

سالها بعد همين اتفاق براي تبليغات  .نام گرفت «سا ساختارگرايي، ساختارشکني يا شالوده شکنيپَ»اين ادعا خط مشي جديدي به نام 
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بردر و ديوار شهرها خواب عميقي را  «نام و نشانهاي تکراري، تصاوير و تيزرهاي تکراري» .هم افتاد و مرگ تبليغات به وقوع پيوست

در درک معناي متن و پيام تبليغات  «تاريخ ، سياست ، جامعه شناسي و روانشناسي»عواملي چون  .يابي ايجاد کرددر تبليغات و بازار

طه پاياني تعبير يک متن يا پيام نمي رسد براي او هر متن نشانگر تنوع و تفاوت هاي معنايي قانسان به ن»: به نظر دريدا .دخيل هستند

بخش ادبيات »، سيد حسيني) «.ل تحليل متن و پيام به صورت مسلم و قطعي  غيرممکن استاست و چيزي ثابت نيست به همين دلي

ساختار شکني در تبليغات بيشتر روي متون و پيامهاي تبليغاتي که بيشتر با زبان شناسي و نشانه شناسي در ارتباط  (9229،«کلاسيک

ها و متون بسيار عجيب و غريب شدند و ساختار متون ، کاملا  جملهتبليغ ها پر از کلمات ساختارشکنانه، »تمامي  .ثير گذاشتأاست، ت

مانند . آنها مانند تيري در تاريکي، سرگردان در آثار تبليغاتي به چشم مي خورند «.آشفته شده ، ديگر جمله ها و کلمه ها جايي نداشتند

لبخند، شيريني يک ارتباط »کيفيت دروغين، صداي آدمهايي با موبايل سگ گونه ، صندلي اي که نمي توان بر رويش نشست، 

 (984-991، 9214روستا،) ...شنيدني است و  «خوشمزه

ارائه در اين تکنيک  (9213، 819ـ  811 صص ،اسميت.ال.ا) ، Advertising Installation video  :ويدئو آرت تکنيک -7 

 در اين جا تبليغات بهو و طبيعت مجددا مورد پرستش قرار گرفترابطه انسان  و يک مفهوم با استفاده از تصاوير متحرک و اصوات

« سلطه تبليغات بر پيامگير يکسويه و»براساس و شود که پاسخ دريافت کننده پيام را تعيين مي کند اي ظاهر مي مثابه عامل محرکه

وضوعات هنري خود و حذف شي و شي هنرمندان با استفاده از دستاوردهاي تکنولوژيک براي بيان مفاهيم و م .استوار شده است

و پخش آن در  از نظر قواعد سينمايي زمان خود بدون محدوديت ،ف عنوان اثر به ضبط تصوير و صداگرايي و حتي گاهي حذ

 (9220هنر مفهومي،. پُل .وود ) .نمايشگاهها پرداختند

گرايي در فرم با  خلاصه ،در اين تکنيک Advertising Minimalism ، (May 1969 ،Sol Lewitt)  :مينيماليس  تکنيک -8 

را کوچک « قدرت تبليغات بر پيامگير»خواهد که اعتقادي به اين رابطه يک سويه ندارند و برعکس نظريه شرطي، مي ،کيد بر محتواأت

. داده است« تغييرات آنمشاهده شرايط موجود و »ها در شکل دادن به نگرشها، جاي خود را به نقش تعيين کننده رسانه. نشان دهند

در ميزان و نحوه تأثير وسايل ارتباط جمعي قرار گيرد و نيز نقش آنها در تغيير نگرشهاي « شرايط فردي و جمعي»نقش ساير عوامل و 

هاي متفاوت تقسيم شده و هر تبليغي، سهمي از آن را افکار عمومي به بخش. افراد بصورت تام و کامل محل شک و ترديد واقع شود

اين قضيه هم در مورد تبليغات سياسي صادق است که مثلاً چند حزب با هم درانتخابات رقابت دارند و هم . دهدبخود اختصاص مي

براي ) .کندشود و هر کدام مشتريان خود را پيدا ميدرمورد تبليغات تجاري که يک کالاي واحد با مارکهاي مختلف به بازار عرضه مي

سادگي »ويژگيها  (مبرگر که در توکيو ساخته شد يا برنامه هاي زنده تلويزيوني درباره برخي کالاها وخدماتنمونه ساختن بزرگترين ه

نفي -يسرد و صنعت استفاده از رنگهاي عموماَ-قدقي -کاهش شي به اشکال اصلي هندسي-نتکرار و سريال گونه بود-و ايجاز

 . «تاريخ گرايي و تاکيد بر ادراک مستقيم، يکباره و کلي، مواجهه بيننده با شي نفي هر گونه-ياهيم عميق فلسفي، سياسي و اجتماعمف

 (9220هنر مفهومي،. پُل .وود)

فضاي در تبليغات  ،طراح،  (9213، 819ـ  811 صص ،اسميت.ال.ا) ، Advertising Land Art  :هنر فضاي باز تکنيک -9 

نظارت بر وضعهاي رفتار  مغاير « اقدام منظم و مستمر»اصل که تبليغات را خود توجه دارد و در واقع اين « هدف خاص»، به باز 

مي طراحگذاري به نيت  ارزشو  ارائه يک مفهوم با بکار گيري کلمات و بيان يک مفهوم با خلق اثر در فضاي باز و طبيعت» .است

 «عداً علني خواهد شد و تبليغات پشت پرده يا در لباس ديگرتبليغاتي که ب ات را با هم يا جداگانه بکار بردتواند هر کدام از انواع تبليغ

(May 1969، Sol Lewitt) در تبليغاتي که . روشن است طراحشود و از همان قدم مقصود در مورد اول، مستقيماً از تلقين استفاده مي

نسبتاً طولاني است براي آن است که  اين فاصله زماني که. شودگذرد تا مقصود تبليغات علني ميبعداً علني خواهد شد، مدتي مي

توان تمايلات ميهن پرستانه را بطور کلي بر انگيخت و چندي مثلاً دردوره جنگ مي. وضعهاي رفتار الحاقي و اضافي بتواند ظاهر شود

است وقتي اين بعبارت ديگر با آنکه از همان قدم اول هدف دعوت جوانان به سربازي . بعد جوانان را به خدمت سربازي وادار کرد
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 هرگز منظور خود را علني  طراحتبليغات غير مستقيم است و . شود که با دقت تمام زمينه لازم حاضر نشده باشدمنظور آشکار مي

                           (1، 9220، موسوي فاطمي) .کندنمي

بخشي شخصيت هويت »، ( 9213، 819ـ  811 صص ،اسميت.ال.ا)  ، Advertising  Body Art :بادي آرت تکنيک - 21

خلقيات  دادن طبيعت ونشان» ،کنندگونه معنا مياين و بخشيهاي لغت، هويتفرهنگ بکارگيري اندام انسان در ارائه معنا ،دادن

تواند امتيازات هر آگهي مي (.9221، 944-21رهبرنيا، ) .«بخشيدن به مفاهيم انتزاعيشخصي براي جان دادن به اشياء و عينيت 

تصويرسازي و بخشيدن اشکال ادبي به ايده »با . محصول، مسايل و ايده فروش را نشان دهد و از آن محصول، شخصيتي خاص بسازد

هاي ثابت عنصر اصلي شخصيت. بخش خواهد بودنتيجه« دادن به مفاهيم، امتيازات و ادعاهاي محصولبخشي در شکلانتزاعي، هويت

هايي که در يک دنياي تعريف هاي خيالي نيز، به رغم محدوديتحتي شخصيت. موفقيت شخصت ثابت، باورپذير بودن اوستدر 

 (12-13، 9220،وود، پلُ) .شده دارند، بايد واقعي به نظر برسند

 :نتيجه گيري
فرآيند هدف گذاري . مخاطبان خود تأثير گذارندتوانند بر امروزه تنها پيامهاي تبليغاتي که هدفمند طراحي و اجرا شده باشند، مي

هدف  .يابدتبليغات با تشريح دلايل اصلي تبليغ دهنده از انجام تبليغ شروع شده و با تعريف تأثيرات مورد انتظار از تبليغ خاتمه مي

ضمن اينکه تعيين . شوديگذاري تبليغ باعث کاهش زمان تهيه تبليغ و کاهش هزينه بدليل جلوگيري از آزمون و خطاهاي بسيار م

آورد و اين خود براي تبليغ دهنده اين امکان را فراهم هـدف در تبلـيغات، امـکان سنجش اثربخشي را نيز براي تبليغ دهنده فراهم مي

ه به اصل هر چه بنابراين روشهاي تبليغي الزاماً بايد با توج. سازد که در اقدامات بعدي خود از نتايج تبليغات پيشين استفاده نمايدمي

بايد ميان جامعه و تبليغات ارتباط متقابل و تعاملي . تر ساختن دايره گسترش پيام و پذيرش و تعميق آن تنظيم و طراحي گرددگسترده

يرش به پاسخگوئي بدانها بپردازند و جامعه هم به ارزيابي و پذ و هبتوانند نيازهاي جامعه را شناخت طراحانبرقرار باشد که بر طبق آن 

همچنين رابطه متقابل بين تبليغ و تحقيق انکار ناپذير است چرا که با استفاده از دستاوردهاي . پردازدو عدم پذيرش جريان تبليغات مي

ترديد به موفقيت هر کشور در امر توسعه بي. توان به رشد اجتماعي و گسترش فرهنگ کمک شاياني نمودمي« علمي ـ پژوهشي»

ايند تبليغاتي، تخصيص منابع مالي آنقطه شروع يک فر .ن کشور در تبليغات وابستگي و پيوستگي تام و تمام دارد ريزي صحيح آبرنامه

ريزي هاي تبليغاتي بايد چند قدم عقبتر رفت و از آنجا به طرحبه منظور حصول نتيجه از هزينه. براي اجراي عمليات تبليغاتي نيست

هاي خود دارند و برنامه تبليغاتي خود را دقيق و ازمانهايي که درک درستي از اهداف و خواستهتنها س. يند تبليغاتي اقدام نمودآفر

توانند از رقباي خود پيشي بگيرند، در غير اين صورت پيام تبليغاتي آنها نيز در هياهوي جنگل کنند ميحساب شده طراحي مي

 .تبليغاتي گم خواهد شد

که اگر به اندازه کافي به آن توجه و عنايت نشود همه تمهيدات اجرائي در جهت رشد و در تبليغات يک اصل اساسي وجود دارد 

آموزش و انگيزش مردم در راستاي »توسعه با مشکلات اساسي روبرو خواهد شد و احتمالاً به هدر خواهد رفت و اين اصل، ضرورت 

مشارکت عمومي مردم درتبليغات ناميد، بنابراين اصل از توان مکمل اصل ضرورت اين اصل را مي .است« هاي توسعه اجتماعيبرنامه

هاي تبليغي بايد در بستر هاي تبليغي شريک باشند و حتي بخشي از آن بشمار آيند و از سوي ديگر فعاليتيکسو مردم بايد در فعاليت

هاي تبليغاتي، مسائلي همچون  رسانهتوان در تهيه و نصب و بکارگيري بر اين اساس آيا مي. هاي توسعه اجتماعي حرکت کنندبرنامه

را ناديده گرفت؟ بديهي است که خير، بلکه بايستي درشکلهاي مختلف تبليغات به دقت به مخاطبان « ...جغرافيائي، اجتماعي و»حيطه 

 .توجه کرد« اقتصادي، اخلاقي، اجتماعي و فرهنگي، اثربخشي، انعطاف پذيري، زيبايي شناسي، روانشناسي»از لحاظ 
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 جدول کاربردي تکنيکهاي تبليغات 

 نمونه کاربردي  ويژگي مؤلفه

وضوح، سادگي و زيبايي هندسي در رنگهاا،   کلاسيک تکنيک

الهام از  تعادل و کمال  ،تصاوير و صحنه ها

الهام از نمونه هااي   طبيعت و حقيقت نمايي 

 وضوح و ايجاز عالي 

،هشاتمين   خانه هنرمندان ايران، (جنگ و صلح) 

نمايشگاه دوسالانه پوستر، نگارخانه صبا، اياران،  

 .382 تهران 

 

مکان هاي باشکوهي چون برج ايفل در فرانسه،  عجيب ، غيرعادي، نامنظ  و بي قاعده تکنيک باروک

ميدان آزادي در تهران و قله دماوند، ارگ ب  و 

  (شرکت سوني)استفاده از مجسمه آزادي آمريکا 

ميمون زرد رنگ تبليغات کبريت نماد انسان و  سازيعنصر شبيه ،رمزگرايي و نماد گرايي سمبوليستيتکنيک 

، قورباغه محصولات داروگر، توزمحصولات چي

، نماد پنجره با شيشه هاي رنگي مايکروسافت

 .خودرو نشان اسب براي سمند ايران

قادرت محا     و وصف زيبايي هاي طبيعت تکنيک ناتورائيس 

  اشياکيفيت واقعي 

نمايشگاه هنر مفهومي، عکاس مفهاومي، ، خاناه   

  39 هنرمندان،

 

 قالب شکني، شاور و هيجاان،  ،  آزادي تخيل تکنيک رمانتيک

 عقل احساس بر، غلبه شهرگريزي، روياواري

احساسگرايي و ، گرايي در دين و مذهبآرمان

تبليغات سياسي و جنگي و  )، تخيل گرايي

 ...(اجتماعي و

 واژه و آزادي کااملا   يام ها، برندها و شعارهاپ فوتوريسميکنيک ت

 ها منقطع و تکگرافي

صداي ترمز ماشين، صداي بلناد شادن هواپيماا،    

مانناد شارکت کرايسالر ياا      …صداي تلفان و  

. ب )يا ( P.M.C)يا ( آ. ب. آ) ، مخفف(فارستر

  (، و باطري نيروGoogleمانند )( .و. ام

 ،هيچ گرايي در تبليغات هارج و مارج طلباي    تکنيک دادائيستي

شاک باه هماه    ، هنجارستيزي و تناق  گويي

 .بداهه گويي و آني، چيز

با نوعي کلاژ لفظي و بصري و تکنيک هاي 

تبليغات سياسي و جنگي و  اجتماعي )،مونتاژ

 ...(و

تجزيه شادت و ضاعف   ، (لحظه اي -تأثيري) امپرسيونيس  تکنيک

 رنگ و نور  

 (. LG تبليغ استيل البرز و تلويزيون پلاسماي)

تشويش، ترس، عشق و نفرت ، خطوط پيچان،  تکنيک اکسپرسيونيستي

شکل هاي کژ نما و رنگ هاي پرمايه و تند و 

 خشن 

تبليغات کمک به آسيب ديدگان زلزله يا سيل، 

 ...و پيام هاي اعتياد و ايدز

تبليغات راهنمايي و و تبليغات کلاسهاي کنکور  رويا -نگارش خودکار -شگفت و جادو -طنز سورئاليستيتکنيک 

رانندگي در کشور ما، محصولات پاک و فرش 

 جايزه بانک تجارت و در پاتريس 



 

12 

تجزياه   در چند زاوياه دياد،   نمايش همزمان تکنيک کوبيستي

 (اي  وصله)کلاژ  ،سطوح مختلف هندسي

استاندارد ايران و يا پيام هايي کاه نمااد   علامت 

آرم  .هاي هخامنشيان يا آريايي هاا در کشاورمان  

در تبليغاات يخچاال    .جمهوري اسالامي اياران  

 يکي از تبليغات پاژنگ خودرو  .امرسان

استفاده از گويش هاي محلي در تيزر هاا، باه    پاپ آرت تکنيک

 نمايش درآوردن فرهنگ هاي خياباني

در تيزرهااااي راهنماااايي  "سااايا"شخصااايت 

ورانندگي، پوشاندن برجي در لندن با پوستر هايي 

از محصولات يا استفاده از مجسامه هااي غاول    

 پيکر 

رنگهاي درخشان ، انتزاعي ، خطا هاي بصري  تکنيک آپ آرت

 هيپنوتيزم تبليغات ،و هندسي دره  فشرده

 و Hp شرکتآدامس و تبليغ مراکز ريزش مو و 

  canon شرکت

 ،داراي محتواي سياسي، اجتمااعي و فلسافي   تکنيک پرفورمنس

 اي بين عکس و تئاتر واجههم

  39 آبان   6  مايشگاه عکس و پرفورمنسن

جنبش، حرکت ، صدا ، نور، کلام ) القاي معنا  چيدمان تکنيک مفهومي

 (و آهنگ

 .هاي بين المللي نمونه خوبي مي باشند هگانمايش

 و ست مدرنيس کنيک پُت

 ساختارشکن

حرکت غير ارادي و خودآگاهي، ابهاام، ها    

ناام و نشاانهاي تکاراري،    ، عدي و همزمانيبُ

هاا بسايار    جمله ،تصاوير و تيزرهاي تکراري

 آشفته شده  و عجيب و غريب

...( شرکت ميکروسافت و  پل،شرکت اَ)

سازندگان سيگار، اصل ضد تبليغات مانند موبايل 

اي که نمي توان بر رويش سگ گونه، صندلي 

 کيفيت دروغين، آدمهايي با  نشست،

 حاذ   ،قدرت شرطي تبليغات بار پياام گيار    ويدئو آرت تکنيک

 سلطه تبليغات بر پيامگير يکسويه و ،عنوان اثر

، (باد هرکجا که ماي خواهاد باوزد   )ويدئوآرت 

 27 ،عباس کيارساتمي و دانشاجويان  : کارگردان

 ، گالري ماه مهر392 دي 

 -نتکرار و سريال گونه بود-سادگي و ايجاز مينيماليس  تکنيک

ساارد و  اسااتفاده از رنگهاااي عموماااَ-قدقياا

نفي مفاهي  عميق فلسفي، سياساي و  -يصنعت

 ياجتماع

براي نمونه سااختن بزرگتارين همبرگار کاه در     

 توکيو 

و  بکاار گياري کلماات    ،اقدام منظ  و مستمر هنر فضاي باز تکنيک

 هد  خاصطراح با گذاري به نيت  ارزش

 (رئاليزم و هايپر رئااليزم )اولين نمايشگاه نقاشان 

عکاسي مفهومي در فضاي باز ،کاارگردان   ،ايران

 384  -فرهنگسرا نياوران،  کري  اله خاني: هنري

دادن طبيعت وخلقيات شخصي براي جان شانن بادي آرت تکنيک

مفااهي   بخشايدن باه   دادن به اشياء و عينيت 

دادن به بخشي در شکلهويت ،ادبيو  انتزاعي

 مفاهي ، امتيازات و ادعاهاي محصول

نقااش و  )، رامين اعتمادي بزرگ (شهيد)موضوع 

، (چيادمان )نمايشگاه هنر مفهومي  ،(مجسمه ساز

ماوزه دايماي   ، وزارت فرهنگ و ارشاد اسالامي 

 ، 383  ن،تهرا
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 تکنيکهاي تبليغاتجدول تصاوير 

 توضیح تصویر نمونه تصویر مؤلفه توضیح تصویر نمونه تصویر مؤلفه

ک
کني
ت

 
ک
سي
کلا

 

 

ــازه )   - تصااوير اج

بدهيم هواي تازه براي 

، (کودکانمــان بســازيم

طراح، پريسا تشکري، 

هشـــتمين نمايشـــگاه 

دوســـالانه پوســـتر،  

نگارخانه صبا، ايـران،  

 .9228تهران 

ت
ک 

کني
مي

يس
ور

وت
ف

 
 

ذخيره انرژي )  -6تصوير 

امـــروز ، بـــراي فردايـــي 

ــر ــن  !( ...بهت ــراح، گلش ط

 8492کاظمي، مي 

ک
رو
 با
ک
کني
ت

 

ــغ ) - 2تصااوير   تبلي

شـــــرکت ســـــوني 

،خودرو، قصـر دوران  

ــ ــع ، (اروکبــ ، منبــ

گــردآوري از حامــد  

ــران،   ــردوس آرا، ته ف

9214 

تي
يس
دائ
 دا
ک
کني
ت

 

 

ــهربانو  - 7تصاااوير  شـ

هنـــــر / حمزه،گـــــالري

مفهومي، نگارخانه ايست، 

 9218دي ماه 

تي
يس
بول
سم
ک 

کني
ت

 

 

ــا  -3تصااوير  عليرض

، عکاسـي  دين محمـدي 

 ،گــالري بهــارمفهــومي، 

، تهـران ،  خانه هنرمندان

 بالا،9219آبان 91

 ،شـادي قـديريان   طراح

 نمايشگاه هنر مفهـومي، 

ــدان، ــه هنرمن  ،9219خان

 ايينپ

 

ک
کني
ت

 
س 

وني
سي
مپر
ا

 

 

 پوسـتر فـيلم    - 8تصوير

يک شب، به کـارگرداني  )

ــراي   ــي بـ ــي کريمـ نيکـ

مجيـــد ، (فســـتيوال کـــن

 9220، عباسي

س 
رائي
تو
 نا
ک
کني
ت

 

 

وصــف ) - 4تصااوير

، (زيبايي هاي طبيعـت 

عکـــاس مفهـــومي،  

ــار،   ــز فلاحتکـ پرويـ

ــر  ــگاه هنـــ نمايشـــ

مفهــــومي، خانـــــه  

 9219هنرمندان،

تي 
يس
يون
رس
سپ
 اک
ک
کني
ت

 

 

مرکز روان    1تصوير

 Voz Pro-Salud درماني

مکزيک (خنده)

 Ruth خلاقيت مدير

Morenانتشار April 

2009، 

http://www.ideyab.com/index.php
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ک
انتي
رم
ک 

کني
ت

 

 

  -  5تصااااااااوير

ــگرايي و ) احساســــ

تخيل و آرمانگرايي و 

، ، ( ضــد جنــگ)، ...(

طراح پريسا تشـکري،  

نگارخانه صبا،  تهـران  

 ،8441. 

 

س
رمن
فو
 پر
ک
کني
ت

 

 

 

نمايشــگاه  - 4 تصااوير

ــورمنس ــس و پرفـ  ، عکـ

مجلس امان نامه حضرت "

اي  واجهــهم،  "(ع)عبــاس 

بين عکس و تئاتر در خانه 

 9219آبان 91 ،هنرمندان

 

تي
يس
رئال

سو
ک 

کني
ت

 

 

از  ) - 1 تصوير 

صفر تا صد همه 

کارهاي چاپي در 

طراح ، (!شيران نگار

،  حسين آقازاده،

و نشر چاپ  شرکت

 شيران نگار

مي
هو
 مف
ک
کني
ت

 
ان
دم
چي

 

 

ــر و ) - 5 تصاااوير چتـ

، نمايشــــگاه  ( قــــوري

ــراح   ــومي، طــ  مفهــ

Boakye-Yiadom ،

 Alonso)گالري آلونسـو 

Gallery) ،ــتان ، انگلســـ

 ، 8442لندن ،

تي
يس
کوب

ک 
کني
ت

 

 

 ) -   تصااااااوير 

قدرتمنااد، حتااي در 

 مسيرهايي نامشخص

خااودرو آئااودي، ! ( 

مکزيااااااااااک، 

مکزيکوسيتي، مادير  

 Alánهنااااري 

Guzmá  ــامبر دســـ

8492 

ت
ک پُ

کني
س 

رني
مد
ت 

س
 و 

کن
رش
ختا

سا
 

 

ــد، )  – 6 تصاااوير لبخنـ

ــيريني  ــاط  شـ ــک ارتبـ يـ

ايـده  طـراح و  ،( خوشـمزه 

 ،علي معصـوم بيگـي  : پرداز

 ،هوشـــــمند اينترنـــــت

 بالا ، 8492انتشار

جاوز ت)،سودجويان اينترنتي

به حريم ديگران از مـا چـه   

صـادق   طـراح ، ( !سازد مي

 ، 8492سامعي ، انتشار 

ک
کني

ت
 

ت
 آر

پ
پا

 

ش تلا)  – 39تصوير 

براي دور نگه داشتن 

کودکاااان از خطااار 

، (تصااااااادفات

ساااازمان ايمناااي  

کشاااور  ،کودکاااان

مادير هناري  چاين، 

Woody Hu 

ک
کني
ت

 
ت
آر
و 
دئ
وي

 

ويــدئوآرت  – 7 تصااوير 

باد هرکجا که مي خواهد )

عبـاس  : ، کـارگردان (بوزد

 ،کيارستمي و دانشـجويان 

، گالري مـاه  9218دي  81

 مهر

http://www.ideyab.com/index.php
http://www.ideyab.com/index.php
http://www.ideyab.com/index.php
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ت
آر
پ 

ک آ
کني
ت

 

 

تمرکـز  ) - 3 تصوير 

مــدام بــرروي نيــاز   

ــده ــرف کننــ ، (مصــ

 ، آدامااااااس

Wrigley’s 5 ، 

 کــارگردان خلاقيــت 
Leon Wilson 

ک
کني
ت

 
س 

الي
يم
مين

 

 

 

ــادگي و )  – 8 تصااوير س

تکرار و سريال گونـه   -ايجاز

از  ،آيـدين درخـواه    ،(نبود

ــاب  ــل)کتـ ــر . وود، پُـ هنـ

ــومي ــالا ،(9220، مفهــ      بــ
  مااايع ساافيدکننده تبليااغ 

VANISHاز بين برنده لکه!...، 

 کــارگردان خلاقيــت- آرژانتــين

Gustavo Reyes پايين 

ک
کني
ت

 
ت
آر
ي 
باد

 

 

موضـوع   – 21تصوير

ــهيد) ــين (شــ ، رامــ

نقاش )اعتمادي بزرگ 

 ،(و مجســـمه ســـاز 
 نمايشگاه هنر مفهومي

وزارت ، (چيــــدمان)

فرهنــــگ و ارشــــاد 

موزه دايمـي  ، اسلامي

 9222 ن،تهرا

ک
کني
ت

 
از
ي ب

ضا
ر ف
هن

 

 

 

ــين  – 9 تصااااوير اولــ

رئـاليزم  )نمايشگاه نقاشان 

ــاليزم ــايپر رئ ــران (و ه  ،اي

عکاسي مفهومي در فضاي 

کريم : باز ،کارگردان هنري

فرهنگســرا ،  الــه خــاني 

 9220 -نياوران
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 .9221تير ماه  ،طاهر شيخ الحکمايي: استادراهنما ،محمد فاريابي ،سازي دانشگاه تهران نامه کارشناسي مجسمه پايان .94

  .(9213،  سوم  نشر مرکز، چ:  هرانت) ، احمدي  بابک ترجمه ي، اسميت  ادوارد لوسي ،(و زيبايي  حقيقت)و هنر   از فلسفه  هايي درس .99

 .9224و نشر نظر،  چاپ  ، پژوهشي فرهنگي  ، مؤسسه تهران، آذر رضا سميع ليع ، ترجمه ، هنري  هاي جنبش  خرينو رويکردها در آ  مفاهيم .98
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